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APRESENTAQZ&O

Este e-book retine uma coletinea de artigos produzidos pelos
alunos do curso de jornalismo da Universidade Federal de Goids
dentro da disciplina Iniciagao Cientifica. Sao frutos de pesquisas
realizadas sobre o mercado de trabalho local e regional em jorna-
lismo durante os anos de 2023 e 2024.

A motivagdo para essas pesquisas deveu-se a necessidade de os
estudantes compreenderem melhor as condicoes, as oportunidades
e os desafios que os esperam apds a conclusio da graduagio e, ao
mesmo tempo, ingressd-los no campo da pesquisa cientifica. E, nesse
tltimo sentido, motivi-los a seguirem também a carreira académica.

No plano institucional, a Universidade Federal de Goids e o
Programa de Pés-Graduagao em Comunicagao (PPGCOM) sempre
incentivaram a formagio de novos pesquisadores desde a graduagao
por meio de projetos de Iniciagao Cientifica. Pois se compreende
que, para além da formagao técnica, ¢é preciso consolidar os fun-
damentos tedricos do jornalismo e da comunicagao, e trabalhar

com a producio de novos conhecimentos por meio da pesquisa.



Faz parte das finalidades do PPGCOM estreitar a integracio
entre graduacio e pés-graduagao. Neste caso especifico, a temdtica
do livro gera importantes subsidios para pesquisas futuras, visto
que as mudangas pelas quais passam o jornalismo, dispositivo co-
municacional importante na histéria das pesquisas do Programa,
impactam sobremaneira na qualidade das produgoes noticiosas. E
isso gera conhecimento relevante para a linha de pesquisa Midia
e Cidadania, cujos projetos tomam empiricamente o jornalismo
como objeto de conhecimento.

Neste livro, os leitores poderao entrar em contato com pesquisas
essencialmente exploratérias, predominantemente qualitativas e
baseadas, grande parte, em entrevistas em profundidade. A temdtica
nao sé atende ao interesse imediato dos estudantes da graduagao,
mas supre uma lacuna de informacgées e identificagio de cendrios
pouco explorados no contexto regional e local.

Ele também complementa informagoes importantes levantadas
na obra Perfil do Jornalista do Centro-Oeste 2023,' cuja pesquisa
contou com outro docente do PPGCOM, o professor Dr. Rogério
Borges. Nesse trabalho, os dados foram coletados em Goids, Mato
Grosso, Mato Grosso do Sul e o Distrito Federal, trazendo descri-
¢oes importantes sobre o trabalho jornalistico, mas sem adentar de
modo pormenorizado em cada estado. Como este e-book recorta
do estado de Goids, situagoes mais especificas emergem no estudo
e complementa a obra citada.

Como jd apontado em vdrias pesquisas, o jornalismo passa por

significativas mudancas do ponto de vista estrutural da profissio.

1 Perfil do jornalista do Centro-Oeste 2023: caracteristicas sociodemogrificas,
politicas, de satide e do trabalho / Samuel Pantoja Lima (Coord. Geral); Fernanda
Vasques Ferreira ... [etal.]. — 1. ed. Florianépolis : Quorum Comunicagio, 2023.
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O avango das novas tecnologias da comunicagio e da informagao
acentuaram rapidamente as transformagées no campo, o que re-
quer relatos diagndsticos mais precisos e andlises reflexivas sobre
os rumos do jornalismo, especialmente o regional.

Aqui serd possivel vislumbrar dados sobre as novas competéncias
e habilidades exigidas aos novos profissionais, as diferentes formas
de vinculos contratuais, as reconfiguragoes do jornalismo tradicional
diante da ascensao do digital, o empreendedorismo, o jornalismo
independente, esportivo e politico, a questao da nio obrigatorie-
dade do diploma para jornalistas e outras questoes emergentes.

Esperamos, com isso, contribuir com a comunidade académica
na dire¢ao de novos olhares para o ensino e a pesquisa sobre a
profissdo, ofertando um feedback sobre a realidade na qual vivem
os profissionais de jornalismo. Assim, o PPGCOM dialoga com o
mercado de trabalho, construindo conhecimento importante por
meio de pesquisas empiricas, e fortalecendo o campo cientifico

goiano com uma politica de formagao jd na graduacio.

A organizadora



JORNALISMO NA

WEB: HABILIDADES E
COMPETENCIAS NA ERA
DIGITAL

Ana Julia Silva Sena | Andresa Cardoso dos Santos
Gabriel Frées Brand&o Marques | Gilnara Peixoto Batista

Pedro Augusto Teixeira de Souza | Ricardo Wallison de Souza Lima

Introducéo

A ciberealidade trazida pela revolucio digital transformou as
relagoes sociais e o mercado de trabalho jornalistico. A forma pela
qual a sociedade consome e produz contetddo noticioso foi intei-
ramente modificada, de modo que as demandas informacionais se
tornaram reféns do imediatismo, da narracio sintética do fato e da
circulagio rdpida de dados. Nesse sentido, as exigéncias profissionais
do jornalista na atualidade também se transmutaram. Nao se trata,
somente, de saber produzir noticia, ¢ preciso estar versado em di-
versas tecnologias e dreas da comunicagio para, com isso, manter-se

competitivo e valoroso dentro da sua profissao (Canavilhas, 2014).
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Portanto, investigar as competéncias e as habilidades técnicas
emergentes ¢ fundamental para que se possa compreendé-las, per-
mitindo que os trabalhadores e futuros atuantes estejam atualizados,
como também a prépria academia em seus curriculos. A escassez
de trabalhos académicos sobre o tema no cendrio goiano, aliada a
constatagio de que os estudos existentes nao conseguem acompa-
nhar o ritmo acelerado do desenvolvimento dessas atribuicoes no
estado, s20 0 que motivam esta pesquisa.

Com o potencial de elucidar mais profundamente as condicoes
atuais do mercado jornalistico em Goids, o estudo identifica quais
conhecimentos técnicos e humanos sdo demandados dos jornalistas
goianos no contexto do webjornalismo. Além disso, verifica-se quais
as ferramentas tecnoldgicas estao presentes no fazer jornalistico
contemporaneo, tanto fisicas quanto eletronicas, e descreve-se o
perfil do profissional de jornalismo em termos gerais, mais proximo
de um profissional transdisciplinar da comunicagao de que alguém
especializado em produgio noticiosa. Procurou-se, com o estudo,
responder 4 questao-problema: como as competéncias e habili-
dades do jornalista goiano se modificaram (ou se modificam, no
presente), com o avango das tecnologias digitais da comunicagao?

De natureza qualitativa, a pesquisa se apoia, primeiro, em le-
vantamento bibliografico para melhor compreensao da temitica.
Em um segundo momento, parte-se para as entrevistas em pro-
fundidade, com o auxilio do roteiro-tépico e questiondrio com
perguntas abertas. As entrevistas foram, em sua maioria, remotas,
através da plataforma Zoom, e gravadas ap6s a assinatura do Termo
de Consentimento Livre e Esclarecido. Apenas uma entrevista foi

conduzida presencialmente. As transcrigoes foram realizadas apds a
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coleta, priorizando as informagoes relevantes para o projeto, sendo
o periodo em que os encontros aconteceram entre novembro e
dezembro de 2023. Os entrevistados vao desde jornalistas atuantes
na drea, seja em veiculos grandes ou canais de comunica¢io em
geral, como também pessoas que estdo no mercado independente
e ex-atuantes cuja experiéncia de trabalho ¢ recente. Adotou-se

pseuddnimos a fim de garantir o anonimato das fontes. Elas sio:

FIGURA 1 — Perfil dos entrevistados

ENTREVISTADO  DESCRICAO

JOAO Graduando de jornalismo pela Estdcio, modalidade

EAD, atuante no cendrio do jornalismo cultural.

Redator digital e home officer, atua h4 15 anos na 4rea.
PAULO Jé foi jornalista de impressos e portais, tendo passado,
também, pela CASAG como assessor de imprensa.

Com quase 10 anos de carreira e graduada pela Pon-
BEATRIZ tificia Universidade Catélica de Goids, trabalhou em
Sio Paulo, Rio de Janeiro, Goids e Recife.

Atua hd 26 anos na profissio. J4 trabalhou no portal
G1 Goids por 3 anos. Nos tltimos 5, estd na Secretd-
ria de Comunicacio da UFG, enquanto diretora do
nicleo de jornalismo.

CELINA

Professor universitdrio do curso de Jornalismo na Uni-
versidade Federal de Goids (UFG), também graduado
SANDRO e mestre na mesma institui¢ao. Doutor pela Universi-

dade Federal da Bahia (UFBA). Também atua como

assessor de imprensa.

Graduado pela Universidade Federal de Goids (UFG),
jd atuou em jornais impressos como o Didrio da Ma-
HEITOR nhi e o Tribuna do Planalto, e na televisao para a
TV Anhanguera e a TV Record. Mais recentemente,
trabalhou na Secretaria de Comunicagio da UFG
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ENTREVISTADO  DESCRICAO

LUCIA

Graduada pela Universidade Federal de Goids, j4 tra-
balhou na rddio CBN Goiania, na TV Serra Dourada,
e, mais recentemente na Secretaria de Comunicagio
da UFG. Atualmente, ¢ professora de graduagio em
Jornalismo da UFG.

Se formou em jornalismo pela Universidade Federal
de Goids. J4 foi redatora do portal G1 e, atualmente,
é produtora da TV Anhanguera.

Graduada pela Universidade Federal de Goids, com
16 anos de profissio, atualmente ¢é chefe setorial de
comunicagdo em reparti¢do publica.

ROBERTO

Mais de 30 anos de profissio, j4 trabalhou em 4mbito
publico e privado, atuando em jornal impresso, tele-
visdo, rddio, assessoria de imprensa e como professor
de Jornalismo.

ANTONIA

Atuou como redatora digital pelo Boletim Goids, como
repérter pela TV Brasil Central, como jornalista no
Instituto do Patriménio Histérico e Artistico, assim
como jornalista e social midia atualmente pela OAB

CASAG.

Fonte: Os Autores

Junto as entrevistas, de modo a conseguir melhor sistematizagio

e visualizacio dos dados, foram elaborados quadros categoriais. O

artigo ¢ dividido em seis segoes temdticas, sendo a primeira um pa-

norama do paradigma da web e suas relagoes com o jornalismo na

contemporaneidade; a segunda, uma inferéncia sobre a passagem da

informagio ao status de “infotenimento” mercadoldgico; a terceira,

uma descrigao geral sobre o perfil do jornalista digital em Goids; a

quarta, uma exposi¢ao das habilidades técnicas que os entrevistados

citaram; a quinta j aborda a respeito das competéncias humanas;
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e a sexta se refere as ferramentas eletronicas e equipamentos fisicos
usados pelos profissionais em seu cotidiano de trabalho.

Com isso, afere-se que os jornalistas goianos que operam no
jornalismo cibernético tém um cardter multifacetado, transmi-
didtico e entrecruzado com outras profissoes, sendo exigido deles
adaptabilidade, criatividade e aprendizagem constantes. Por fim,
delineia-se alguns caminhos para que as universidades goianas
elaborem grades curriculares mais atualizadas e coerentes com a

realidade do mercado ciber.

1. A sociedade conectada

No inicio deste século, pensou-se que o jornalismo na web seria
apenas um modelo hibrido que unisse informdtica e produgao de
noticias. Hoje, contudo, 4 medida que a tecnologia continua a evoluir,
testemunhamos uma metamorfose na maneira como as noticias sio
concebidas, consumidas e compartilhadas. A velocidade da informa-
¢do tornou-se crucial, levando a uma pressio constante por atualizagio
e cobertura em tempo real. A transi¢io para o ambiente digital nao
foi apenas uma questao técnica, mas também uma transformagio
cultural e editorial. Os jornais tiveram que repensar suas estratégias
de produgio, distribuigio e, acima de tudo, a forma como contam
as noticias. O campo da Internet demanda uma resposta rdpida, e
o jornalismo online comegou a se distanciar do modelo tradicional
baseado em edicoes didrias ou semanais.

Nesse novo contexto, a interatividade assume um papel central.
Plataformas digitais, além de exigirem adaptagoes por parte dos
profissionais do jornalismo, permitem uma participagio mais ativa
do publico, que nio é mais um mero receptor passivo, mas um

colaborador potencial na construgio e disseminag¢io das noticias.
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Isso acontece pois, segundo Castells (2011), a tecnologia mobile
permite que os leitores disponham da noticia ao alcance da sua
mio, através de aparelhos celulares e smartphones que se tornam
cada dia mais onipresentes. Esse facilitador permite que a audiéncia
desempenhe papel ativo.

Em Goiis, de acordo com Moraes e Machado (2017), o jorna-
lismo de referéncia, representado pelas empresas privadas, passa por
transformagoes por conta das tecnologias da informagio e comu-
nicagao, jd que o modelo tradicional de sustentagio nio consegue
manter nimeros lucrativos. O comportamento e as preferéncias da
audiéncia mudaram, o que leva as empresas regionais a mudarem
o foco dos seus negécios para poderem se manter no mercado.
Assim, uma série de alteracoes foi e é necessdria de maneira a
manter a legitimidade do jornalismo nos canais digitais. E nessa

recente configuragio que se assentam as demandas profissionais.

2. Informacéo e entretenimento

Nesse panorama, a produgio e consumo de informagio se mo-
dificam. Falcio (2011) destaca a existéncia de uma reconfiguragio
dos produtos de midia onde imagem, som e texto se recombinam,
desafiando a percep¢io e a atengdo dos usudrios conectados. O
jornalismo na Web, concentrado na figura dos sites especializa-
dos e redes sociais, passa a dispensar a leitura linear. No contexto
cibernético, todo o trabalho anterior a difusao do fato é pensado
de modo a atender as exigéncias, requisitos e formatagoes que as
plataformas e pdginas da web demandam (Falcao, 2011).

A autora também destaca a ideia de que, na contemporaneida-
de, informacio e entretenimento se conjugam de maneira mutua.

As fronteiras entre esses tipos de conteido encontram préximas
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a seu fim. “A relagio do homem com a diversio se dd de forma
tao intrinseca a seu cotidiano que este fendmeno representa me-
nos uma fuga da vida, ou atividade tempordria, e mais uma agao
permanente” (Falcdo, 2011, p. 2). Trata-se de um novo modelo
de criacio, veiculagao e consumo: o “infotenimento”.

Desse modo, o contetido digital, inserido nessa cibercultura
do informar e divertir, estd condicionado também por um novo
tipo de consumidor, que retém um nimero reduzido de dados,
a0 focar em aspectos interacionais do texto verbal e nio verbal.
Tem-se a figura do “leitor imersivo” (Santaella, 2004), que se guia
em ziguezague pela pdgina do site, ou, no caso do feed das redes
sociais, que tanto faz uma leitura na horizontal, quanto na vertical,
usando o dedo para rolagem, porém inteirado nos campos visuais
e iconograficos que lhe chamam a aten¢do. Além disso, de acordo
com Dalmonte (2009), citando Nielsen (1997), o jornalismo na
web extrapola conceitos tradicionais como o da pirdmide invertida
e do lide, pois este estd diluido nos hipertextos e pardgrafos das
linguagens textuais e visuais.

As respostas dos entrevistados para esta pesquisa confirmam
essas ideias, ao proporem que, no mundo digitalizado, informacao

também se tornou uma mercadoria a venda nas vitrines digitais.

PAULO: A sensagio ¢ de que agora a gente também t4 ven-
dendo contetido. Com as propagandas programadas, os portais
monetizam muito em cima disso, entdo é importante ter
gente ali o tempo inteiro acessando o seu portal. Quanto mais
cliques, mais views, vocé vai monetizar em cima daquelas
propagandas que vao aparecendo no seu site, mas também

[vai] fazer com que as pessoas leiam o seu texto e fiquem por
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um tempo satisfatério no link. Hoje, o jornalismo é mais um

conteddo nesse universo que virou a Internet.

A fala de Paulo coincide com a de Beatriz, outra das entrevis-
tadas. Para a jornalista, grandes veiculos de comunicagio viraram
mercadoria a fim de atrair o leitor que, muitas vezes, nio passa da
manchete do texto. “Vocé precisa saber escrever uma legenda que
depois vai ser transformada em texto, porque ninguém vai abrir
o site para ler aquilo. Ou seja, ¢ muito mais sobre marketing do
que sobre jornalismo”.

Para Karla, produtora da TV Anhanguera, a mistura de in-
formagao e entretenimento ¢ o resultado do que o publico quer
ler. Quando a profissional trabalhava no G1 Goids, por exemplo,
o Google Analytics (ferramenta de métricas) era um aliado para

entender o que chamaria atengio da audiéncia.

KARLA: Vocé tem um assunto X que interessa ao publico e,
se vocé viu que ele interessou, vocé pode, através dele, puxar
outros ganchos de reportagem. Isso acontece muito no digital
e na TV também, porque significa o que as pessoas querem.
Queremos levar informagio para o publico e a informagio é
o que ele quer ver, certo? Entdo, se a gente vé que o publico
gostou de algo, levamos mais informagio sobre isso para
ele, o que vai interessé-lo. Entao a gente estd fazendo nosso
trabalho, que ¢ gerar informagao, trazer conhecimento de
um assunto que o publico quer ver. A gente foca no que

precisamos noticiar.

O infotenimento ¢ mais conhecido dentro do jornalismo espor-
tivo e no jornalismo de celebridades, mas pode estar em qualquer

editoria, inclusive na politica, segundo os entrevistados.
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3. Perfil do jornalista digital: funcées,

habilidades e competéncias

Nas entrevistas, foram identificadas as atribui¢oes do profissio-
nal de jornalismo em 4mbito digital, sobressaindo a caracteristica
multidisciplinar, pois habilidades técnicas de outras dreas do co-
nhecimento se entrecruzam com aquelas consideradas tradicionais.
Nesse sentido, fungées isoladas como a do redator e a do repédrter
assumem outra postura, multifacetada e multimodal. Assiste-se
também ao crescimento de outros cargos, a exemplo do redator
digital, do social media e do produtor de contetido digital, sendo
que este ultimo retne conhecimentos técnicos de vérios campos
simultaneamente. A partir do perfil dos entrevistados, percebeu-se
que hd ainda o fenémeno de que o jornalista da web, por vezes, nao
atua enquanto produtor ou veiculador de noticias em seu sentido
estrito, mas pode fazer jornalismo através de meios independentes
e gerenciar a comunicagao de maneiras distintas, ao construir um
repertério de habilidades conjugadas.

Um exemplo dessa conjuntura encontra-se no trabalho de Joao.
Ainda graduando, seu trabalho atual é de produtor de contetido
autdbnomo para seu blog, redes sociais e podcast. Sua atuagao
pode ser lida como a de jornalista cultural mediante esses canais e
depende, neste caso, de uma formacao anterior como webdesig-
ner, onde o profissional converge as habilidades que possui para
elaborar contetidos que sejam atrativos no formato sonoro do
podcast e na reportagem multimidia para o blog. Outro exemplo
se trata de Beatriz, jornalista independente, criadora de um jornal
online e podcast goianos. Além de ser dona do préprio negécio, faz
trabalhos freelancer como fotojornalista e também repérter para

veiculos como Veja, Caras e Didrio de Pernambuco.
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O termo “habilidade” costuma se referir ao uso prdtico de
algum conhecimento. Seu emprego na vida cotidiana pode ser
definido como “desempenho de habilidades”, conforme Grugu-
lis e Stoyanova (2011) destacam. Tal caracteristica pode ou nio
estar alinhada as concep¢des normativas do papel do jornalismo
na sociedade. Na era digital, apesar de o perfil do jornalista se
fundamentar enquanto transmidia e transdisciplinar, também ¢
explorado em diferentes niveis pelo espago de trabalho, cargo e
as condicoes de atuacio do cotidiano. Com isso, as habilidades
requisitadas podem ser tanto gerais, uma vez que o profissional
jornalistico fala para a sociedade interconexa, quanto especificas,
dada a diversidade de funcoes e locais.

Os relatos colhidos com as entrevistas corroboram essa varia-
bilidade. Para abrangé-la e ainda conceber e sistematizi-la, orga-
nizou-se um quadro categorial com as habilidades mencionadas
pelos profissionais. As habilidades abrangem tanto aquelas que os
jornalistas jd dispunham em seu repertério de vida e aquelas que
precisaram desenvolver ao longo da sua atuacio, compondo um

processo de aprendizagem e absor¢ao por demanda do mercado.
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Figura 2 - Panorama de habilidades aferido com as entrevistas

HABILIDADE HABILIDADES QUE JA
ENTREVISTADOS CARGO QUE ATUOU / ATUA QUE DESENVOLVEU DISPUNHA
B Social Midia / Produtor de Didlogo / Marketing Digital / WebDesign / fotografia /
Joao S . ;o , b
contetdo independente Edi¢ao de dudio e video redagio para blogs
Jornalista de Tmpresso / Marketing Dl’gltal / hngtfage{n I.{e’dagao/ para blofgs /
Paulo - de programacio / comunicacio | edigdo de dudio e video /
Redator digital / Freelancer L. L .
digital / edi¢ao de imagem fotografia
Repérter de TV e impresso
/ Fotorepérter / Redatora Uso de ferramentas digitais / B
. g . Fotografia / gravagao de
. digital / Assessora de comunicagio digital / edi¢ao i <
Beatriz . . B . . video / redagio para web,
imprensa / Analista de de video e imagem / marketing . o
/s . . e impresso e rddio
midias sociais / Jornalista digital
independente
Repérter de Portal Digital . . Escrita jornalistica / edigao
. Comunicagio empresarial / .
Celina / Assessora de Imprensa / L / fotografia / entrevista
comunicagao interna / X ;o
Freelancer jornalistica
Professor un{versuarlo/ Criatividade/ Dispositivos .
Sandro Assessor de imprensa/ digitais Ferramentas digitais
Jornalista Web &
Repérter de TV e impresso Uso de ferramentas dicitais / Relacionamento em
Heitor / Produtor de TV / Assessor & equipe / adaptabilidade aos

de imprensa

dominio das redes sociais

formatos

Jornalista de rddio e de TV /

Uso das redes sociais / Locugao

Criatividade / Locugao

Licia Social Media natural / chl?giz;:erramentas jornalistica
Redatora digital / Assessora | Uso de ferramentas digitais / Relacionamento em
Karla de imprensa / Produtora Apuracio de fatos / Edigio de | equipe / ética e empatia /
de TV imagem redagdo para web
Assessora de imprensa Marketing Digital / .
. Relacionamento em
/ Produtora de TV / gerenciamento de grupos e ipe / &t it
Magali Produtora de marketing pessoas / gravagio e edicao equipe f etica € empatia
. , . / jornalismo online /
! Gerente de projetos / de video / monitoramento de . riting /
Gerente de planejamento métricas Opywrting
Aprendizados com novos Texto jornalistico /
Sénia Produtora / Assessora / aplicativos / criatividade / adaptabilidade aos
Freelancer diagramacio / gerenciamento de | formatos / nogio de texto
redes para WEB
Professor de jornalismo / Crlat1v1d?de / criticidade Redagio para impresso e
Roberto . / aprendizado das novas .
Assessor de imprensa . radio
tecnologias
o Redatora digital / Repérter Proatn.ndade / Orato'rla/ Criatividade / Empatia /
Antdnia deTV/ Entrevista / Storytelling / Networkin
Social Media Redagao para Web &

Fonte: os autores.
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De acordo com Klieme ez 2/ (2008, p. 7), a formagao de compe-
téncias é orientada pelas demandas especificas da vida real. Ou seja,
sio dinAmicas que evoluem de acordo com as necessidades e desafios
que diferentes profissionais sio submetidos. Portanto, a competéncia
jornalistica pode ser considerada como um dominio de que inclui
um processo de aprendizagem e mesmo tragos de personalidade.

Partindo desse raciocinio, as respostas dos entrevistados assumem
um grau de similaridade. Quando perguntados a respeito desse
tépico, grande parte dos jornalistas contou um pequeno relato
em detrimento de citar diretamente as competéncias referidas. De
acordo com esses relatos, é possivel agrupar cada competéncia em
pequenos itens gerais. Os trechos de fala auxiliam a corroborar

essa inferéncia, como se verd a seguir.

3.1 Criatividade

Ser criativo e produzir contetidos capazes de gerar engajamento
no publico foram aspectos citados. Liicia, ao atuar na Secretdria de
Comunica¢io da Universidade Federal de Goids, especialmente no
ambito das redes sociais da institui¢4o, conta que era necessario passar
algum tempo no Twitter a fim de analisar as trendings do momento
e construir postagens semelhantes para os perfis institucionais. Ela
diz que era necessdrio somar trés fatores. “A gente nao podia também
deixar de seguir certas regras do Portugués, pensar na imagem da
instituigdo e, a0 mesmo tempo, interagir com o publico”.

Em paralelo, Sénia revela que a criatividade ¢ exigida em dife-
rentes campos. Nas empresas privadas de pequeno porte, que ela
cita como exemplo, requer-se do jornalista uma série de fungoes
que estdo além da produgio noticiosa. Nesse sentido, o trabalha-

dor assume o papel de um comunicador geral da organizagao, e
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nao somente de alguém capaz de escrever noticias, reportagens e
outros géneros jornalisticos. “Quando eu comecei a trabalhar no
sindicato, s6 tinha eu da comunicag¢ao no lugar. Eu tinha que fazer
e diagramar os informativos, fazer gerenciamento de redes sociais,
mural de fotos, etc”.

Ja Sandro ressalta que a criatividade pode ser um diferencial. “A
luta atual ainda ¢ o jornalismo entender que se precisa de contetdo
original pra essas plataformas”. Dessa forma, com o exercicio da
originalidade, ¢ possivel alcangar mais reputacio e mais audiéncia,
pois os internautas sio atraidos pelo novo, pelo que ainda nao foi
feito ou por aquilo que j4 estd em tramitagdo, mas recebe distintas

abordagens.

3.2 Adaptabilidade

A adaptacio, seja para lidar com ferramentas especificas, produzir
informagio ou comegar no mercado, esteve presente na maioria das
respostas. Lcia, cuja experiéncia advinha do telejornalismo, diz ter
sido preciso adaptar suas nogoes videograficas e linguisticas para
construir reels relevantes e alimentar o perfil da universidade onde
trabalhou. “A locu¢ao que eu que eu aprendi a fazer era a locugio
jornalistica, e quando vocé vai produzir reels vocé tem que usar uma
locugio mais natural, ndo ficar tao formatado, tao profissional”.

Paulo, ao atuar por quase dois anos no portal de noticias Metré-
poles e, entre 2019 € 2021, no Portal Uol, destaca ter sido preciso

adaptar-se aos trimites da redacao digital.

PAULO: A gente experimentava muito para saber como
era o comportamento da audiéncia no dia a dia. Tive que
aprender a escrever textos com pardgrafos curtos. No méxi-

mo, trés linhas, quatro linhas, nio podia passar disso. E ser
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muito direto na comunicagio para que o leitor tenha uma
leitura rdpida. Isso tudo segue uma légica muito digital: o
pardgrafo curto, por exemplo, tem muito a ver com a leitura
mobile, das pessoas que leem pelo celular. Depois eu parei
pra perceber, e de fato é isso: quando vocé t4 no celular,
vocé té lendo uma matéria, se o pardgrafo ¢ muito longo, a
tendéncia de vocé perder a aten¢do ou concentragio ou ir
para outra coisa ¢ muito grande. A coisa tem que ser rdpida
e tem que dar aquela sensagio de que a pessoa td lendo o

contetido rapidamente.

O entrevistado ainda elenca alguns conhecimentos sobre dados
de performance e contrugao textual, elementos que sao lidos como
estratégias de marketing. “Af seguem as regras de SO, que vocé tem
que trabalhar com palavras-chave, tem que trabalhar com tags e
tentar construir um texto que vai rankear, que a performance dele no
Google, nos mecanismos de busca, no site de busca, vai ser bacana”.

Os outros entrevistados evidenciam situacoes semelhantes. Ro-
berto, a0 sair da faculdade, encontrou dificuldades que o motivaram
aaprender e se adaptar as ferramentas digitais, tal como as empresas
vém fazendo. Ele reitera que a academia nao forma os jornalistas
para serem aptos a atuarem no mercado da web, salientando que
os curriculos sdo passiveis de atualizagao. “Posso dizer que durante
o periodo em que lecionei no curso de jornalismo, o que nao faz
tanto tempo, pude observar que o jornalista ndo sai dominando as
principais ferramentas tecnoldgicas que vao encontrar no decorrer

da prética da profissao”.

3.3 Aprendizagem rapida

A maior parte dos entrevistados revela ter sido necessdrio apren-

der a utilizar ferramentas emergentes e programas que surgem para
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atender as demandas do publico internauta. Paulo, por exemplo,
teve acesso a cursos especializados de edi¢ao de video quando
trabalhou no Jornal O Popular, em Goiania. Na época, o veiculo
passava por uma “transi¢do” do impresso para o digital. Além disso,
parte da nogao que Paulo possui hoje advém de sua especializagao
em Comunica¢io Digital, concluida em 2020.

Heitor, por outro lado, em seu doutorado, teve experiéncia
com disciplinas que o capacitaram para atuar com o jornalismo na
Web. “Eu fiz, acho que, duas disciplinas voltadas especificamente
para aprender a programar em Python”. Além das matérias, ele
participou de um grupo de ciéncias da computagao, onde apren-
deu a ver a intersecdo entre os recursos computacionais com os
conhecimentos em midias digitais.

Sonia, por sua vez, enquanto ainda estava na faculdade, realizou
uma disciplina de Web Site, que a capacitou para atuar com lingua-

gem de programagio e a construgao de sites. Sua fala é definitiva:

SONIA: Com o mundo que a gente vive hoje, com a quan-
tidade de informagées e aplicativos que temos agora, sendo
que os algoritmos mudam todos os dias, precisamos estar em
constante aprendizado, fazendo cursos de aperfeigoamento
e desenvolvendo criatividade devido 2 velocidade das infor-
macoes. Até o estilo de texto é totalmente diferente, voltado
para as redes sociais, que difere da prépria faculdade. Entéo,
sio competéncias que vamos desenvolvendo por repetigio

ou até por cursos posteriores.

Sandro, ao contar sobre sua formagao académica, diz que teve
de aprender a usar sozinho a ferramenta de gerenciamento de con-
teido Wordpress. “Entender como é que ele funciona, a 16gica dos

blocos informativos, isso é fundamental”. Assim sendo, de acordo
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com as respostas obtidas, a capacidade de aprender tem sido um

elemento recorrente nos cargos de atuagao do jornalista da web.

4. Ferramentas e equipamentos digitais

Pensando em como a produgio jornalistica na web exige um
contetdo interativo e multimodal, uma série de aplicativos, soft-
wares e programas se intercalam para atender as demandas infor-
macionais da audiéncia internauta. Os entrevistados enumeraram
uma variedade desses dispositivos, as respostas foram organizadas

em outro quadro categorial.

FIGURA 3 - Panorama de programas e softwares usados pelos jornalistas

ENTREVIS- TIPOS DE FUNCOES DOS
TADOS LI RALTES SOFTWARES SOI(";'IWARES

Figma / Photoshop
/ Canva / Filmora Edicio de video,
/ Audacity / OBS / OpbenS dudio e imagem /

Jodo InDesign / Discord / p erll- OWEE 1 Videoconferéncia /

Libre Office / Notion e e gravagio e transmis-
/ Davinci Resolve / sdo / diagramagio
Camtasia

Wordpress / Google | OpenSource | Edicio de video /

Paulo Analytics / Inshot / / livres e criagio de sites /
WIX pagos métrica de dados
. Pacote Adobe Acrobat Edicio de video e
Beatriz Pago .
Pro imagem

Armazenamento de

GSuite / WhatsApp / | OpenSource | dados / comunica-
E-mail / Google / Weby e livres ¢do interna / publi-
cacao de contetidos

Celina




N
N

|o1Bip pie pu spIdUglEdWOD @ SEPDPI(IgDY :GBAA DU OWSI|OUIOf

ENTREVIS- TIPOS DE FUNCOES DOS
TADOS SOFTWARES SOFTWARES SOFTWARES
Gerenciamento de
contetido/ Trans-
. cricio de dudio e
Wordpress/ Pinpoit/ OpenSource | video/ Funcdes refe-
Sandro Excel/ Google e livres rentes 4 jornalismo
Planilhas/ ChatPDF/ de dados/ Resumo
de contetidos
extensos
Gerenciador de
Weby / Trello contf:udo de v.veb /
_ gestdo de projetos
/ Aplicativo de g
, OpenSource |/ programagio /
. programagio em . -
Heitor / livres e analise de dados /
Python / Google ago modelo conversasio-
Analytics / Chat GPT pag nal de intel\i’géncia
(GPT Analytics) artificial (médulo de
analise de dados)
Gerenciador de
contetido de web /
Weby / Google Transcricdo / edigio
Pinpoint / Google de texto / gestdo de
Lici Docs / Trello / Capcut / | OpenSource projetos / gestao
e Facebook Business Suite e livres de redes sociais /
/ Whatsapp / Capcut / comunicagio de
Canva equipe / edigao de
videos / edigao de
imagens
Edicio de video,
dudio e imagem /
Canva / Trello / Google gestao de projetos
. . / métrica de dados
Analytics / Microsoft | OpenSource .
Karla . . / edicao de texto
Word / Microsoft e livres | vestao de infor
Outlook / WhatsApp gestao de nior

magdes pessoais /
troca de mensagens
instantineas
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ENTREVIS- TIPOS DE FUNGCOES DOS
TADOS SOFTWARES SOFTWARES SOFTWARES
Edicao de video,
OpenSource/ | 4udio e imagem /
Magali Canva / Trello / mLabs livres e gestdo de projetos
pagos / gestdo de redes
sociais
.. Publicacées d
. Google / Redes Sociais | OpenSource u’ lcagoes de
Sénia . contetdos nas plata-
(Instagram e Facebook) e livres
formas
Escrita e publicacao
de reportagens e no-
Parcial t
Roberto Microsoft Word arct rr.1€n €| ticias / recebimento
gratuito . p
de informacées e
pautas
Design grafico /
Canva / Capcut / Feemium e edi¢do de video /
Antodnia Adobe Premiere Pro / . edicio de video
gratuito . .
Instagram profissional / divul-

gacao

Fonte: Os Autores

O quadro permite identificar que hd uma variedade de progra-

mas, mas também um padrio do ponto de vista das finalidades.

Edicao, criagio e planejamento sdo as principais funcoes da lista

dos softwares citados. Também se repetem aquelas aplicagoes re-

lacionadas a gestao de contetdos, unida a andlise de desempenho

e métricas virtuais. A entrevistada Magali, em parte, diz que o

Trello e 0 mLabs sdo as ferramentas que mais usava no seu ulti-

mo cargo, ja que ela estava empossada como gerente de projetos

e planejamento. Vé-se, de forma simultinea, que as empresas e

jornalistas preferem utilizar as ferramentas abertas ao publico, em

vez de assinarem por algum servico.
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No caso de Sandro, ele vé importincia em descobrir ferramentas
gratuitas e utilizd-las para poder recomendd-las a seus alunos. Ele
conta que, durante sua graduagio, ele mesmo buscou descobrir
as ferramentas digitais que estavam surgindo a época, em 2012.
O jornalista tinha a sensagao de que estava tendo aulas de temas
desatualizados, e que isso se estende até os dias atuais: “Eu acho
que o problema nao ¢é a questao da atualidade, é de entender as
necessidades do mercado”.

Além disso, nao somente de softwares digitais se vale o conted-
do veiculado na web. Apesar das inovagoes, equipamentos fisicos
tradicionais ainda sio uma realidade para vérias funcoes dentro
do jornalismo na web, de maneira que habilidades técnicas jd
convencionadas ainda se mostram necessdrias. Pelo menos oito
dos entrevistados elencaram o celular como o principal dispositi-
vo material utilizado no seu dia a dia de trabalho, com direito ao
primeiro lugar na lista de cinco das respostas.

O entrevistado Paulo elabora a seguinte proposi¢ao a respeito

do smartphone:

PAULO: Vocé carrega tudo na palma da méo, tem acesso
a aplicativos mil, plataformas que te levam para qualquer
lugar. Hoje vocé tem plataforma para tudo, comer, transitar,
pedir transporte, vocé faz o que vocé quiser pelo seu celu-
lar. O profissional que ndo quer e que nao deseja fazer essa
transicio, ele é obrigado fazer, porque nio tem como fugir

dessa realidade.

Karla relata que o WhatsApp e o Microsoft Outlook sio os
aplicativos de smartphone que mais utiliza na rotina de trabalho.

“A gente usa muito e-mail do Outlook para falar com o pessoal.



30

Ele ¢ bem completo, tem até tabela dindmica, que é algo que nao
se usa muito na reda¢io. E o WhatsApp ¢ a ferramenta que eu
mais utilizo, sem comparagio”.

Quanto aos outros equipamentos, as respostas variam. San-
dro descreve algumas das ferramentas digitais que utiliza em seu
trabalho, dando destaque ao Wordpress: “Eu tive que aprender a
lidar sozinho com essa ferramenta, porque a faculdade demorou
muito a absorver isso. Na graduagéo, eu nunca tive nenhum tipo
de tutorial, embora o Wordpress jd fosse amplamente usado em
redacoes digitais na internet”. Sandro também fala do Pinpoint,
que é uma ferramenta de pesquisa a qual ajuda a explorar e analisar
colegoes de documentos. O profissional a utiliza em seu trabalho
esporddico de jornalismo investigativo. Também cita o Google
Planilhas e Excel, que o auxiliam no jornalismo de dados.

Por fim, a entrevistada Antonia utiliza uma variedade de dis-
positivos, incluindo seu celular pessoal, uma lapela, tripés, luz
de LED e um MacBook para edigoes. Além disso, ela também
menciona o uso de um iPhone 11 fornecido pelo trabalho, uma
camera digital e um Gimbal. Dessa forma, na era digital, além da
simples posse dos equipamentos, um outro requisito se torna in-
dispensdvel: a compreensio aprofundada de seus funcionamentos.
Jornalistas precisam saber usar vérios equipamentos para coletar
e compartilhar informagées rapidamente na internet, a0 mesmo

tempo garantindo a qualidade do que é noticiado.

Consideracédes Finais

As habilidades e ferramentas utilizadas pelos jornalistas goianos
se modificaram ao longo dos anos, acompanhando transformagées

que culminaram em um novo formato de se fazer jornalismo, o
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qual se orienta pela evolugao tecnoldgica. Ao trazer para discussao
os mecanismos e habilidades que os entrevistados citaram, pode-
mos perceber que para cada situagio é necessdrio o uso de uma
ferramenta, uma competéncia ou conhecimento especializado, e
nio existam mais divisdes tao exatas sobre as fun¢oes que cada
um deve exercer. Cada vez mais jornalistas precisam trabalhar de
maneira multimidia e multidisciplinar para manter a audiéncia
e a leitura de seus trabalhos e manter a legitimidade da carreira,
sendo influentes e atualizados na 4rea diante dos dispositivos que
surgem a cada dia.

As universidades, recomenda-se que os curriculos estejam an-
tenados ao mercado digital, com perspectivas interdisciplinares
que orientem os estudantes a entenderem a Internet de modo
aprofundado, no somente como um meio, dentro de uma visao
instrumentalista. As grades devem se atualizar com conceitos ad-
vindos do campo da computagio, publicidade e design, sem deixar
de lado os conhecimentos préprios da produgio de noticias. Os
cursos precisam introduzir formas de incorporar o uso de softwa-
res em suas aulas prdticas, assim como conceitos de marketing e

produgio de informagao na Internet.
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COMO A TECNOLOGIA
DIGITAL AFETOU AS
ROTINAS DE PRODUCAO E O
MERCADO DE TRABALHO

Ana Luiza Ferreira Alves | Isadora Martins de Andrada
Julia Laiany de Lima Costa | Rafaela Nogueira Cirqueira

Taynd Aparecida Sousa de Freitas

Introducéio

A digitalizagao do jornalismo trouxe uma série de desafios e
oportunidades para os profissionais da 4rea. A redagio tradicional
rompeu com seus processos lineares e hierdrquicos para atender
a necessidade de produzir contetido rdpido, relevante e atraente
para diversas plataformas digitais. Isso exige que os jornalistas
desenvolvam novas habilidades, como o dominio de ferramentas
de edi¢ao de video e dudio, otimiza¢io para mecanismos de busca

e criagao de narrativas visuais e interativas.
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Para se manterem relevantes, os jornais precisaram se adaptar e
incorporar as novas tecnologias em suas rotinas comuns de apuragio
e produgio. Essa transicao, embora cheia de desafios, abriu novas
portas para o jornalismo alcangar um publico global e interagir
diretamente com seus publicos.

No entanto, a adaptacio a esse novo cendrio exige que os pro-
fissionais se transformem constantemente, atualizando seus conhe-
cimentos e se tornando aptos a utilizar as tecnologias. Em Goids,
as redacoes tradicionais enfrentam dificuldades para incorporar
essas ferramentas, devido 4 infraestrutura limitada e 4 necessidade
de qualificagao continua.

A capacidade de produzir contetido de qualidade em tempo
real, o dominio de ferramentas online, além de desenvolver maior
habilidade para checagem de informacoes, sao algumas das com-
peténcias que os novos jornalistas precisam ter para atuar nesse
mercado em movimento. Compreender essa dindmica é essencial
para mapear as tendéncias do mercado e fornecer subsidios para a
formacao de profissionais mais preparados para atuar nesse cendrio
em constante transformagao.

A partir dessa reflexdo, este artigo visa analisar as transformagdes
provocadas pela ascensao das novas tecnologias nas redagoes, in-
vestigando como os jornais tradicionais reagiram a essas mudangas
e qual o impacto delas no mercado de trabalho. Embora existam
diversos estudos sobre o impacto da digitalizagao no jornalismo,
poucos se dedicaram a explorar o contexto local, o que torna esta
pesquisa uma contribuigio relevante para compreender as nuances
regionais dessa transformagio.

Assim, para a elabora¢io deste trabalho, os procedimentos meto-

doldgicos estao centrados na pesquisa bibliogréfica, que envolveu a
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consulta a materiais que jd investigavam o impacto das tecnologias
no jornalismo em seus diversos meios. Esses materiais foram com-
parados e analisados para entender suas similaridades e diferencas,
além de avaliar como podem ser aplicados ao contexto atual deste
estudo. Também foram consultados trabalhos de autores que se
dedicam a esse tema, visando atualizar as discussoes sobre o assunto.
Para Stumpf (2012), a pesquisa bibliogrifica é uma etapa fun-
damental da produgao cientifica, por permitir que, a partir das
leituras sobre os temas de interesse, o pesquisador consiga identificar
conceitos e compreender como eles se aplicam a sua construgao
teérica. Dessa forma, é possivel desenvolver novos pontos na pes-
quisa que complementam o que j4 havia sido estudado.
Consoante a isso, foram realizadas entrevistas em profundidade
de natureza qualitativa com jornalistas empregados em emissoras
e redagoes goianas, visando entender como o mercado de trabalho
local tem se adaptado as novas tecnologias e plataformas digitais.
Esse método foi escolhido uma vez que, segundo Fraser e Gon-
dim (2004), essa entrevista valoriza as perspectivas, experiéncias e

opinides dos individuos.

A entrevista, na pesquisa qualitativa, ao privilegiar a fala dos
atores sociais, permite atingir um nivel de compreensio da
realidade humana que se torna acessivel por meio de discursos,
sendo apropriada para investigagoes cujo objetivo é conhecer
como as pessoas petcebem o mundo. [...] Em um processo de
influéncia matua, produz um discurso compartilhado pelos dois

atores: pesquisador e participante. (Fraser; Gondim, 2004, p. 2).

As entrevistas foram conduzidas de maneira hibrida, contem-

plando formatos on-line e presenciais. Para preservar o anonimato
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dos participantes, estes serdo identificados com base no tipo de vei-
culo de comunicagio em que atuam, sendo diferenciados por letras
do alfabeto. Ao todo, participaram dois jornalistas do segmento
radiofonico, trés profissionais representando o jornalismo impres-
so e quatro jornalistas atuantes na televisao. Os dados coletados
nas entrevistas foram organizados em uma tabela classificatéria,
permitindo uma anélise mais concisa do grau de adaptagio das
redagoes e emissoras goianas as tecnologias digitais. Por meio dessa
andlise, este trabalho visa nao apenas compreender as adaptagoes
dos veiculos jornalisticos goianos, mas também apontar caminhos
para o fortalecimento do jornalismo local frente as exigéncias do

mundo digital.

1. Jornalismo e mudancas tecnolégicas

Antes da era digital, a comunica¢ao em massa passava por in-
tensa mediagio, ou seja, instituigoes que organizavam, filtravam e
distribufam a informacio ao ptblico. Exemplos desses mediadores
sa0 os meios de comunicagio jornalisticos. Pierre Lévy (1998)
destaca a mudanga significativa ocorrida na sociedade em relagao
a0 modo como a comunica¢io se dissemina, especialmente com

o surgimento da internet e do ciberespago:

Até agora, o espago publico de comunicagio era controla-
do através de intermedidrios institucionais que preenchiam
uma funcio de filtragem e de difusio entre os autores e os
consumidores de informacio: estagoes de televisao, de rddio,
jornais, editoras, gravadoras, escolas, etc. Ora, o surgimento
do ciberespago cria uma situagio de desintermediacio, cujas
implicagdes politicas e culturais ainda nao terminamos de
avaliar. (Lévy, 1998, p. 45).
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Ou seja, com o surgimento do ambiente virtual, houve uma
diluigao do papel dessas institui¢oes como intermedidrias da co-
munica¢io. Com as novas tecnologias, qualquer pessoa pode criar,
compartilhar e consumir contetido sem a necessidade desses me-
diadores tradicionais.

A internet transformou a comunicagio, permitindo a troca de
mensagens entre muitas pessoas. Essa possibilidade difere dos meios
tradicionais, como a T'V, o rddio e o jornal impresso, que sao uni-
dimensionais. Assim, por meio das redes sociais, é possivel que os
usudrios se comuniquem em tempo real, mesmo a distdncia. Ainda
assim, a internet nao representa uma ameaga. Como afirmam Costa
e Carvalho (2021, p. 1), “as redes sociais na internet nio surgiram
para suplantar o jornalismo, pelo contrario, elas surgem como novas
ferramentas e novos espacos de interagio social para o jornalismo”.

Com novos horizontes na comunicagio, os veiculos de jor-
nalismo tém buscado se adaptar aos novos meios, sem perder o
valor da informagio e da verdade. O telejornalismo, na busca por
alcancar esse processo dindmico de interagao constante, deixa de
competir com as midias e passa a usi-las para seu préprio desen-
volvimento. Silva, Rocha e Silva (2018) definem essas trés fases do
telejornalismo influenciadas pelo ciberespago como transpositiva,
hipermididtica e expandida.

Nessa perspectiva, o jornalismo televisivo passa por trés momen-
tos: no primeiro, as emissoras recorrem a internet como repositorio
de contetdos transmitidos na televisao; no segundo, as emissoras
comegam a transmitir simultaneamente pela TV e internet, permi-

tindo interagdes em tempo real; e, por fim, no terceiro momento,
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os telejornais criam conteudos especificos para plataformas como
Facebook e Instagram, aumentando a participagio do piblico.
Para se adequar a essa nova realidade, as emissoras passaram por
mudancas em sua estrutura tradicional, aumentando suas demandas
de trabalho e a quantidade de fungdes na equipe. Costa e Carvalho
(2021, p. 7) complementam que as novas tecnologias de comuni-
cagio reconfiguram o mercado de trabalho com base no discurso
da “convergéncia inevitdvel”. Contudo, nesse processo, o mercado
se precariza, e o profissional assume uma sobrecarga de trabalho.
O jornalismo em rddio, um dos mais antigos veiculos de co-
municagido em massa, também sofreu mudangas significativas
com a chegada da era digital. O impacto das novas tecnologias
no radiojornalismo é amplamente discutido por Bufarah Junior e
Carvalho (2019), que apontam como a convergéncia tecnolégica
alterou profundamente as rotinas de produgio. A internet ampliou
as possibilidades de alcance do rddio, permitindo que ele seja aces-
sado em diversas plataformas e dispositivos, e a digitalizagao trouxe
maior agilidade ao processo de produgao, edi¢io e transmissao de
noticias. Os autores destacam que “as novas rotinas profissionais
foram condicionadas pela necessidade de adequagio dos contetidos
as suas audiéncias, levando a uma maior velocidade na produgio e
veiculagao de noticias” (Bufarah J.; Carvalho, 2019, p. 50).
Nesse contexto, o papel do jornalista foi remodelado, exigindo
maior versatilidade. A redu¢io de equipes nas redacoes, devido a
introdugao de ferramentas digitais, e a criagao de novas fungoes sao
algumas das consequéncias da digitalizacio. Além disso, a interagao
com os ouvintes transformou-se em uma caracteristica central do

rddio contemporéneo, reforgando seu cardter colaborativo e interativo.
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A internet abriu uma série de oportunidades para o aumento
da abrangéncia da comunicagio radiof6nica, seja na ampliacao
do nimero de plataformas para a escuta das emissoras, seja
nos recursos tecnolégicos para aperfeigoar a interatividade e

simplificar o processo industrial de produgio de reportagens.

(Bufarah J.; Carvalho, 2019, p. 45)

Luciano Klockner (2000) traz um novo ponto de vista e amplia a
discussao ao destacar o papel do rddio como um meio democrdtico
e um agente de cidadania. Para o autor, a evolugio tecnolégica nio
descaracteriza o ridio, mas redefine sua esséncia como ferramenta
de servigo publico. Ele argumenta que o rddio tem a capacidade
de informar de forma local e global simultaneamente, atendendo
a um publico diversificado por meio da abordagem “glolocal”.
Nesse sentido, o rddio permanece essencial para a sociedade con-
temporinea, especialmente ao incentivar a participagao cidada e
a interagdo entre emissoras e ouvintes.

Além disso, o conceito de “radiojornalismo de servigo” ressalta
a necessidade de adaptar o formato as novas demandas sem perder
de vista sua fun¢io social. Conforme Klockner (2000, p. 8), “o
jornalista e o radiojornalismo sao agentes da cidadania, realizando
um servico social.”

A adaptagao do jornalismo tradicional as novas tecnologias
apresenta desafios relacionados a preservacao de suas caracteristicas
originais, como a credibilidade e a profundidade das informagoes.
Ao mesmo tempo, hd uma necessidade de atender a um publico
cada vez mais exigente e conectado as diversas formas. Klockner
(2000), Bufarah Janior e Carvalho (2019) concordam que a re-

invenc¢ao dos meios tradicionais, como o rddio, ndo implica na
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perda de sua identidade, mas em uma reestrutura¢o que visa a
sua sobrevivéncia e relevincia em um cendrio digital.

Por isso, ao explorar as transformagoes nas rotinas produtivas e
na intera¢io com o publico, conclui-se que o jornalismo tradicional,
apesar das dificuldades, possui um papel essencial na sociedade
atual. A convergéncia tecnoldgica nao apenas desafia as prdticas
convencionais, mas também oferece oportunidades para ampliar

a abrangéncia e o impacto do jornalismo.

[...] podemos afirmar que as alteragdes sofridas pelo rédio
levaram a mudancas substanciais na forma de produzir e
veicular noticias no meio. Para tanto, ocorreram mudangcas
nas rotinas de produgio e nas estruturas narrativas dos ra-

diojornais. (Bufarah J.; Carvalho, 2019, p. 48)

Na visao otimista dos autores, apesar das transformagdes tec-
noldgicas, o rddio mantém sua esséncia como um meio imediato,
dinAmico e capaz de criar uma conexio intima com seus ouvintes.
Com isso, foi necessdrio que a linguagem radiof6nica se adaptasse ao
contexto multiplataforma e ao conceito de convergéncia mididtica.

Com a chegada da era digital, ficou cada vez mais comum ver
diferentes plataformas e meios de comunicagio conectados em um
s6 ambiente. Nesse cendrio, o rddio se destaca pela sua simplicidade
e acessibilidade. Segundo a andlise de Klockner (2000, p. 1), o meio
¢ descrito como “Barato, fécil de transportar, o rddio é o meio de
comunica¢io de massa mais presente no cotidiano dos brasileiros,
e pode-se dizer o mais democrético”. Essa capacidade de adaptagio
deixou ainda mais clara sua importincia nesse novo modelo integrado.

Dentre os principais meios jornalisticos tradicionais, é a midia

impressa que parece ter encontrado maior dificuldade em unir as
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novas tecnologias aos métodos tradicionais de produgcio de contet-
do e veiculagio de noticias. Como apontado por Moraes (2002),
ainda no inicio do século XXI, o jornalismo impresso jd enfrentava
enumeradas crises, com destaque para a gradual perda de leitores
e anunciantes, cendrio agravado pela ascensao da internet e das
midias online na década de 1990. Os veiculos impressos precisaram
se reinventar para abracar os novos meios sem se extinguir, afinal
“uma forma de comunicagio existente ou emergente nao subsiste
sem a outra; a tendéncia é a convergéncia de processos e préticas”
(Moraes, 2002, p. 113).

Nesse processo, ainda em andamento, muitos foram os tropegos.
De acordo com Kovach e Rosenstiel (2004, p. 75), a “nova cultura
da midia de 24 horas por dia de noticias” e a instantaneidade por
ela promovida implicam em produgdes que se afastam de elementos
bésicos do jornalismo de qualidade, como fornecer informacio in-
dependente, confidvel, precisa e compreensivel. “O jornalismo nio é
mais o que pensdvamos’, resume Christofoletti (2008, p. 109). “Terd
de se reinventar. Exatamente como fez outras vezes”. Encontrar um

papel definitivo para o jornalismo impresso ainda é um problema.

Definir um novo modelo de negécios e, de certa forma, um
novo papel para o jornalismo impresso, ¢ uma tarefa dificil,
talvez ainda de pouca aceitagio pelas empresas de comunicagao
impressa, mas inevitdvel de ser realizada nos préximos anos

ou décadas (Righetti; Carvalho, 2008, p. 12)

Portanto, é importante observar que, apesar dos beneficios da
convergéncia no jornalismo e na construgao de maior interagao no

telejornalismo, as entrelinhas desse processo carregam caracteristi-
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cas negativas que afetam, principalmente, os jornalistas, que terdo

que enfrentar mudangas em suas demandas na rotina de trabalho.

2. Andlise e discussao dos resultados

Nesta sequéncia, apresentaremos os resultados das entrevistas
em profundidade com os profissionais que sustentam a pesquisa

empirica.

2.1 O jornalismo televisivo

Com base nas entrevistas com profissionais do telejornalismo,
identificados como Jornalista A, Jornalista B e Jornalista C, per-
cebe-se que a transformagio no telejornalismo é uma realidade
impulsionada pelas novas tecnologias, especialmente pelas redes
sociais e aplicativos como o WhatsApp, que revolucionam a pro-
ducio e disseminagao de noticias. Segundo Silva, Rocha e Silva
(2023), essas plataformas digitais facilitaram a cria¢ao de redes de
contatos, acelerando a apuragio e troca de informagées entre jorna-
listas, fontes e outros veiculos. As entrevistas evidenciam que o uso
de ferramentas como Instagram e WhatsApp tem permitido uma
maior agilidade no processo jornalistico, enquanto a Inteligéncia
Artificial surge como uma aliada na execugao de tarefas repetitivas,
liberando o profissional para atividades mais criativas e analiticas.

No entanto, a transformagao nio se limita & produgao jor-
nalistica, mas também se reflete no préprio produto final. Reis,
Thomé e Miranda (2023) analisaram as mudangas nos telejornais
brasileiros, destacando a intera¢io ao vivo entre apresentadores e
repérteres de diferentes locais, além de inovagdes como a exibigao
de previsoes meteoroldgicas em painéis 3D. Essas praticas demons-

tram a constante evolugio do telejornalismo no contexto digital.
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Embora a rdpida circulacio de informacoes facilite o trabalho
jornalistico, ela pode resultar em superficialidade devido a pressao
das empresas para serem as primeiras a noticiar, levando a uma

apuracio apressada. Nesse contexto, o Jornalista A afirma:

Hoje, nao s6 existe o trabalho de checar o fato, mas também
o de combater as mentiras e informagoes erroneas. As redes
sociais sao fundamentais na rdpida divulgacio de noticias falsas
ou com apuracio superficial, tudo isso movido pela pressa

que os veiculos tém de serem os primeiros a divulgar algo.

Essas preocupacoes estao alinhadas com Rocha (2016), que re-
laciona o jornalismo a cidadania, enfatizando que o telejornalismo
deve promover o conhecimento dos direitos e deveres dos cidadaos.

A questao da adaptagio ao novo mercado de trabalho é central
nas entrevistas. O estudo de Reis et al. (2018) relata a emergén-
cia do “jornalista multiplataforma”, com o mercado de trabalho
exigindo dos profissionais uma formagio mais flexivel. Os entre-
vistados destacam a parte negativa desse fendmeno: “Creio que
¢ um trabalho exaustivo. Exigem-se mais habilidades e fungées,
e ndo hd uma remunera¢io equivalente a isso”, disse o Jornalista

B. A Jornalista C acrescenta, ainda, sobre a jornada de trabalho:

O produtor, por exemplo, sai do ambiente de trabalho, mas
nao para de trabalhar, porque 0 WhatsApp, muitas vezes
pessoal, é usado na marcagio de pautas. As pessoas interagem
conosco até 10, 11 horas da noite, e também pelo Instagram,
por onde captamos muita gente. Entdo, o produtor ¢ essa

pessoa que nio se desconecta do trabalho.

A jungao desses fatores contribui para a construgio de um cend-

rio de enfraquecimento do trabalho formal de jornalistas. Estudo
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elaborado pelo Departamento Intersindical de Estatisticas e Estudos
Socioecondmicos (Dieese) afirma que esse segmento sofreu queda
de 21,3% desde 2013, e que dos repérteres formalmente emprega-
dos, a menor porcentagem (5%) pertence aos postos de trabalho de
repérteres de rddio e televisao. Evidencia-se que a precarizagao do
trabalho aumentou com o uso de novas tecnologias e a transferéncia
de publicidade para plataformas digitais, o que afetou as finangas
das empresas jornalisticas e a contratagio dos profissionais.

Por fim, o questionamento final diz respeito a quem deve pre-
parar esse profissional para o mercado. As respostas das entrevistas
indicam que o aprendizado veio por conta prépria para muitos;

Jornalista B afirma que:

As ferramentas das redes sociais foram aprendidas na préti-
ca, motivadas pelas exigéncias do mercado. Fui obrigado a
acompanhar a velocidade com que as coisas avangaram. Essa
rapidez, essencial para o jornalismo factual, foi o incentivo

para aprimorar as habilidades com as novas tecnologias.

Entretanto, o argumento de Reis et al. (2018) e Rocha (2016)
defende que cabe as universidades a preparagao de seus alunos
para o cendrio de convergéncia mididtica e para o uso das novas

tecnologias.

2.2 O radiojornalismo

As entrevistas com o Jornalista D e o Jornalista E destacam
transformagées no radiojornalismo, impulsionadas pelas novas
tecnologias e pela convergéncia mididtica. Segundo Kléckner
(2000), essas mudangas trazem desafios e oportunidades para o
setor, sendo essencial refletir sobre o futuro do rddio, que continua

a ter grande presenca no cotidiano.
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Durante as entrevistas, os jornalistas discutiram como as mu-
dangas tecnoldgicas impactaram suas rotinas e os processos de
produgio e distribuicao de contetido. “O meio rddio teve suas
caracteristicas ampliadas e potencializadas pela internet” (Bufarah
Janior e Carvalho, 2019, p. 47), algo que ambos enfatizaram.
Nesse contexto, a integragao digital se mostra essencial para man-
ter a relevancia do rddio diante das rdpidas transformagées, como

reforgou o Jornalista D:

Hoje ¢ impossivel vocé trabalhar com comunicagio e nio
usar as ferramentas digitais. O papel da internet e das redes
sociais tornou muito mais fdcil o trabalho no radiojornalismo.
Sem duvida alguma, ¢ um grande aliado, tornou-se muito
mais pratico e muito mais rpido. E inimagingvel trabalhar

hoje sem essa ferramenta.

Apesar das mudangas, os jornalistas mencionaram que, no
inicio desse processo de adaptacao as tecnologias, nao receberam
treinamento formal para utilizd-las com eficicia. Aos 58 anos, o
Jornalista D reconhece que essa lacuna limitou seu uso das ferra-

mentas digitais.

Eu gostaria muito de ter recebido um treinamento para
utilizar as redes. Até porque acho que as subutilizo e que
poderia utilizar melhor as ferramentas digitais. Aquilo que
eu utilizo, a gente aprendeu praticamente por conta prépria.

O que me motivou foi exatamente a necessidade de evoluir.

Ambos entrevistados reconhecem a importancia das redes so-
ciais, especialmente YouTube e Instagram, no aumento do alcance
do réddio e na atragdo de patrocinadores. “O mercado e a midia

hoje sao muito voltados para a internet, assim como o mundo”,
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destacou o Jornalista D, refor¢ando a necessidade de adaptacio
as plataformas digitais como crucial para equilibrar o ridio com o
ambiente online, atendendo as demandas financeiras e ampliando
o alcance e a audiéncia das emissoras.

Entre os desafios, estd a necessidade do rddio em acompanhar a
evolugio tecnoldgica para evitar a obsolescéncia. O Jornalista D vé
uma oportunidade nas tecnologias para quem as domina e alerta
contra a acomodagao. No entanto, a adaptagio encontra obstdcu-
los, principalmente pela resisténcia de empresdrios conservadores,
que precisardo investir em novas tecnologias para se manterem
competitivos: “Eles naturalmente terdo que andar e caminhar nessa
dirego, porque seno serao engolidos pelo mercado”. Ele também
afirma: “As tecnologias impactaram positivamente no mercado
de trabalho, criando mais oportunidades nao sé de emprego, mas
também de remuneracgao.”

O Jornalista E, embora reconheca as dificuldades, defende
que “sobreviver ao avango da internet ¢ questdo de adaptagio” e
destaca que sua empresa busca “usar as ferramentas a nosso favor
e auxilio didrio”, sugerindo que a adaptagio é uma oportunidade
de crescimento e inovagao no mercado.

As entrevistas indicam que, apesar dos desafios, hd oportunidades
de crescimento e inovagio no radio tradicional. A adaptabilidade de
profissionais e empresas ¢ indispensdvel, demandando aprendizado
continuo e investimentos em tecnologias digitais, como apontado
por Bufarah Junior e Carvalho (2019). A combinagio do ridio com
as plataformas digitais representa um futuro promissor para o setor,

desde que haja disposi¢io para mudangas e evolu¢io continua.

2.3 O jornalismo impresso



47

A primeira e grande caracteristica ressaltada pelos entrevistados
foi a visao ndo apenas positiva, mas inclusiva do uso das redes so-
ciais no trabalho jornalistico, principalmente do X (antigo Twitter)
e Instagram, como local de pesquisa de fontes e pautas. Foram
entrevistados profissionais de trés veiculos diferentes, sendo dois
jornais e uma revista, identificados como Jornalista F, Jornalista
G e Jornalista H.

Durante a entrevista, todos abordaram positivamente o uso
das redes como ferramentas no trabalho jornalistico, ressaltando
a necessidade de apuragio tanto das pautas quanto das fontes,
para averiguar a veracidade de cada uma delas, conforme afirmou
o Jornalista F: “Eu acho que as redes sociais encurtaram muito a
distancia entre o jornalista e a fonte. Como eu disse e reitero no-
vamente: vocé tem que ter que tomar sempre o cuidado de fazer a
confirmagio de que vocé estd falando com a fonte credivel”.

Ainda sobre o uso das redes, os entrevistados relataram abor-
dagens diferentes de como a empresa incentivou e treinou seus
profissionais. O jornalista G afirmou que o Jornal realizou alguns
workshops e palestras para a capacitagio do profissional, mas tam-
bém que aprendeu por conta prépria, revelando superficialidade
nos treinamentos. J4 os Jornalistas F e H afirmaram terem ido atrds
do conhecimento por conta prépria. “Nio tive treinamento para
usé-las. O que me motivou a aprender foi a mudanga na forma
como a noticia é consumida hoje”, relatou a Jornalista H.

Tendo ou nio tendo a capacitagio, cada um dos profissionais
partiu de uma iniciativa prépria para desenvolver habilidades de bom
uso das redes sociais para seu préprio trabalho, levando ao conceito
levantado por cada um do jornalista multimidia. Esse conceito se

baseia em um profissional capaz de utilizar as redes em seu trabalho
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e também produzir um contetido que possa ser exigido pela ferra-
menta, como criagao e edi¢ao de videos e fotos, uma nova exigéncia
aparente no mercado, conforme afirma o Jornalista G: “Eu acho que
o jornalista de hoje é mais completo, no sentido de saber fazer mais
coisas. O profissional tem que ser mais multimidia, até porque as
equipes s20 menores. Antes, eu fazia o texto, o cara do rddio fazia o
dudio, mas hoje vocé tem que fazer de tudo”.

Nos trés veiculos analisados, encontram-se equipes de midias so-
ciais e equipes digitais, responsdveis pela criacao do contetdo digital,
enquanto nos dois jornais foi averiguado também a adaptagio do
contetido impresso para o digital, mas sem excluir a possibilidade
de que o jornalista da editoria de impresso faga algum contetido
digital (como estar no momento de algum ocorrido e ter que tirar
uma foto ou gravar um video para reprodu¢ao do contetido nos
meios digitais do veiculo).

Isso exposto, todos os entrevistados destacaram as redes sociais
como aliadas, que ndo entregam trabalho de qualidade e de boa
apuragio por conta propria, mas se apresentam como ferramentas
para alcancar locais e pessoas que, por questoes de tempo ou des-
locamento, niao podem ser alcancadas fisicamente com facilidade.
A grande dtica compartilhada dentre os profissionais citados sobre
o mercado de trabalho em relagdo com o advento e uso frequente

de redes sociais é uma adigdo positiva a drea.

2.4 Sintese dos resultados

A fim de evidenciar os resultados de forma direta e simples,
elaboramos um quadro resumo que define os graus de adapta-
¢ao tecnolégica de cada veiculo analisado. Serao considerados os

seguintes aspectos: adaptabilidade tecnoldgica para criar pautas,
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adaptabilidade tecnolégica para alcangar fontes e adaptabilidade
tecnoldgica para criagio de contetido. Para cada um desses, a em-
presa, na visao de seus profissionais, serd avaliada nos niveis Baixo,
Médio e Alto. Para o nivel Baixo, consideramos um veiculo que
utiliza majoritariamente métodos tradicionais para criar pautas,
alcancar fontes ou criar contetdos, em contraste com um uso raro
ou ausente de tecnologias para isso. Na escala Média, estao aqueles
que equilibram o uso dos métodos tradicionais e dos inovadores.
J4 o nivel Alto é dado aos veiculos que dependem principalmente
do uso das tecnologias para realizar tal atividade, de forma que sua

produgio tem como principal pilar as novas ferramentas.

Quadro 1 - Grau de inser¢io tecnoldgica

Adaptabilidade ~ Adaptabilidade Adap t/ab.llldade
. L. tecnoldgica para
Empresa tecnoldgica para  tecnoldgica para .
) criagdo de con-
criar pautas alcancar fontes .
tetdo
Veiculo 1 TV Médio Médio Alto
Veiculo 2 TV Alto Alto Médio
Veiculo 3 TV Alto Alto Baixo
Veiculo 4 Radio Médio Médio Alto
Veiculo 5 Radio Alto Médio Alto
Veiculo 6 | Impresso Alto Alto Alto
Veiculo 7 | Impresso Médio Médio Alto
Veiculo 8 | Impresso Médio Alto Médio

Fonte: Elaboragio dos autores

Os dados coletados indicam uma prevaléncia de alta e média
adaptabilidade tecnoldgica nas empresas que praticam o jornalismo
tradicional, aplicada na cria¢do de pautas, na busca por fontes e

na producio de novos contetidos. Diante do avango constante
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das tecnologias, ¢é possivel inferir que esses veiculos continuario a
investir em inovagoes, buscando ampliar sua competitividade no

mercado e sua capacidade de atrair o publico.

Consideracodes finais

O presente estudo revelou um panorama abrangente sobre
a condi¢do atual do mercado de trabalho nos campos do jorna-
lismo impresso, radiojornalismo e telejornalismo, com foco nas
transformagoes impostas pelas novas tecnologias. Por meio das
entrevistas realizadas, foi possivel identificar desafios e oportuni-
dades, apontando mudangas estruturais e demandas do mercado
que impactam diretamente o perfil e a formagio dos profissionais.

No jornalismo impresso, as redes sociais se tornaram ferramentas
essenciais para a produgao de contetido, exigindo apuragio rigorosa,
enquanto o conceito de jornalista multimidia reflete a adaptagao
autodidata diante da falta de treinamento formal. No radiojorna-
lismo, tecnologias digitais ampliam o alcance e reduzem custos,
mas demandam atualizagao constante e estratégias para reafirmar
sua relevincia junto aos anunciantes, evidenciando a necessidade
de qualificagio continua. J4 no telejornalismo, ferramentas digitais
como WhatsApp e Inteligéncia Artificial otimizam processos, mas
desafios como superficialidade, sobrecarga de trabalho e precari-
zagao do emprego apontam para o equilibrio entre inovagio e a
qualidade informativa.

As andlises propostas por este trabalho possibilitam o surgimento
de um leque de novas investigacoes, cuja finalidade seja aprofun-
dar o conhecimento acerca de elementos especificos deste cendrio
de convergéncia entre o jornalismo tradicional e as inovagdes

tecnoldgicas. Seria possivel, por exemplo, averiguar a eficicia dos
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treinamentos corporativos para adequagio as novas tecnologias ou
a ética no uso de tecnologias digitais no jornalismo e as barreiras
que nao devem ser cruzadas.

Além disso, o estudo destaca que as novas tecnologias tém um
impacto duplo: enquanto oferecem ferramentas para inovacio
e expansdo, também podem resultar em precarizagao e desafios
éticos. Portanto, o futuro do jornalismo dependerd do equilibrio
entre inovagao, responsabilidade ética, qualidade informativa e do
fortalecimento da formagao profissional para lidar com um cendrio

em constante evolucio.
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Introducéio

Em um mundo cada vez mais conectado através da internet,
tornou-se comum o consumo de noticias em multiplas plataformas,
sobretudo de redes sociais. E observével pelos usudrios das mais
diversas redes o crescente nimero de veiculos de comunicagio
— tradicionais ou nativos desses ambientes, os chamados nativos
digitais — que buscam ocupar os mais variados espagos no ciberes-
paco. Isso acontece em fung¢io de um processo de convergéncia dos

veiculos para novos meios e, conforme explicam Costa e Carvalho
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(2021, p.8), “¢ importante entender como essas transformagoes
afetam o mundo do trabalho dos profissionais do jornalismo”,
sobretudo considerando as exigéncias e rotinas as quais as empresas
jornalisticas acabam submetendo seus profissionais a esse processo
de adaptacio e evolugdo do préprio trabalho.

A convergéncia se dd sobretudo pelas multiplas possibilidades
de formatos e linguagens, operando também na mudanga da légica
de consumo do material jornalistico, conforme colocam Colombo,
Varela e Biazotti (2023, p.110):

Os dados mostram que a internet permite a veiculagio de
noticias que variam em formatos e linguagens indo além dos
moldes tradicionais jornalisticos, como também adotam uma
variacio de contetido sobre o que é publicado em cada rede
social. Em consequéncia, h4 uma variacao de contetido sobre
o que é publicado em cada rede social. Em consequéncia, hd
uma mutagio nas légicas de circulagio de noticias que estdo
ligadas a um novo tipo de consumo de material jornalistico
(Colombo; Varela e Biazotti, 2023, p.110).

Nesse contexto, faz-se importante o empreendimento de pes-
quisas para a compreensdo das rotinas produtivas dos veiculos e
como eles tém atuado diante da mutagao nas l6gicas de circulagao
e consumo de noticias. E importante considerar também que essas
novas légicas tém muito a ver com os tipos de relacionamentos
com as fontes das noticias, antes algo exclusivo aos jornalistas e,
agora, aberto para que ocorra entre as préprias fontes, como co-
locam Costa e Carvalho (2021). Toda essa nova légica impée aos
veiculos a necessidade de novos comportamentos adequados para
cada ambiente, diferente dos tradicionais moldes do impresso, do

ridio e da televisao.
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O presente artigo ¢ constituido por anélises a partir do recorte
local do jornalismo no estado de Goids, lancando mao da pesquisa
qualitativa a partir de entrevistas semiestruturadas com jornalistas
de dois dos principais veiculos goianos da atualidade. O objetivo
¢é compreender as diferengas de produgao de contetdo jornalistico
para a plataforma de rede social Instagram entre o veiculo nativo
digital, o Mais Goids, e o veiculo tradicional que precisou se inserir
no Ambito digital, o jornal O Popular.

Acerca dos veiculos analisados, é importante contextualizar que,
o veiculo Mais Goids surgiu em 10 de outubro de 2010, criado
pelo empresdrio Altemar Santos, o qual acreditava que um portal
de noticias online no Instagram, e com informagoes em tempo
real, seria uma boa aposta. O Mais Goids foi pensado, desde o ini-
cio, para ser um portal dentro dessa rede, configurando-se, assim,
como um veiculo nativo digital, como conceitua Ketelbey (2023).

J& O Popular, de acordo com Seabra Coelho (2021), teve sua
origem como jornal impresso em 1938 — o qual existe até hoje, mas
também contando com uma versao online. O jornal faz parte do
Grupo Jaime Cimara, uma das principal referéncia em jornalismo
regional, que inclui sistemas de TV e rddio. teve seu perfil criado

na rede social em novembro de 2013.

1. Convergéncia midiatica

As midias tradicionais (rddio, impresso e televisao) jd nio sio
as formas principais que a sociedade utiliza para consumir infor-
magoes. O advento da internet e o crescente uso das redes sociais
configuraram uma mudanga na maneira de se produzir e veicular
noticias e reportagens. Em um relatério divulgado em 2020 pelo

Instituto Reuters (2020 apud Moraes, 2021), que ¢ um centro de



57

pesquisa da Universidade de Oxford em tendéncias de midia, fora
evidenciado que, pela primeira vez em sua amostragem, as redes
sociais ultrapassaram a midia tradicional televisiva como veiculo
de fonte de informacio no Brasil, tendo 67% de seus entrevistados
afirmado utilizd-las para se informarem.

Para Jenkins (2009), tal convergéncia mididtica se relaciona ao
fluxo de informagao através de vérias plataformas de midia, configu-
rando um processo de fusao das midias tradicionais com o digital. As
midias tradicionais passam a ter que adequar seu contetido e utilizar
novos aparatos oriundos do avango tecnoldgico, como é o caso de
certos jornais impressos, que comegam a estar presentes em sites e
redes sociais e exibirem seu contetdo online, caso de O Popular.

Jenkins (2018) também explora a transformagio das interagoes
entre midias tradicionais e novas tecnologias, definindo a con-
vergéncia cultural como um processo multifacetado que impacta
nao apenas a produgio de contetido, mas também a dinimica de
consumo e a participagao do publico. Para o autor, a convergéncia
se configura como uma nova forma de entender a cultura, onde a
troca de ideias e a colaboragao sio fundamentais.

Ao considerar esse contexto de produgdo da convergéncia, que
envolve o mdximo de meios possiveis, pode-se retomar ao que
reitera Recuero (2009): ¢ caracteristica dos veiculos jornalisticos
estarem presentes onde o seu ptblico estd. Nesse sentido, Batista
(2014) afirma que os jornais que se propdem a comunicar ou
informar algo — e nao quiserem ser esquecidos — precisam estar
presentes nas redes de tecnologia, incluindo as redes sociais, para

que continuem sendo lidos, vistos e escutados.
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Esse processo, no entanto, gera aos veiculos de informagao alguma
dificuldade, principalmente quando consideramos a migragao para
as redes sociais, mas sem o devido preparo (Moraes, 2021). Jornais
e revistas, em especial, passaram a utilizar tais midias como extensio
de suas identidades impressas, o que resultou em um conteddo nao
adaptado para esse espago virtual e seu ptiblico. Assim, grande parte
dos veiculos usam as redes sociais como repositérios de /inks para
seus portais online, na tentativa de direcionar o publico a outros am-
bientes atrelados & monetizagao, sem a preocupagio genuina de criar
contetdos préprios para as redes (Zimmermann; Guidotti, 2020).

No 4mbito da cultura de convergéncia, todos os individuos sao
participantes de alguma maneira, o que modifica a antiga nogao
de que consumidores mididticos recebem os contetidos de forma
passiva (Magnoni; Miranda, 2018). A partir dessa visao, o ptblico
passa ndo sé a receber informagdes, mas a também integrar o pro-
cesso — na configuragio de cultura participativa —, como quando
enviam videos, interagem nas redes sociais e questionam os

conteudos. Tal cultura ¢ oriunda desse novo tipo de comunicagio
tipico do ambiente digital e que existe a partir da livre expressao.

Dessa forma, existiria assim uma nova esfera publica mediada
que abrange a transi¢ao de midias informativas para midias intera-
cionais, visto que nesse novo ambiente mais participativo, as trocas
informativas interpessoais se assemelham mais a um didlogo entre
conhecidos, — como uma postagem no feed e seus comentérios, por
exemplo — do que 4 emissao-recep¢ao impessoal e distante, bem
tipica das velhas midias. Ou seja, a midia expondo as informa-
¢oes unilateralmente e o publico recebendo essas e tendo poucas

possibilidades de retorno (Magnoni; Miranda, 2018).
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A cultura participativa, portanto, existe a partir da condigao de
trocas de informagdes mais direta e instantinea, propiciada pelo
desenvolvimento das redes no contexto da convergéncia, com-
pondo um publico mais préximo do emissor, pronto a interagir
e questionar, por meio dos aparatos tecnoldgicos, e participar do
processo ao enviar informagoes e conteddos, sugerir pautas e outras
possibilidades de interagao.

No contexto da convergéncia mididtica e da cultura participa-
tiva, Janudrio (2015, apud Moraes, 2021), ressalta as vantagens
que os produtos jornalisticos para a internet apresentam sobre
a midia impressa, sobretudo em se tratando da possibilidade de
atualizagio constante, com fdcil e quase que instantinea veiculagio
da informagao online. As mensagens instantineas e outros recursos
que facilitam a possibilidade de interatividade pelo publico sio
caracteristicas que se tornaram grandes diferenciais do ambiente
virtual, especialmente no sentido dessa cultura participativa.

A partir disso, traca-se uma consonincia com o que afirma
Sousa (2022, p.3): “Na sociedade digital, as pessoas se tornam
produtoras de seu préprio contetdo, ou seja, podem fazer uso de
um celular ou mdquina fotografica para tirar fotos, enquanto an-
teriormente, era necessirio um profissional especifico para realizar
trabalhos como esse”.

E importante ressaltar, entretanto, que 3 medida que ocorrem
evolugoes tecnoldgicas, também surgem problemas. Para Medrin
(2017), as redes sociais sao ferramentas de dois gumes por facilitarem
imensamente a transmissao de informagoes, maximizando o alcance
e a velocidade dos discursos e trazendo respostas da sociedade, como

grandes mobilizagdes sociais. Concomitantemente, essa grande
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facilidade de produgao e disseminagio de contetidos, além da inte-
ragdo entre os individuos, tém um alto potencial de viralizacio de
informagoes que podem reforcar contetidos mentirosos, espalhando
desinformagio e atrapalhando muito o trabalho jornalistico.

Essas transformagoes afetam o mundo do trabalho dos profis-
sionais do jornalismo na medida que as empresas de comunicagio,
com foco no alcance ideal de niimeros, de produtividade e lucro,
vislumbrando espaco no grande fluxo de transmissoes de informa-
¢oes, submetem os jornalistas a condigdes exaustivas de trabalho
(Costa; Carvalho, 2021). De acordo com Moraes (2021), essas
vantagens tecnoldgicas, paradoxalmente, trazem consigo a falsa
ideia de facilidade e tem levado a um actimulo de tarefas realizadas
por um mesmo profissional.

Faz-se importante ressaltar, portanto, como propoem Costa e
Carvalho (2021), que esses processos que alteram as relagoes sociais
sao derivados do avanco das forcas produtivas e da reestruturagao
do sistema capitalista, cooperando para sustentacio da cadeia de
valor global do capital, ou seja, essa realidade sustenta a manutengao
do sistema econdmico — mesmo que esteja sendo prejudicial ao
trabalhador. Assim, a convergéncia dos meios se faz um pivd da
cadeia das transformagoes que interferem diretamente no que se

entende como o exercicio jornalistico na atualidade.

2. Metodologia

Para a realizacao desta pesquisa, adotou-se uma abordagem
qualitativa, voltada para explorar as percepgoes e experiéncias de
jornalistas goianos quanto ao impacto das redes sociais na prdtica
jornalistica local. A escolha pela abordagem qualitativa se justifi-

ca pela falta de pesquisas direcionadas ao tema em evidéncia no
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cendrio goiano, existindo assim uma necessidade no que tange a
compreender, em profundidade, o exercicio profissional no contexto
da convergéncia mididtica e das novas configuragées do trabalho
a partir dos jornalistas, permitindo captar nuances e contradigoes
entre um jornal tradicional, O Popular, e um nativo digital. O
Mais Goids, considerando suas atuagoes na plataforma Instagram.

A coleta de dados da pesquisa foi realizada ao longo de duas
semanas, no segundo semestre de 2024, por meio de entrevistas
semiestruturadas com seis participantes, selecionados com base
em uma amostragem intencional a partir dos quadros dos dois
veiculos nas suas experiéncias no mercado jornalistico.

As temdticas trazidas nas entrevistas tiveram o objetivo de evi-
denciar: (i) a trajetdria singular dos jornalistas; (i) suas percepgoes
sobre a plataformizacio da profissio: escala de trabalho, divisio de
tarefas, tipos de demandas, etc.; e (iii) as diferentes experiéncias com
engajamento nas redes sociais. Para isso, foram utilizadas perguntas
abertas, preparadas com o intuito de permitir a livre expressao de
suas experiéncias e opinides. A partir de tais direcionamentos, bus-
cou-se identificar as dindmicas de trabalho presentes nos veiculos
objetos de estudo, bem como identificar diferencas e semelhancas
com os componentes tedricos que embasaram a pesquisa.

A transcri¢io do material em dudio captado durante as entrevistas
foi realizada utilizando as ferramentas Google Pinpoint e ViraTexto.
Em seguida, todo o material passou pelo processo de revisao. A
fim de preservar a identidade dos profissionais e em consonan-
cia com os termos de consentimento livre e esclarecido (TCLE)
apresentados a todos os participantes desta pesquisa, utilizam-se

aqui codinomes ao invés dos nomes originais dos entrevistados.
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Todos os participantes autorizaram o uso dos dados coletados nas
entrevistas para a produgao deste artigo.

A amostra foi composta por seis jornalistas identificados pelos
seguintes codinomes: Ramélio, atuante no campo académico (profes-
sor universitdrio); Gustavo e Robson do veiculo O Popular; Hudson
e Heitor do veiculo Mais Goids; e Jania, com experiéncia em ambos
os veiculos. A tabela abaixo apresenta a relagdo completa com os
codinomes dos jornalistas, seus respectivos cargos e veiculos no qual
trabalham. E importante ressaltar que as entrevistas realizadas com
os jornalistas visaram captar as vivéncias destes nas experiéncias de
mercado de cada um, sendo apenas a entrevista de Ramdlio (E1)
mais voltada para questoes da plataformiza¢io e de comportamentos

dos veiculos ao invés da experiéncia profissional dele no mercado.

Quadro 1 - Participantes

Codinome Veiculo de Informacio
Ramilio Especialista/Professor Nenhum
Gustavo Repérter O Popular
Robson Repérter O Popular
Hudson Editor-chefe Mais Goids

Heitor Reporter Mais Goids
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.. Ex-repérter/ . .,
Jania Ex-editora O Popular e Mais Goids

Fonte: dos autores

Os dados sao organizados em categorias que se formam de acordo
com temas que surgem do conteido analisado, em um processo
de classifica¢io de elementos com caracteristicas similares, possi-
bilitando sua agrupagdo. Baseado nisso, identificamos os nticleos
de sentido por meio de uma estrutura de segmentagio temdtica
aplicada aos dados obtidos nas entrevistas, notando padrées e

insights sobre o impacto das redes sociais nas praticas jornalisticas.

2. Andlise comparativa

A andlise comparativa entre os veiculos de comunicagio Mais
Goids ¢ O Popular permite o entendimento sobre o processo de
produg¢io de um jornal nativo digital e um veiculo tradicional, o
qual se adaptou as novas tecnologias e formatos de produgio ao
longo de sua histéria, e como esse processo se difere em cada um
dos jornais. A pesquisa converge assim para uma andlise da: (i)
Estrutura e Dinimica de Produgao; (ii) Curadoria e Adaptagio de
Contetdo; (iii) Interatividade e Participacio do Publico e os (iv)
Desafios Enfrentados pelos respectivos canais de comunicagao.

De acordo com as entrevistas realizadas com os repérteres de
O Popular, o veiculo possui frentes de atuacio segmentadas, onde
as equipes de jornalismo impresso e digital (site e redes sociais)
atuam independentes uma da outra. Tal fator é diretamente in-
fluente na eficiéncia e na adaptagio do contetdo para o ambiente

online. Gustavo (E2) afirma que as matérias publicadas no site sdo,
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muitas vezes, “uma reprodugao exata do impresso, sem adaptagoes
especificas para o digital”.

Enquanto O Popular ainda carrega tragos de uma redagao tra-
dicional, o Mais Goids, foi pensado para o ambiente digital com o
propdsito de conferir maior proximidade entre o leitor e o jorna-
lismo, sendo concebido para ser dindmico e adaptdvel ao contexto
digital. Dessa forma, o veiculo é caracterizado pela agilidade e
fluidez na producio, com énfase no site, seguido pela curadoria
e adaptagao de contetdos para as redes sociais, especialmente o
Instagram. Hudson (E4) ressalta o cardter integrado da equipe do
Mais Goids, o qual é essencial para assegurar a agilidade de adaptagao
do site para as redes sociais, por exemplo, afirmando que existe
uma equipe especifica direcionada a adaptagio dos contetidos para
o Instagram. A estratégia adotada garante uma presenca sélida e
adesdo do publico no perfil do Instagram do veiculo.

A abordagem editorial de ambos os veiculos reflete igualmente
suas origens e publicos-alvo. O Mais Goids — um veiculo nativo
digital — adota uma linguagem direta, com forte presenca de temas
de entretenimento e factualidade. Essa escolha contribui para
atrair um publico mais jovem e diverso, embora, como pontua
Heitor, isso “comprometa, em alguns casos, a profundidade das
matérias”. O Popular mantém uma linguagem formal e voltada
para temas politicos e econdmicos, refor¢ando sua credibilidade
histérica, mas criando um distanciamento com o publico mais
engajado nas redes sociais. Jania, ex-editora do O Popular, observa
que o veiculo “tem dificuldades em se adaptar ao publico jovem
das redes, mantendo tragos tradicionais que nao dialogam bem

com as dindmicas do Instagram”.
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A participagao e a interagao do publico nas redes sociais é tratada
de forma distinta pelos veiculos. No Mais Goids, os comentarios
sdo frequentemente usados como fonte para novas pautas ou para
identificar duvidas recorrentes do publico. Heitor confirma que “os
comentdrios ajudam na organizagao de pautas didrias, oferecendo
insights sobre o que estd em alta”. Esse cendrio indica o conceito
da cultura participativa em que, no ambiente da convergéncia
mididtica, as redes sociais possibilitam um didlogo direto entre o
jornal e seus publicos. O Mais Goids dialoga com a proposi¢io de
Magnoni e Miranda (2018), em que ambos consideram que os
publicos deixam de ser consumidores passivos e passam a integrar
o processo produtivo — a partir de comentdrios ou até mesmo
enviando videos — que, conforme andlise do jornal, sao utilizados
como pauta de matérias, por exemplo.

Em contraste, O Popular dispoe de uma postura mais distanciada,
na qual a andlise das interag6es é menos abrangente e nao influen-
cia diretamente na produgao do contetdo, ou seja, o publico nao
¢ afetado diretamente no processo produtivo, reafirmando que o
veiculo carrega tragos do jornalismo tradicional. Gustavo reconhece
que a presenca digital “nao é tao bem trabalhada, especialmente em
plataformas como o Instagram e o TikTok”. Como afirma Robson,
“as redes sociais trouxeram também novas perspectivas, desafios e
demandas”, sendo que os desafios enfrentados pelos veiculos evi-
denciam, de mesmo modo, suas respectivas diferengas estruturais.
No Mais Goids, a principal dificuldade ¢é a falta de profissionais
qualificados, o que, segundo Hudson, resulta na necessidade de
“treinar novos profissionais do zero”. Essa caréncia contribui para

erros factuais e afeta a credibilidade do veiculo.
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Atualmente, O Popular enfrenta desafios relacionados a resis-
téncia interna em adaptar sua identidade tradicional as demandas
do ambiente digital. Jania destaca que o veiculo “precisa ouvir mais
o publico jovem e adaptar suas estratégias para alcangar maior
relevincia nas redes”. Outra problemitica evidenciada diz respeito
a desenvolver apuragao e checagem, de modo a fazer com que a
informagao relevante e veridica chegue até o publico, especialmente
no ambiente digital. Robson aponta para a concorréncia nas redes
sociais, a qual ndo acontece apenas com outros jornalistas e vei-
culos de comunicacio e sim, com todos os usudrios da internet,
que “imitam a forma de o jornalismo se apresentar para passar a
desinformagao”. Complementa ainda, ressaltando, o alto alcance
de fake news na configuracao da comunicagao atual: “hoje, as fake
news, a informacao errada e distorcida, infelizmente, tem um alcance
maior do que a boa informacio, que necessita de investimento de
checagem e de investimento de pessoal, para que seja produzida”.

Outro ponto de destaque é a monetizagao. Ambos os veiculos
utilizam o Instagram como um repositério de links para direcionar
o publico ao site, mas enfrentam dificuldades com a eficicia dessa
estratégia. Observa-se que, no Mais Goids, ha uma maior explora-
¢ao de monetizagio direta nas redes, visto que, segundo Hudson,
o veiculo conta com publieditoriais, que sio os contetidos pagos.
De acordo com o editor-chefe, certas empresas pagam para o Mais
Goids divulgar o contetido delas no site e, em certos casos, também
no Instagram, sendo realizada uma sinalizagio de que se trata de
uma publicidade. Enquanto isso, O Popular ainda busca equilibrar

sua presenca digital com modelos de receita mais tradicionais.
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A instantaneidade do Mais Goids, aliada 4 alta frequéncia de
publicagoes, garante maior engajamento e conexao com o publico
digital. Em 2024, por exemplo, o veiculo publicou, entre janeiro e
outubro, mais de 15 mil contetdos no Instagram, segundo Hud-
son. Outro ponto de destaque na entrevista com o editor-chefe
foi sua declaragao de que existe um combinado interno de nao
deixar as redes sociais sem movimentagio por mais de 30 minutos
e buscando “publicar de tudo, o tempo inteiro, sem deixar o site
parado, sem deixar o Instagram parado”.

Heitor, por sua vez, destaca que “a maior parte da populagio
de Goiania busca informagées no Instagram do Mais Goids”, e,
consequentemente, o veiculo tem grande interagao com um publi-
co diversificado nas redes, alinhando-se a cultura participativa do
ambiente digital. Em contrapartida, foi questionado a Hudson a
pequena presenga do Mais Goids nos stories, que é uma ferramenta
importante de engajamento dentro do Instagram. Ele afirmou que
a falta de equipe para produzir também para os stories tem sido
um problema, considerando o grande volume de publicacoes do
veiculo. Entretanto, afirma que esse é um “objetivo para acontecer
em breve”, reconhecendo que se trata de um espago gratuito e que
deve ser mais ocupado, considerando a importincia da ferramenta
nesse meio digital.

No caso de O Popular, a produgao é mais aprofundada, com
foco em andlises e matérias especiais, mantendo uma base sélida
de leitores tradicionais. Esse aspecto reflete na falta de dinamismo
nas redes sociais, especialmente em plataformas como o Instagram.
Outro aspecto que se pode observar ¢ a dificuldade que o veiculo

enfrenta em expandir sua audiéncia na Internet. Jania (E6) aponta
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que o veiculo “ainda precisa construir uma ponte com o puiblico
jovem para se consolidar no ambiente digital”.

A andlise da producio para as redes sociais de ambos os jornais,
de acordo com as respectivas peculiaridades, converge para a neces-
sidade de os veiculos de comunicagio se fazerem presentes onde os
seus publicos se encontram, assim como estabeleceu Recuero (2009).
Portanto, de acordo com a nogio de convergéncia mididtica, fica
evidente a necessidade de adaptar o contetido produzido ao ambiente
digital e utilizar as ferramentas resultantes do avango tecnolégico,
como no caso dos jornais tradicionais que agora também estao
presentes em sites e redes sociais, tal qual o Instagram.

Por fim, a andlise aponta para a precariza¢io do jornalismo nas
redes sociais, como no Instagram, o que se torna evidente devido
ao “acumulo de fungdes e a falta de formacao [dos jornalistas] para
desempenhar essas fungoes”, gerando uma sobrecarga de trabalho,
como aponta o professor universitdrio Ramalio. O jornalista ¢
obrigado a realizar multiplas tarefas, como apuragio, elaboragio
de roteiros, gravagao, edi¢ao e publicagio do contetido: “vocé tem
nos créditos quem foi responsével pela produgao: ¢ a mesma pessoa
que desempenha roteiro, legendagem, edicio, entrevista”, salienta
Ramilio ao evidenciar a precarizac¢io envolvendo o trabalho es-
pecifico para as redes sociais, na medida que “no lugar de vocé ter
quatro ou cinco nomes para uma tarefa, ¢ o contrério, vocé tem
um nome, para quatro ou cinco tarefas”, ou seja, todo o trabalho
¢ feito por um tnico profissional.

Destarte, atenta-se, ainda, para a falta de preparo dos profis-
sionais, tendo em vista que a exigéncia de habilidades em 4reas

como marketing digital e produc¢io de contetdo para plataformas
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especificas ndo ¢ atendida pela formacio jornalistica, o que resulta
na sobrecarga de trabalho e na mera republicacio de contetidos

sem adaptagoes especificas para o formato digital.

Consideracdes Finais

A andlise comarativa entre o jornal nativo digital Mais Goids e
o tradicional O Popular revela as profundas diferencas e desafios
que ambos enfrentam em sua adaptagao as novas dindmicas da
convergéncia mididtica, especialmente em rela¢ao ao uso do Insta-
gram. Enquanto o Mais Goids se adapta de maneira 4gil, com um
modelo dinAmico de produgio e interatividade com o publico, O
Popular ainda se mantém com estrutura jornalistica conservadora
que, embora consolidada, enfrenta dificuldades em se conectar
com o publico digitalmente engajado.

Os resultados indicam que, embora ambos os veiculos busquem
se estabelecer no ambiente digital, hd uma clara distin¢ao nas aborda-
gens, com o Mais Goids focando em uma produgao rdpida e adaptada
as especificidades do Instagram, enquanto O Popular se mantém na
plataforma apenas como um chamariz para seu site, uma isca para
os leitores. Este cendrio reflete as transformagoes do jornalismo no
contexto da convergéncia mididtica, onde a adaptacao ao digital nao
é apenas uma questao de formato, mas envolve mudangas estruturais
nas redagoes e nas préprias concepg¢oes de jornalismo.

Péde-se evidenciar, dessa forma, que a cultura participativa,
caracteristica do ambiente digital, manifesta-se de maneira mais
eficaz no Mais Goids, que integra o publico no processo produ-
tivo, utilizando comentérios e interagées como fontes de pautas.
O Popular, por sua vez, enfrenta desafios maiores em engajar sua

audiéncia nas redes, o que reflete uma possivel resisténcia inter-
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na a transformagao digital. Nesse sentido, é possivel concluir, a
partir do recorte da atuagio desses dois veiculos no Instagram,
que a convergéncia mididtica exige de veiculos mais tradicionais
uma reinvengdo de suas préticas jornalisticas, a0 mesmo tempo
em que oferece aos nativos digitais uma vantagem em termos de
adaptacdo rdpida, mas também apresenta seus proprios desafios,
como a precariza¢ao do trabalho e a gestao de contetdos veridicos

no mar de informagoes digitais.
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JORNALISMO
INVESTIGATIVO EM GOIAS:
POUCOS INVESTIMENTOS E
PERSEGUICOES

Guilherme Martins de Morais | Marcos Vinicius Oliveira Borges

Introducéo

A pesquisa a seguir busca realizar uma andlise sobre sobre as
principais tendéncias e desafios no exercicio do jornalismo inves-
tigativo em Goids. Devido a insuficiéncia literdria que aborda tal
questao, o estudo pretende oferecer melhor entendimento sobre
a rotina de trabalho dessa drea jornalistica, compreendendo os
bastidores, as ameacas e as cesuras, a qualificagio necessdria e a
importincia da relagio do jornalista investigativo com a fonte de
informagao durante o exercicio profissional.

Além disso, ao examinar os desafios inerentes ao jornalismo
investigativo no contexto goiano, procura-se refletir sobre o mer-

cado de trabalho nas reda¢des de noticias goianas, focando, por
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conseguinte, em questdes como o acesso a informagio, a seguranga
dos profissionais, o apoio juridico oferecido (ou nao) pelos vei-
culos de comunicagio, a oferta de cursos especializados, além das
crescentes demandas de um publico cada vez mais informatizado.

Para mais, a andlise procura, ainda, adentrar nas bolhas digitais e
explorar como o avango da tecnologia e a ascensio das redes sociais
tem influenciado o trabalho do jornalista que investiga fatos, sejam
eles politicos, sociais ou econdmicos. Verifica-se se as redagoes de
noticias disponibilizam os recursos necessdrios para o processo de
apuragio e divulgacao de reportagens investigativas, além de trazer
um importante debate sobre a questao da liberdade de imprensa e
o modo como o jornalista deve se relacionar com as autoridades.

Portanto, ao discorrer sobre as crescentes tendéncias e dilemas
da atividade investigativa no campo jornalistico no estado de
Goids, o estudo pretende colaborar na reflexao critica da pritica
da profissao, abrangendo academia e os proprios profissionais da
drea, especialmente no contexto regional

Este artigo inicia-se com uma pesquisa bibliogrifica para maior
contextualiza¢do do tema, depois avangamos para questoes me-
todolégicas e discussao dos dados. A discussio teérica ilumina
alguns dados que coletamos, no entanto, pouco fornece dados
sobre a realidade regional, razao pela qual avangamos com a coleta

de dados empiricos.

1. O Jornalismo Investigativo: histéria e conceito

Embora a prdtica do jornalismo investigativo pressuponha a
efetivacdo do Estado Democritico de Direito, como defendeu o
jornalista e escritor brasileiro Carlos Castelo Branco, no Caderno
de Jornalismo, da Federacio Nacional dos Jornalistas (FENAJ,
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1990), essa drea de atuacio se fortalece em um contexto histérico
onde os direitos civis e sociais estavam em recessao. Ele surge com
maior for¢a entre os anos de 1964-1970, momento no qual eclodia
o periodo da Ditadura Militar brasileira. Nessa época, jornalistas
comegaram a publicar matérias que denunciavam criticamente a
conduta de figuras politicas.

Ainda que tenha tido maior for¢a durante o regime militar, esse
campo de atuagio remota desde 1923, periodo em que surge o
“Correio da Manha”, considerado, até hoje, como um dos primeiros
veiculos a produzir matérias de cunho investigativo e um dos mais
importantes do século XX. O jornal nasce no Rio de Janeiro (R]),
sendo fundado pelo jovem advogado Edmundo Bittencourt. Com
cardter independente, liberal e doutrindrio, o veiculo se fortalecia
em meio a uma época onde a imprensa se tornava cada vez mais
parcial, segundo a Fenaj.

Mas passaram-se anos até que o jornalismo investigativo fosse
enxergado como uma especialidade. O primeiro autor brasileiro a
defender esse campo como uma vertente jornalistica foi o jornalista
Alberto Dinez. Em sua obra “O papel do Jornal”, publicada em
1986, Dinez aponta a necessidade de os veiculos de comunicagao
ampliarem a informagio para um publico cada vez mais exigente,
devendo, portanto, produzir contetidos mais aprofundados por
meio de reportagens investigativas.

Apesar da sua devida contribui¢do para os dias atuais, principal-
mente no cendrio politico, hd mdltiplas divergéncias no momento
de definir o que realmente vem a ser o jornalismo investigativo.
Para Dines (1986) ele tem forte relagio com o jornalismo inter-

pretativo, pois, além de investigar sobre as causas e origens dos
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fatos, tenta oferecer a explicacio sobre a ocorréncia deles. Silveira
(1990), por sua vez, diz que, nas décadas de 1980 e 1990, no
Brasil, o jornalismo investigativo se caracterizou por trazer a tona
as verdadeiras versoes dos episédios de nossa histéria que sé foram
contados pela elite, pelas classes dominantes.

Porém, o jornalista Hamilton Almeida Filho discorre sobre as

dificuldades de se fazer jornalismo nas tltimas décadas do século 20:

O jornalismo saiu do investigativo para o servico ou para
a pseudo-anilise. Porque o repérter investigativo faz tudo:
investiga, d4 o servico e faz a andlise. De 70 para c4, as
universidades formaram um monte de jornalistas que, por
falta de espago, foram para as assessorias de imprensa. Entao
aumentou muito a oferta de noticias pronta na mesa do
editor. Na verdade, hoje os jornais precisam muito mais
de copidesques, de caras para fechar, do que de repérteres

(Almeida Filho, 1990, p. 23)

Alguns autores se baseiam em Dinez ao afirmarem que o jor-
nalismo investigativo é uma especializagao jornalistica; outros
acreditam que é um jornalismo tradicional bem elaborado, que
¢ feito por meio de diferentes pontos de vistas, checagem minu-
ciosa, acompanhada de dados, mas que, no fundo, nio chegaria a
ser uma vertente especifica, pois toda informagio deve passar por
esses procedimentos.

Fato é que esse campo da atividade jornalistica vai muito além
do uso de dados e checagens aprofundadas, e nem existe para
revelar apenas escAndalos - como podem pensar alguns. E uma
pratica que requer embasamentos aprofundados de informagoes de
cardter publico provenientes de pessoas ou grupos sociais tentam

esconder da sociedade.
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E inegdvel que hd dilemas no exercicio da profissio. Por receio
do risco a vida, as fontes nao se mostram abertas a conversarem
com os profissionais sobre determinadas informacoes. Para que
isso ocorra é necessdrio que o profissional construa uma relagao
de confianga com a fonte para que, assim, o jornalismo contribua
com informagdes mais qualificadas.

No geral, o) jornalismo investigativo estd mais presente em gran-
des jornais de Ambito nacional, onde a estrutura para investigagoes
¢ maior. Em Goids, quem conta com mais estrtutura, embora nao
comparada a outros veiculos mais tradicionais, caso do Glogo e
Folha de Sao Paulo, ou mesmo o novato The Intercept, ¢ o jornal
O Popular, do Grupo Jaime Cimara (GJC). O Grupo é o maior
conglomerado de comunicagao da regiao Centro-Oeste, reunindo
veiculos impressos, de radiodifusio e Internet, além de ter hoje um
dos principais investimentos da comunicagio brasileira. Atualmente,
o jornal O Popular é o que mais favorece as produgoes investigativas.

O jornalismo em Goids conta com poucos veiculos dedicados
ao desenvolvimento dessa prética, uma vez que a investigagao
custa caro e demanda profissionais qualificados. Por esse motivo,
essa a pesquisa ficou, em certa medida, limitada ao Grupo Jaime
Camara. Além disso, a informagio de interesse pablico ainda é
muito refém das influéncias politicas, dificultando, por exemplo,
a descoberta de casos de corrupgao na politica, ji que o Estado é

o principal financiador da imprensa goiana.

2. A relacdo entre o jornalista investigativo
e a fonte de informacéo
E por meio do vinculo entre o jornalista e a fonte de informagio

que se cria a matéria prima da atividade jornalistica: a noticia. Sendo
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essencial para a divulgacdo dos fatos, ela surge em meio a multiplas
negociagoes entre, no minimo, dois personagens interessados na
propagacio e na repercussao de determinadas informagdes.
Souza e Freira (2019) discorrem sobre as novas formas de pro-
duzir a informagio. Os autores discutem o uso de fontes an6nimas
no jornalismo investigativo, tomando como caso as reportagens da
“Vaza Jato”, publicadas pelo site The Intercept Brasil em 2019. Os
autores argumentam que o uso de fontes anoénimas é uma prética
Iegitima no jornalismo investigativo, mas deve ser feita com cautela,
pois somente quando houver consequéncias graves para elas. Essas
fontes s3o essenciais para a obtengao de informagoes que nao estariam
disponiveis ao publico, pois podem levar a revelagao de irregularida-
des ou crimes dificeis de serem apurados no cotidiano da redago.
Os estudiosos ainda discorrem sobre os argumentos favoraveis
e contrdrios ao uso das fontes andnimas no processo investigativo
de uma reportagem. Dentre os argumentos favordveis, cita-se: a
protecao de fontes que possam ser prejudicadas ou mesmo mortas
se suas identidades fossem reveladas; a obten¢io de informagoes
que ndo seriam obtidas de outra forma; fomento a liberdade de
expressao e ao direito de acesso a informagao. J4 os argumentos
contrdrios ao uso das fontes andnimas dizem respeito a falta de
transparéncia e a possibilidade de manipulagio das informagoes
por parte da fonte e dificuldade de verificagao das informagoes.
Souza e Freira (2019) recomendam que os jornalistas identifiquem,
de alguma forma, as fontes, mesmo que nao revelem suas identi-
dades publicamente, e que documentem as informagdes obtidas,
buscando, se possivel, a confirmac¢io das informagdes por outras

fontes independentes.
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Os autores aplicam essas recomendagoes ao caso das reportagens
da “Vaza Jato”. Eles afirmam que o The Intercept Brasil cumpriu os
requisitos de cautela e transparéncia. O site identificou as fontes,
mesmo que nio tenha revelado suas identidades, e documentou
as informagoes obtidas. Além disso, o site solicitou a confirmagio
das informagdes por outras fontes independentes. Portanto, eles
afirmam que as reportagens da “Vaza Jato” sao um exemplo de
como o uso de fontes andnimas pode ser feito de forma responsével.

Lage (2000) discorre sobre o grau de importancia das fontes
nas matérias jornalisticas. Segundo ele poucas matérias surgem
integralmente da observagio direta. A maioria contém informagoes
fornecidas por institui¢oes ou personagens que testemunham ou
participam de eventos de interesse ptiblico, ou seja, hd sempre jogo

de interesses das partes envolvidas.

As fontes podem mentir, mas é de esperar que nio mintam.
Colocam-se ai duas questdes: “por que se conta que alguém
preste informagdes a um estranho, se nao ganha nada com isso?”
e “por que confiamos que, decidida a responder, essa pessoa

nio inventard uma resposta qualquer? (LAGE, 2000. p. 05)

Conforme o autor, a resposta de uma fonte a um repérter
depende de como ela o vé. Se sentir ameaca, serd econd6mica com
as palavras. Se busca defender seus direitos, fard questao de expor
suas reivindicagoes. E se teme que o repérter nao a compreenda,
serd minuciosa nas explicagdes. Em resumo, a relacio entre fonte e
repérter é um jogo de inten¢oes que molda o resultado da consulta.

O resultado de uma consulta a fonte depende, assim, basica-
mente, da intengdo que essa fonte atribui ao repdrter. Se acha que

o repérter ¢ uma ameaga (posicio freqiiente entre os ricos e aos
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que tém algo a esconder), serd parcimoniosa nas respostas; se vé na
conversa uma oportunidade de defender seus direitos (o que é pro-
vével entre pessoas pobres), enfatizard reivindicagoes e reclamagoes;
se teme que o repdrter ndo compreenda algo (o que ocorre, em
regra, com cientistas e pesquisadores de ciéncias exatas), procurard
ser minuciosa e redundante na explicacao (Lage, 2000, p.06).
Passemos, agora, a outra questio importante que envolve o

jornalismo investigamento: os recursos humanos e financeiros.

3. Quudlificacao profissional e investimentos

A principal diferenca entre o trabalho de um jornalista para um
outro que investiga é o fato de que o primeiro recebe informa-
¢oes pouco aprofundadas para trabalhar com mais agilidade. J4 o
jornalista investigativo pode levar dias, meses e até anos para que
consiga desvendar os fatos e entregar a informagao que interessa a
sociedade. Assim, o processo investigativo exige certa qualificacio do
jornalista, na maioria das vezes, bancada pelo préprio profissional.

Isso porque, segundo Baggi (2011), as empresas jornalisticas
tém sido cada vez mais limitadas financeiramente na produgao de
grandes reportagens. Essa limitagao tem, portanto, levado jornalis-
tas investigativos a assumirem o lado do empreendedorismo. No
entanto, ainda hd a presenca de associacoes que apoiam a institu-
cionalizacio do jornalismo investigativo. A Associagao Brasileira de
Jornalismo Investigativo (Abraji), por exemplo, tem contribuido na
oferta de diversos cursos gratuitos e bolsas de estudos que incenti-
vam a qualificagio e a capacita¢io do profissional que deseja atuar
neste campo, além de realizar congressos, semindrios e parcerias

em premiagdes para reconhecer reportagens investigativas
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Durante o Semindrio, vdrios de n6s voltamos a nos perguntar
por que nio temos ainda no Brasil uma instituigio formada
e mantida por jornalistas, independente, voltada para a troca
de informagoes entre nds, para a formagio profissional, para
o aprofundamento dos conhecimentos e uso de ferramentas
na drea do jornalismo investigativo, para a formagio de uma
literatura e bancos de dados, para a promogio de semindrios,
congressos ¢ oficinas de aperfeicoamento profissional. Uma
entidade que fosse voltada principalmente para o trabalho
de crescimento profissional dos jornalistas, o que significa
um respeito a sociedade que nos cobra um jornalismo de

qualidade (Beraba, 2002, p. 5) .

Foi com essas palavras que o repérter Marcelo Beraba convidou
cerca de 44 jornalistas para formarem uma associagio. O semindrio
no qual se refere diz respeito ao evento Jornalismo: Etica, Técnica
e Perigo, realizado em agosto de 2002, no Rio de Janeiro (R]),
em resposta ao assassinato do jornalista Tim Lopes, sequestrado e
torturado no Complexo do Alemao trés meses antes. Em dezembro
daquele ano, 140 jornalistas estiveram presentes no auditério da
Escola de Comunicacgoes e Artes da Universidade de Sao Paulo
(USP). Na ocasido, todos ergueram os bragos e decidiram se unir
no que hoje se tornou a Abraji.

O Jornalismo Investigativo: Da Hipdtese a Construgdo da Nar-
rativa é um dos cursos oferecidos gratuitamente de forma remota
pela associagio, sendo um programa internacional que conta com
instrutores de grande experiéncia no ensino e na prdtica do jorna-
lismo de investigacdo. Com apoio da embaixada e do consulado
dos Estados Unidos, o curso conta com diversas etapas, como
formulagao de hipéteses, planejamento, organizagao e construgao

da narrativa, que ganham especial aten¢io dentro de um curriculo
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que também tem espago para as técnicas e os métodos de investi-
gacao convencionais.

Em Goids, no entanto, os profissionais tém dificuldade para en-
contrar cursos presenciais de capacitagio nesta drea, ficando restritos
a ofertas pelas faculdades e universidades goianas. A Universidade
Federal de Goids (UFG), por exemplo, possui, na grade curricular
do curso de Jornalismo, a disciplina de Jornalismo Investigativo e
Jornalismo de Dados, que tem contribuido para o aprimoramento
profissional dos estudantes e a difusdo dos conceitos e técnicas da

reportagem investigativa.

4. Ciberespaco: as vulnerabilidades do meio

digital para o jornalista investigativo

Enquanto o jornalismo impresso tradicional busca apoio fi-
nanceiro para garantir a sua sobrevivéncia, o ambiente digital se
tornou “rota de fuga” para que a noticia chegue mais rdpido nas
mios de quem consome a noticia. Isso porque a internet apresen-
ta multiplas funcionalidades e potencialidades para alavancar o
aprofundamento da drea investigativa.

Apesar de promover o rdpido acesso a informacao, o ambiente
digital, por outro lado, possui algumas vulnerabilidades, como o
assédio a jornalistas. Visando mitigar a problematica, a Abraji langou,
em 2018, a cartilha “Como lidar com assédio contra jornalistas nas
redes”, ao evidenciar que o meio virtual se tornou zona de compor-
tamentos extremos. “Pela natureza investigativa da sua profissao,
o jornalista estd suscetivel a criticas. Mas ¢ importante separar a
critica ao trabalho de ofensas a pessoa. Também ¢ fundamental

nio naturalizar os assédios como se fossem ossos do oficio ser alvo
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de ataques” (Abraji, 2018, p. 3). A cartilha defende, entre outros
pontos, a elaboragao de protocolos de defesa digital para jornalistas.

As redes sociais tém reconfigurado a relagio entre jornalistas,
fontes e recriando as tensoes entre o Estado, a imprensa e a sociedade.
A organiza¢io Human Rights Watch (2014) verificou os efeitos da
vigilincia em larga escala sobre a pratica jornalistica no meio virtual
e evidenciou as preocupagoes e mudancas de comportamento dos
profissionais. De acordo com o estudo, os jornalistas cada vez mais
adotam protocolos elaborados para proteger suas fontes, informagoes
e descartar qualquer tipo de rastreamento digital de suas investigacoes.
Dentre as principais medidas de seguranga, cita-se o uso de uma alta
criptografia na navegacio on-line, além da preferéncia de encontrar
suas fontes pessoalmente, abandonando a comunicagio online.

Em setembro de 2022, o jornalista Yago Sales procurou a Se-
cretaria de Seguranca Piablica de Goids para reportar suspeita de
invasao ao seu aparelho de telefone celular. Ele estaria sofrendo
ameagas e persegui¢oes apos investigar a administragao publica
municipal de Goidnia. Assim como Yago, o fundador do portal
on-line Goids 24 horas, Cristiano Silva, foi vitima de violéncia em
razdo das matérias investigativas contra o governador do Estado
de Goids publicadas pelo portal. Hoje, o jornalista estd refugiado
em outro estado. Ele chegou a ser procurado para compor essa
pesquisa, mas nio aceitou comentar sobre o assunto.

De acordo com o monitoramento de ataques contra jornalis-
tas, feito pela Abraji), em 2022, a regido centro-oeste registrou o
maior namero de violagoes a liberdade de imprensa do pais, com
169 ocorréncias. Ainda nesse ano, foram registradas 557 alertas de

viola¢oes da liberdade de imprensa no pais. Um aumento de 23%
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em relagio a 2021. Das ocorréncias, 63,3% dos ataques tiveram

origem ou repercussao na internet.

5. Metodologia

Prodanov e De Freitas (2013) conceituam o termo metodologia
como sendo a forma em que técnicas sdo aplicadas para buscar e
analisar informagoes a fim de obter conhecimento para a resolugao
de problemas e lacunas a serem pesquisadas. Dessa forma, como
parte do processo metodoldgico de produgio dessa pesquisa, foi
feito um roteiro prévio que delimitou os principais artigos, livros
e outros itens da 4rea de estudo do jornalismo investigativo com a
funcao de guiar o presente estudo para um caminho mais assertivo
no quesito de fundamentagao tedrica.

Buscou-se nessa pesquisa inicial trabalhos que abordassem a
rotina do jornalismo investigativo em Goids e seus principais de-
safios. A intengao era buscar obras que contemplassem o trabalho
regional. Entretanto, foi notada uma insuficiéncia literdria em
relagdo a essa atividade profissional especifica, ficando, entao, a
desejo de que uma pesquisa empirica preenchesse essa uma lacuna.

Entao, além da pesquisa bibliogrifica, optou-se pela pesquisa de
campo com abordagem qualitativa para o levantamento e andlise dos
dados. Para Prodanov e De Freitas (2013), no método qualitativo,
o pesquisador mantém contato direto com o objeto ou ambiente
a ser investigado, necessitando de imersao no campo. Nesse caso,
as questoes sao estudadas por quem vivencia e tem experiéncia no
assunto que interessa ao pesquisador.

Assim, foram selecionados e entrevistados jornalistas do Estado de
Goids que sao referéncias na realizacio de reportagens investigativas -

principalmente de cunho politico, a fim de se obter uma amostragem
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que permitisse fazer uma inferéncia dos principais desafios profissio-
nais enfrentados pelo jornalista investigativo no mercado de trabalho.
As entrevistas foram realizadas de forma remota, entre novembro e
dezembro de 2023, com um roteiro de perguntas pré-estabelecido.
Logo apds, essas entrevistas foram transcritas e os entrevistados
assinaram o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido.

Devido ao tempo disponivel para a realizacao deste trabalho
de iniciagio cientifica, os entrevistados selecionados para compor
essa pesquisa foram 3 jornalistas que trabalham com investigagao
em Goids: um deles trabalha na CBN GoiAnia, outro no jornal O
Popular e o terceiro em veiculo independente. Eles serdo identifi-
cados respetivamente como: Entrevistado 1, CBN; Entrevistado

2, O Popular; e Entrevistado 3, Independente.

6. Andlise e discussao de dados

A Lei de Acesso a Informacio (LAI) estabelece o direito de
acessar informagées publicas. Desde maio de 2012, essa lei criou
mecanismos que possibilitam que qualquer pessoa, fisica ou juridica,
sem necessidade de apresentar motivo, acessar informagdes publicas
dos érgaos e entidades, algo que tem ajudado os jornalistas. Entre-
tanto, ao exercer o jornalismo investigativo, o jornalista percebe
que 6rgaos nao atendem todas as obrigagoes da LAI, o que pode

parecer uma tentativa de esconder informagées de dominio publico.

E um avango que a LAI exista, mas ainda é complicado porque
as institui¢des, os érgaos, tentam dificultar o acesso a essas
informagées, mesmo aquelas que sao obrigatérias. Entdo sio
sites mal feitos, sites que sio opacos em vez de transparentes,
que dificultam que vocé chegue até a informagio, muitas vezes

a informagio estd 14, mas ele nio aparece de forma acessivel,
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sem contar érgios como o Tribunal de Justi¢a, que ndo publica

tudo o que deveria publicar, estd sempre escondendo algo.
(Entrevistado 1, CBN).

Os jornalistas, pelos desafetos que colecionam ao realizar seu
trabalho e pelo nivel de autoridade que atingem ao publicar de-
terminadas matérias de interesse publico, estdo sujeitos a censuras
e tentativas de violéncia contra seus trabalhos. Os dois jornalistas
entrevistados que nao trabalham em veiculos independentes disse-

ram que a redagao disponibiliza apoio juridico caso sofram ameagas.

A redagio disponibiliza apoio para os jornalistas diante de
pressoes e tem um escritério de advogados que acompanha
e advoga a favor dos jornalistas em causas juridicas, as even-
tuais causas juridicas e também d4 apoio e acompanha os
jornalistas quando eles se sentem ameacados. Entéo, tem sim

esse suporte juridico e profissional. (Entrevistado 1, CBN)

O GJC tem assessoria juridica para defesa em possiveis agoes
e para avaliar abertura de processos. A redacio também cos-
tuma avaliar casos de necessidade de seguranca e protecio.
(Entrevistado 2, O Popular)

Em fevereiro de 2011, a Policia Federal deflagrou, em Goiis,
a Operacao “Sexto Mandamento - Nao Matards”, que realizou a
prisao de 19 militares suspeitos de fazerem parte de um grupo de
exterminio. Uma reportagem do jornal O Popular, com a man-
chete “Mato Por Satisfagao”, revelou trechos de conversas entre os

policiais presos na operagao que diziam matar apenas pelo prazer.
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Nesse clima, oito viaturas da Rotam' se dirigiram ao Grupo Jaime
Camara, sede do jornal O Popular, e rondavam o edificio com as
sirenes ligadas e em baixa velocidade. Apés a tentativa de intimi-
dagao, o comandante da Rotam foi afastado e as agoes do grupo
especial suspensas por tempo indeterminado. A Rotam s6 voltou
a atuar em agosto, apds anunciar uma nova filosofia de trabalho.

E inegdvel que a situagio acima descreve o ambiente perigoso vi-
venciado pelo jornalismo investigativo goiano, fazendo emergir, desse
modo, debates em torno da seguranca do profissional da imprensa
a0 investigar e noticiar assuntos delicados. Censuras, intimidagoes
e perseguicoes sdo s6 alguns dos riscos e desafios do mercado para

quem escolhe caminhar pela drea da imprensa investigativa.

A gente abriu uma edi¢io com uma matéria mostrando as
conversas entre PMs combinando supostas execugoes. O jornal
teve acesso ao inquérito. Nesse dia, o Jornal Popular sofreu
uma violéncia. Os carros da Rotam fizeram um comboio e
deram voltas no entorno do prédio da Jaime Cimara, clara-
mente numa intimidagio contra os jornalistas. Os repérteres
que cobriram esse episédio foram ameagados. Uma repérter
precisou de ser escoltada, buscada e levada para casa por muito
tempo. Quando envolve a policia, como foi essa investigagio
deste caso, a gente sofreu momentos muito dificeis porque
eram policiais que andam armados. Esse foi um dos episédios
mais graves da minha carreira e o jornal nao deixou de fazer

a cobertura desse caso. (Entrevistado 1, CBN)

Ao longo da minha carreira, j4 enfrentei censura, restrigoes,

interpelagio e agdo judicial, e ataques nas redes sociais. J4 fiz

1 A sigla ROTAM ¢é comumente usada para se referir as Rondas Ostensivas Tdticas
Metropolitanas. Elas sio unidades operacionais de elite das policias militares, que
atuam em vdrios estados brasileiros, e foram criadas para combater o crescente
aumento de roubos a bancos e outras atividades criminosas.
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matérias que nio foram publicadas, tive trechos de matérias
retirados. Sofri uma interpelago judicial por parte do ex-
-governador Marconi Perillo? por conta de dois artigos que
escrevi relacionados ao caso Cachoeira. As agdes judiciais
foram algumas contra o jornal, mas envolvendo matérias
minhas sobre corrupgio e investigagdes. Em nenhuma até

aqui o jornal perdeu. (Entrevistado 2, O Popular)

Eu ocupava o cargo de editor da coluna Rio Direto, Dia da
Manhi, na época que o jornal tinha capitalidade nacional, uma
tiragem didria alta, prestigio no mundo politico e jornalistico.
E eu desagradei o ex-secretdrio de Seguranga Publica, Demds-
tenes Torres®, depois tive problemas com o Marconi Perillo.
Os 4dulicos do poder, para agradar o Paldcio das Esmeraldas,
pediram minha cabega e o dono do jornal entregou. Logo
em seguida eu sai do jornal, fiquei desempregado. Depois, a
mesma coisa com o Ronaldo Caiado?. E, além disso, censura

econdmica. (Entrevistado 3, Independente).

Anos se passaram, mas ainda é possivel notar resquicios da

pratica oligdrquica no estado de Goids, principalmente com o

2

2- Marconi Perillo é um politico brasileiro que jd ocupou cargos importantes
em sua carreira. Ele foi governador do estado de Goids por quatro mandatos,
servindo de 1999 a 2006 e novamente de 2011 a 2018. Além disso, Perillo
também foi senador pelo estado de Goids.

Deméstenes Lézaro Xavier Torres ¢ um jurista e politico brasileiro. Ele foi senador
de 2003 até 2012, quando foi cassado pelo Senado Federal por quebra de decoro
parlamentar. Além disso, Deméstenes é procurador de Justica aposentado do
Ministério Pablico do Estado de Goids e advogado.

Ronaldo Ramos Caiado ¢ um politico brasileiro que atualmente ocupa o cargo
de governador do Estado de Goids. Antes disso, ele também foi senador pelo
mesmo estado.
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advento do Caiadismo’, que exerce grande influéncia politica na
imprensa goiana. Veiculos de comunicagio que recebem recursos
do governo parecem adaptar bem os critérios de noticiabilidade de
forma que a sociedade receba, em maior grau, noticias positivas em
relagao as esferas de poder. Isso porque “os veiculos que dependem
100% de recurso, seja da prefeitura ou do Estado, sao vulnerdveis,
obviamente, a pressao politica das autoridades” (Entrevistado 1,

O Popular). O fato é reafirmado pelo entrevistado 3:

As redagées dos veiculos de comunicagao do Estado de Goids
elaboram as pautas de investigacoes politicas com cautela.
A ideia, no geral, é ndo contrariar o status quo, o poder de
plantio no executivo, sobretudo. A excecdo, em um grau
menor, do Jornal Popular. Os desafios encontrados para a
investigacdo jornalistica em Goids, refere-se 4 auséncia de
documentos comprobatérios, ao poder hegemoénico do exe-
cutivo, 2 asfixia que estabelece o Legislativo em relagio aos
veiculos de comunicagio, e sobretudo, a auséncia de fontes
de informacdes que declarem em alto bonsom quais seriam os
desvios éticos de conduta na questio em foco. (Entrevistado

3, Independente)

Com isso, nota-se uma certa fragilidade no que diz respeito a
liberdade da imprensa goiana. Para o entrevistado 1, a liberdade
de imprensa sempre existiu, mas ocorre somente naqueles veiculos
que tém independéncia financeira. J4 o entrevistado 2, afirma que é

necessdrio lutar mais por ela do que refletir se hd liberdade ou nao:

5 Ronaldo Caiado ¢ o atual governador do Estado. O Caiadismo, também conhecido
como Caiadismo Politico, foi um movimento politico que marcou a histéria
de Goids durante a Reptblica Velha (1889-1930). Liderado por José Francisco
Caiado, o movimento se caracterizou pela oposico 2 oligarquia dominante no
estado, conhecida como Ludoviquismo, liderada por Anténio da Silva Ramos
Caiado e sua familia.
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Acho que jornalista tem de pensar mais em lutar pela liberdade
de imprensa - ¢ esse ¢ um esforco didrio - do que refletir se
hd ou ndo. Depende muito mais de como cada um enfrenta
os desafios e pressoes. Acho que é possivel fazer jornalismo

politico e investigativo em Goids. (Entrevistado 2, O Popular)

Em agosto de 2023, o blog Goids 24 denunciou um escandalo
de corrup¢ao envolvendo o atual governo do estado de Goids.
Segundo a reportagem, estariam sendo desviados mais de vinte
milhoes de reais dos cofres ptblicos em placas de sinalizagao nas
rodovias goianas. Nenhum outro veiculo noticiou o fato.

Ao que tudo indica, o jornalismo investigativo é mais pratica-
do pelos jornalistas independentes. Isso porque, ao ser dono do
préprio trabalho, o jornalista ndo se torna refém da linha editorial
do veiculo. Isso é reafirmado pelo entrevistado 3, que trabalha em

um blog independente.

O jornalista teria que ser independente do executivo, do
legislativo e do judicidrio para nio se prender as amarras
estabelecidas pelos veiculos de comunicagio e ter uma sélida
formacio politica, cultural, técnica, humanistica para que
possa se posicionar frente aos desbandos do poder econ6émico

em Goids”. (Entrevistado 3, Independente)

Outro item analisado pela pesquisa foi o quantitativo de redacoes
que investem no jornalismo investigativo em Goids. Foi notado que

s30 poucos os investimentos destinados a esse campo de atuagio.

Esse tipo de jornalismo ¢ caro, demanda profissionais especia-
lizados, ndo s6 em investigacdo jornalistica, mas profissionais
que tenham fontes e que saibam fazer busca de dados na

internet. O tal do jornalismo de dados ¢ hoje muito impor-
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tante para qualquer repdrter, inclusive um repérter iniciante,
porque toda reportagem hoje exige busca de informagées por
meio dos enormes bancos de dados que existem na internet,
sem falar em buscas em sites, redes sociais e por ai vai (En-
trevistado 1, CBN).

Esse entrevistado afirma que houve enxugamento de jornalistas
investigativos ao longo de 17 anos no local onde trabalha. Isso re-
flete a precarizagio da aglo investigativa realizada pelo jornalismo
goiano. Outro desafio ¢ o relacionamento com a fonte, de forma

que essa relacio nao influencie na noticia.

Acho que o grande desafio é um s6 para todo mundo que faz
esse trabalho, é o acesso as fontes e as informagées. Muitas
fontes tém muito receio de falar e ai muitas vezes a gente
precisa trabalhar como se estivesse montando um quebra-
-cabega, vocé consegue uma informagio em uma fonte, depois
vocé consegue uma outra informagio em outra fonte e vai
juntando quebra-cabeca e procura apurar em documentos
oficiais se aquela informacio que vocé vai juntando se con-
firma (Entrevistado 1, CBN).

Outro tépico analisado durante o estudo foi a questao da quali-
ficagao profissional que o jornalista investigativo deve possuir para
alavancar a carreira e a questao salarial. Para o entrevistado 3, o
preparo existe. “Agora, resta saber se a empresa de comunicagao
tem interesse em contrariar o poder executivo, com desvios de
casos de corrupgao, escindalos no legislativo, erros e irregularida-
des no judicidrio e mesmo crimes que teriam sido cometidos por
membros do poder”.

J4 o entrevistado 1 acredita que a o preparo do jornalista deve ser

realizada por ele mesmo, por meio de entidades que estao sempre
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capacitando, como ¢ o caso da Abraji. “Eu acho que é procurar
essas ferramentas na internet para se capacitar, um jornalista mais
qualificado ele tem chance de ganhar melhor do que o néo quali-
ficado, agora a realidade nao muda, a realidade infelizmente é de
saldrios baixos nessa nossa profissio” (Entrevistado 1, CBN). Em

relacio & remuneragio:

Que eu saiba nio existe diferenca de saldrio para quem faz
investigagio politica. Eu recomendo se associar a entidades
que promovam o jornalismo investigativo (como Abraji),
fazer cursos e assistir a palestras, ler muito os jornais (na-
cionais e internacionais) que fazem investigagdo, saber usar
a LAl e, como j4 dito, buscar muitas fontes (Entrevistado
2, O Popular).

J& para o entrevistado 1 “os saldrios de jornalistas nao sao bons,
a categoria nunca teve bons saldrios e agora com essa proliferagao
de sites e de mao de obra pouco qualificada, o que a gente percebe

¢ que os saldrios estao ficando piores”. Afirma ainda:

Em sintese, gostar do que faz, gostar do jornalismo, entender
que o jornalismo é quase que uma vocagdo. Vocé entra nessa
carreira porque vocé gosta do trabalho que faz, tem amor ao
trabalho que faz e se acostumar a viver com um saldrio mais
baixo porque nio se fica rico no jornalismo vocé pode conseguir
a0 longo da carreira um saldrio um pouco mais decente, mas ¢

impossivel ficar rico com jornalismo (Entrevistado 2, CBN).

Isso demostra que, apesar de ser considerado importante e
essenvial para manter a sociedade bem informada, o jornalismo
investigativo regional é pouco valorizado, acontece pontualmente,

nao sendo uma prética cotidiana ¢ um pouco insegura.
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Consideracdes Finais

Esta pesquisa iniciou-se com um embasamento tedrico que
nos auxiliou a entender como ¢ o jornalismo investigativo. Ao
conceitud-lo, pudemos compreender sua principal caracteristica,
fungio e contribuigao para os estudos da comunicagio e, prin-
cipalmente, para a sociedade. Entretanto, ao aprofundarmos no
método da pesquisa de campo, foi possivel verificar como essa
atuacio profissional encontra diversos desafios que dificultam a
sua plena execu¢io em 4mbito regional.

Um dos critérios abordados nas entrevistas, ¢ a questao da vio-
léncia contra a imprensa. Todos, sem excegio, afirmaram que em
algum momento da carreira sofreram com censuras, perseguigoes
ou intimidagoes. E possivel considerar, por meio dos relatos, que
a liberdade de imprensa estd longe de ser efetivada em Goiés. Isso
porque, assim como nos tempos coronelisticos e militares, o governo
ainda insiste em controlar as informagdes investigadas pelos veiculos
de comunicagio - seja dificultando a efetivacao da Lei de Acesso a
Informagao (LAI), seja intimidando as redagoes de noticias.

Devido a submissao desses veiculos a esferas de poder, conclui-
mos que cada vez mais jornalistas estao investindo na profissao
de maneira auténoma. Isso porque, ao exercerem o jornalismo
independente, os profissionais nio sao submetidos a censura por
parte do veiculo no qual trabalham. Por outro lado, nao h4 ga-
rantias juridicas, tampouco o minimo de seguranga necessiria ao
pleno exercicio do trabalho. Cabendo ao profissional, realizar a
investigacio de um fato por sua conta e risco.

Quanto a qualificacao profissional, foi notado que a redagao

nao disponibiliza capacitagao para que o profissional exerca a in-
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vestigacdo. Com isso, cabe ao préprio profissional investir em sua
prépria qualificagio, muitas vezes, por meio da Internet.

Nota-se, ainda, que, em Goids, nao hd diversidades de institui-
¢oes que capacite, de maneira qualificada, o profissional que deseja
seguir na drea investigativa - com excegoes de universidades que
trabalham o tema em algumas disciplinas especificas, normalmente
nao obrigatérias.

Evidenciou-se também um forte dominio das esferas de poder
sob a comunicagio goiana: as perseguicoes, o militarismo, a censura
e a dependéncia de recursos do governo por parte dos veiculos de
comunicagio. Esses elementos dificultam ainda mais o exercicio
profissional no estado, o que talvez pode ser diferente em outras

unidades federativas no Brasil.
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Isadora Martins Otto

Introducéio

Vivemos em uma realidade onde somos surpreendidos com
inimeras e cada vez mais rdpidas transformagoes tecnolégicas no
campo da comunica¢io, com a necessidade constante de informa-
¢ao imediata e variada, o que representa novas possibilidades para
o fazer jornalistico, mas também novos desafios. Em particular, o
jornalismo independente tem se tornado uma possibilidade pro-
fissional em crescimento, segundo Carvalho e Bronosky (2017),
mas se apresentam novas dindmicas em rela¢io ao jornalismo de
referéncia tradicional. O estudo a seguir visa iluminar as condigoes

de trabalho para os jornalistas independentes, indagando suas
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caracteristicas, desafios e requisitos. Ao abordar essas questoes,
buscamos compreender o que torna esse segmento tdo importante
atualmente e evidenciar as possiveis consequéncias desse crescimento
para a profissao jornalistica como um todo.

O jornalismo independente, de maneira geral, é caracterizado
pela auséncia de vinculos com o jornalismo tradicional e por ser
portador de certa autonomia editorial (Gosch, 2021). A medida
que cada vez mais jornalistas optam por seguir essa rota indepen-
dente, surge uma grande necessidade de compreender quais as
condigdes em que estes profissionais realizam seus trabalhos. E
com a cada vez maior digitalizagio da informagao, plataformas
online e redes sociais acabam se tornando espagos mais acessiveis
para a prdtica do jornalismo independente. Segundo Carvalho e
Bronosky (2017), isso, a0 mesmo tempo, suscita questionamen-
tos como a sustentabilidade desses meios, a ética jornalistica e a
qualidade informativa.

O estudo a seguir tem como objetivo principal investigar o
mercado de trabalho para os jornalistas independentes, buscando
as caracteristicas especificas desse setor e analisando quais seriam
os requisitos indispensdveis para o exercicio bem sucedido dessa
vertente profissional.

A relevincia desta pesquisa se dd por sua contribui¢ao para o
entendimento critico das transformagdes contemporineas no mer-
cado de trabalho jornalistico, assim como pela identificagio dos
possiveis impactos na profissao. Ao expor as condi¢oes do trabalho
jornalistico independente, buscamos sensibilizar os empreendedo-
res, os profissionais da drea e os formuladores de politicas publicas

para os desafios enfrentados por estes jornalistas, assim como
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para a importincia de garantir condigdes dignas para o exercicio
da fungio. Com isso, esperamos provocar reflexdes e debates que

possam contribuir para a melhora do cendrio jornalistico atual.

1. Fundamentacéo teérica

“O jornalismo independente no Brasil tem sido impulsionado
por jornalistas em busca de reposicionamento e pela recuperagao
de valores fundamentais, por vezes relegados pelos meios de comu-
nicagao tradicionais” (Patricio e Batista, 2020, p.220). Em resposta
a necessidade de se reinventar no mercado, muitos profissionais
migraram para o chamado jornalismo independente, visando nao
apenas reconquistar uma credibilidade “perdida”, mas também para
“fugir das abordagens generalistas e dos possiveis vinculos com
interesses governamentais e empresariais presentes nos veiculos de
midia hegeménicos” (Segabinazzi e Mazzarino, 2020, p.112). Mas,
apesar da iniciativa independente nao ser pautada nesses principios
econdmicos da midia tradicional, suas formas de manutencio ain-
da sao limitadas. Fundar veiculos de comunicagio independentes
torna-se uma resposta natural a concentragio de poder e recursos
nos grandes meios de comunicagio, proporcionando aos jornalistas
desiludidos ou desempregados uma oportunidade de redefinir sua
prética profissional.

No entanto, para contextualizar melhor a temdtica parte-se do
pressuposto da defini¢ao que o termo “independente” recebe. Se-
gundo Filho e Lima (apud Reis, 2017), o jornalismo independente
¢ definido, em geral, por ser feito sem vinculagao econdmica ou
editorial a grandes grupos empresariais ou politicos, em contrapo-
si¢io ao que acontece na midia convenciona”. Uma caracteristica

distintiva dos veiculos de jornalismo independente é a busca pela
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autonomia financeira e editorial, indo além das pretensoes de
imparcialidade e objetividade (Segabinazzi e Mazzarino, 2020).
Dessa forma, os jornalistas independentes tém a liberdade de adotar
abordagens editoriais diferenciadas, alinhadas aos seus principios
e valores. Essa autonomia nio diz respeito apenas em relagao ao
Estado ou aos grandes anunciantes, mas também uma reflexao
sobre as préprias praticas jornalisticas e responsabilidades sociais.

Figaro, Barros e Kinoshita (2019, p.03) afirmam: “Os novos ar-
ranjos econdmicos do trabalho dos jornalistas sdo uma possibilidade
de arranjar, isto é, de organizar o trabalho de forma alternativa e
independente aos conglomerados de midia”. A discussao abrange
valores distintos e a busca por formas inovadoras de financiamento,
incluindo doagoes de leitores, crowdfunding, participacao em pro-
jetos de editais publicos e apoio de fundagbes privadas nacionais e
internacionais (Figaro, Barros e Kinoshita, 2019). A diversidade
de opgdes de financiamento reflete a dinAmica desse mercado em
evolugio, mas nio soluciona as dificuldades financeiras encontradas

para sua manutencgao.

A independéncia financeira é fundamental e, nesse sentido, os
novos arranjos sio independentes porque sobrevivem a duras
penas da prestagdo de servicos diversos: de cursos e palestras
a freelancer em trabalhos paralelos. Mas e os independentes
que recebem financiamento de fundagées estrangeiras? De
que independéncia se estd falando? Certamente, como forma
e contetido so tracos de um mesmo sentido, h4 de se buscar
deslindar o independente de sua aura de autonomia e de nio

compromisso (Figaro e Nonato 2021, p.35).

A busca por um jornalismo sem fins lucrativos e apartiddrio

motiva jornalistas empreendedores a deixarem a grande midia e
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consolidarem projetos independentes (Ramos, 2015, p.116). Essa
migragio ¢ influenciada por diversos motivos, incluindo demis-
soes e falta de identificacio com os veiculos tradicionais. Assim,
o mercado de jornalismo independente no Brasil é caracterizado
por uma interconexdo complexa de fatores, que vao desde a busca
por autonomia financeira e editorial até a diversificagao de fontes

de financiamento.

Na busca por um jornalismo sem fins lucrativos e apartiddrio,
muitos jornalistas empreendedores vieram da grande midia
e por algum motivo, demissio, falta de identidade com o
velculo, motivagio para empreender em seu préprio negd-
cio, safram de seus empregos e tentam consolidar projetos
independentes (Ramos, 2015, p.116).

A dinimica desse cendrio revela um campo em constante evolu-
a0, onde profissionais procuram superar as limitagdes dos meios
de comunicagio tradicionais em busca de uma prética jornalistica
mais auténtica e alinhada com seus valores e principios.

O jornalismo independente surge como um agente transforma-
dor, introduzindo novos pontos de vista e representando grupos
marginalizados. Além disso, a anilise do jornalismo independente
representa uma busca pela compreensio de uma diversidade de
vozes e perspectivas na abordagem de questoes sociais, politicas e
culturais. Esse desafio 2 hegemonia na produgio e disseminagio
de informag6es requer uma base tedrica robusta e um aprofunda-
mento no debate para seu efetivo desenvolvimento.

O jornalismo independente como forma alternativa de produ-
¢ao de noticias pode servir como um espago crucial onde vozes

marginalizadas e perspectivas criticas encontram a oportunidade
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de serem ouvidas, contribuindo para a promogao da participagao
cidada e ampliando a diversidade de opinides e ideias na esfera
publica e mididtica. Ressalta-se a sua importincia na democracia
contemporinea, destacando seu papel vital na promocio da di-
versidade, didlogo e engajamento civico.

Alguns dos estudos disponiveis em renomadas plataformas de
periédicos, como repositérios académicos digitais Scielo e Capes,
abordam a temdtica do jornalismo independente. Entretanto, mui-
tos deles ainda nao oferecem as bases essenciais para compreender
como o jornalismo independente se desenvolve, especialmente em
questoes de cunho social que nio despertam grande atratividade
para o mercado editorial.

Ademais, analisar o jornalismo independente é buscar uma
forma de entender uma diversidade de vozes e perspectivas na
cobertura de questdes sociais, politicas e culturais. O jornalismo
independente traz novos pontos de vista, representando grupos
marginalizados e desafiando a hegemonia na produgio e dissemi-
nac¢io de informagdes que necessita de maior debate e arcabougo

tedrico para se construir.

2. Procedimentos metodolégicos

A metodologia utilizada nesta pesquisa teve como abordagem
a qualitativa. Conforme Denzin e Lincoln (2006), a pesquisa
qualitativa envolve a interpretacio do mundo, o que corrobora
para que pesquisadores estudem os itens de pesquisa em seus
locais naturais, com o objetivo de compreender os fenémenos e o
significados que o conferem.

Com o objetivo de coletar informagdes e esquematizar o perfil

dos sujeitos e as fungoes desempenhadas pelos jornalistas indepen-
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dentes, foi utilizada a entrevista individual estruturada a partir de
questoes que envolvessem o mercado de trabalho do jornalismo
independente. Os sujeitos pesquisados foram trés jornalistas, dois
editores e uma diretora das seguintes rubricas: Portal Nonada,
Portal AzZMina, Papo na Colina, Inspiragio 6, Vocativo e Portal
Ponte. As entrevistas foram feitas remotamente entre os dias 30
de novembro ao dia 7 de dezembro de 2023.

Esses portais atuam no espago digital e diferentes estados brasi-
leiros. Tivemos dificuldade de encontrar iniciativas em Goids que
se enquadrassem dentro das definicoes de jornalismo independente
dos autores consultados. H4 iniciativas individuais que atuam em
blogs e redes sociais, mas nio constituem organizagoes como foi o
critério de busca desta pesquisa. Isso demonstra a dificuldade ou a
falta de interesse em se fazer jornalismo independente no estado.

Para melhor identificagao dos pesquisados, produzimos o qua-

dro abaixo!.

Quadro 1. Jornais independentes no Brasil

Endereco

Nome Descricao o
eletronico

com um viés decolonial, a organizacio pro-
move projetos socioculturais e reportagens
que dialogam com temas como politicas
Portal Nonada | culturais, culturas populares, comunida-

(PA) des tradicionais, memoria e patriménio,
além de abordar questoes urgentes como
a intersecgio entre o setor e as mudangas
climdticas.

nonada.com.br

Portal AzMina | veiculo jornalistico focado na cobertura

. azmina.com.br
(SP) de temas diversos com recorte de género.

1 As descrigoes foram retiradas dos respectivos sites desses jornais.
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Descricao

Site que tem o objetivo de criar, divulgar

Endereco

eletronico

Papo na . .
bo e deixar o torcedor antenado em todas as | paponacolina.
Colina L. .
(R)) noticias relacionadas ao Club de Regatas com.br
Vasco da Gama.
agéncia de comunicagio da periferia de Sao
Paulo, que desenvolve solugoes de impacto
Inspiragdo 6 | social para empresas, organizagoes sociais, | inspiracaoseis.
(SP) artistas e empreendedores, fomentando com/
a cultura, memoria, geragio de renda e
educacio.
veiculo jornalistico que trata sobre Con-
juntura Politica e Meio Ambiente com
base de atuagio em Manaus, no Amazo-
Vocativo nas. A principal fungio do site ¢ ser uma .
) e vocativo.com
(AM) ferramenta de interesse publico e defesa de

direitos humanos, atuando em um contex-
to desafiador, onde a maioria dos veiculos
atua sem independéncia.

Portal Ponte
(SP)

organizagio sem fins lucrativos criada para
ampliar o debate sobre os direitos humanos
por meio do jornalismo. Tem como obje-
tivo aumentar o alcance das vozes margi-
nalizadas pelas opressoes de classe, raca e
género, permitindo a aproximagio entre
diferentes atores das dreas de seguranca
publica e justica, colaborando, assim, na
sobrevivéncia da democracia brasileira.

ponte.org

Fonte: dos autores

Os procedimentos técnicos incluiram solicita¢io da assinatura

do Termo de Consentimento Livre e Esclarecido dos entrevista-

dos, agendamento com os entrevistados, captagao da gravagao

das entrevistas e sua transcri¢ao. Buscou-se conhecer o perfil dos

entrevistados, sua formacao, experiéncia e remuneracio, a liber-
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dade de criagio, o publico visado, as fontes de financiamento e as

condigoes de trabalho do jornalismo independente.

3. Andlise e discuss@o dos dados

Iniciamos essa andlise com o perfil dos sujeitos entrevistados.
Em relagao a trajetdria dos entrevistados, esses se tornaram jor-
nalistas independentes depois de praticarem a profissao em meios
tradicionais. Logo, o mercado do jornalismo independente nio
requer especializacio ou experiéncia especifica em determinada
drea como requisito para a contratacio do profissional. A opgao
pela nova carreira é para fugir do tradicionalismo e da produgao
focada em lucro, com a expectativa de produzir um outro jorna-
lismo menos comercial.

Em relagio a esse mercado de trabalho, apesar da vantagem
mencionada acima, os entrevistados afirmaram que tém que tra-
balhar em mais de um veiculo, para atingirem a renda necessdria
para se sustentarem. E até dividem suas atividades entre os veiculos
independentes e os tradicionais.

A jornalista que atualmente trabalha como gerente de jornalismo
e diretora de contetido para a AzMina relata que: “Em alguns perio-
dos eu mesclei, aqui, ali, trabalho no jornalismo independente com
o trabalho também no jornalismo tradicional. Eu fui repérter, fui
editora, fui gerente de projetos, hoje eu sou diretora de contetido.”

Isso pode ser traduzido como uma certa desvalorizagao da
profissdo, onde o profissional tem que se desdobrar para conseguir
seu sustento, se submetendo, muitas vezes, a situa¢des que nio
condizem com sua maneira de pensar e com seus principios, para se

encaixar em um mercado que nio d4 um retorno financeiro justo.
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A partir disso, muitos acabam optando por seguir a rota alterna-
tiva do jornalismo independente, que apesar de os relatos mostra-
rem que esta estd longe de ser a op¢ao convencional ou mais ficil,
traz grande satisfagao ao profissional que adquire maior liberdade
editorial e passa a ter a oportunidade de falar sobre assuntos que
lhe dizem respeito também.

Os jornalistas entrevistados afirmaram terem seus vinculos
contratuais com os portais como PJ (pessoa juridica), ou por meio
de acordos verbais com os contratantes como freelancers. Isso se

evidencia na seguinte fala de um dos entrevistados:

Trabalho como PJ e minha remuneragio geral é por demanda
ou textos, onde vocé pode receber em média R$ 400,00 por
texto, o que pode levar vdrios dias para apuragio, revisio,
etc. Entdo é bem dificil trabalhar apenas realizando atividade

de jornalista independente nesses termos.

Tendo em vista a necessidade de buscar renda extra e de se
adaptar ao mercado de trabalho sem fins lucrativos, o jornalista
precisa descobrir maneiras de se submeter a uma grande demanda
de trabalho com retorno baixo. Isso porque o acimulo de fungées
e responsabilidades é maior, mas nao necessariamente tem uma
remuneragio proporcional. Outros entrevistados optaram por nao
dizer a remunera¢io, mas confirmaram ser necessdrio preencher

renda com atividades extras.

3.1 Liberdade de criacdo

A linha editorial do Jornalismo Independente busca como
indicado pelos entrevistados (quadro 2) uma proposta focada

em direitos, que acolhe as narrativas de comunidades que, co-
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mumente, estao & margem da sociedade e que nio sao conside-
radas lucrativas. Ou seja, os veiculos independentes defendem
sua liberdade de criagao de contetddos para que suas producoes
alcancem determinada causa. Portanto, o processo de criagao de-
manda criatividade e liberdade para quem busca a independéncia
de linhas editoriais tradicionais. Para um Jornalista entrevistado:
“O mercado estd cada vez mais dificil e fechado, onde muitos pro-
fissionais perdem os empregos e se arriscam independentemente.
Penso que o modelo adotado hoje estd meio que em xeque, ele
vai precisar ser reformulado de alguma forma”. Assim, conforme
afirma, surgem as oportunidades em outras dire¢ées.

O Inspiragao 6 se propoe a trabalhar com direitos humanos, mi-
norias e territérios marginalizados. O Papo na Colina especializou-se
em futebol, mas cobre aspectos mais especificos e originais que os
grandes veiculos. O vocativo é especializado em pautas ambientais e
de sustentabilidade. O Portal Nonada, além dos direitos humanos,
produz contetdos ligados & meméria e ao patriménio histérico e
cultural. O Portal AzMina possui uma intensa cobertura sobre as
questoes de género e no combate & misogenia. E o Portal Ponte
atua nos direitos humanos com foco nas questoes sobre violéncia

ligadas as injustigas sociais.

3.2 Requisitos da drea

Ao abordar qual seria a visao dos entrevistados sobre o exercicio
da profissao jornalistica de maneira independente, tendo como
base os requisitos para atuar na drea, temos um resultado comum:
determinagio. Observa-se que é um trabalho drduo e minucioso,
onde, como descrito pelo Jornalista de Vocativo, requer “aquele

fator X7, um diferencial, que te distingue tanto dos meios conven-
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cionais, quanto da crescente onda de organizacoes e profissionais
que buscam realizar esse trabalho de forma alternativa.

Além disso, a pratica também requer contatos e financiamentos
para que possa se manter de pé, ji que o trabalho jornalistico precisa
de recursos para ser realizado, o que torna tudo muito dificil. Para
o editor do Portal Ponte s6 existem duas alternativas: “Ou vocé
é rico ou vocé ¢ alguém que considera jornalismo uma vocagao.
Ou seja, ou vocé nasce rico ou voce se destaca muito, tem muita
sorte, 0 que s6 ocorre em casos muito mais raros’ .

O jornalista do Inspiragdo 6 enfatiza a necessidade de uma
gigantesca rede de contatos, que é necessdria para se manter rele-
vante no ramo e ainda ter acesso a informagoes em primeira mao.
“Essa rede nao se constréi do nada”. Na maioria das vezes “requer
anos de trabalho, tendo que se manter em todos os lugares de alta
relevincia para conseguir alcangi-la”, o que acaba demandando

também uma certa renda para que se tenha acesso a esses locais.

3.3 Poblico e formas de financiamento

O nicho que se consolida a partir da captagio de pessoas que se
interessam pela linha editorial ¢ estabelecido pelo valor noticia. A
importincia da producio de noticias que evidenciam o cotidiano
dos assinantes se necessaria, implicando uma andlise de pautas que
sdo realocadas, excluidas ou acrescentadas de acordo com o que o
publico consome. O processo de selecao da linha editorial é apu-
rado para poder chamar a atengio do leitor, e as editorias podem
ser reavaliadas se o perfil ou os interesses dos leitores mudarem.

O Inspiragdo 6 e o Portal Ponte possui majoritariamente leitores
da periferia. O Portal AzMina destina-se as mulheres e pessoas

trans. Os artistas culturais encontram bons contetidos no Portal
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Nonada. O Vocativo tem um publico mais amplo que se interessa
por direitos humanos como um todo e O Papo na Colina, torce-
dores vascainos.

Sobre a questdo financeira, j4 relatamos ser muito dificil viver
exclusivamente do jornalismo independente. Os recursos sao, em
sua maioria, advindos do grants (patrocinio de érgaos publicos e
fundagoes), financiamento ou venda de contetido por plataformas
de monetizagio. E possivel compreender que essas fontes nio sio
constantes, ¢ os portais buscam coletar recursos a partir de eventos
e trabalhos para empresas privadas.

Especificamente, a sustentabilidade financeira dos portais pes-

quisados sao:

Quadro 2. Fontes de recursos

Portais Tipo de financimento

Portal Nonada Projetos culturais e Lei Rouanet

(PA)

Portal AzMina Grants e Lei Rouanet

(SP)

Papo na Colina Monetizagao do Youtube

(R])

Inspiracio 6 Financiamento coletivo

(SP)

Vocativo Monetizagao do Google e doacio de leitores
(AM)

Portal Ponte (SP) | Venda de contetido, assinantes, e Grants

Fonte: Dos autores

A inconstincia nos financiamentos também é um problema. Os
convénios e contratos nao sao de longo prazo e hd competigao por
esses poucos recursos disponibilizados para as causas dos direitos.

Uma das entrevistadas disse:
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Nunca tem longos financiamentos garantidos. Entdo, sio
financiamentos mais de curto e médio prazo. Vocé precisa
também saber lidar com essa ansiedade. Saber lidar com esse
novo cendrio para fazer as pautas que vocé acredita, que tém
a ver com a linha editorial do seu veiculo e que vdo ter um
impacto diferente do que vocé teria se vocé trabalhasse, de

repente, numa grande redagio.

Fica claro que os veiculos independentes enfrentam dificulda-
des para se manter em evidéncia em um mercado de trabalho que
busca a lucratividade. A gestdo financeira é feita, majoritariamente,
pelos proprios jornalistas ou realizada por alguém contratado para
exercer este papel.

A diversidade nos modelos de gestao financeira dos portais
independentes reflete a adaptabilidade dessas organizagoes diante
das condigoes especificas em que operam. Enquanto alguns optam
pela autogestio, outros contam com equipes dedicadas ou trabalho
voluntirio.

O Nonada opta por uma abordagem de autogestdo, onde a
equipe interna desempenha vérias fungoes, incluindo a gestao
financeira. Essa alternativa é a mais comum relatada pelos entrevis-
tados. Raramente, se pode contar com o suporte de uma empresa de

contabilidade para otimizar essa tarefa, como disse um pesquisado:

Quem faz a gestao financeira, somos nds, basicamente. Enfim,
todo veiculo pequeno, organizagio pequena, jornalistica,
tem vdrias por ai. Nativo digital, principalmente, sao poucas
pessoas trabalhando. Entdo, a gente aqui acaba fazendo um
pouco de tudo, nés mesmos fazemos essa gestao, tem uma

empresa de contabilidade que ajuda também nesse sentido.
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Outro relata que:

A gestao financeira ¢ feita por uma equipe administrativa
e financeira, entdo a gente tem duas pessoas nessa equipe,
que é quem faz a gestdo financeira do dia a dia, duas pes-
soas lideradas por uma diretora, também, entio sio trés ai
pessoas nessa equipe. E elas fazem toda a gestdo financeira e
administrativa, desde receber os financiamentos, até efetuar

0S pagamentos necessarios, etc.

A Ponte e o Inspiragio 6 adotam um modelo de gestao finan-
ceira baseado no trabalho voluntério. O Vocativo segue o mesmo
modelo, onde todo o trabalho, incluindo a gestao financeira, é
realizado por uma tnica pessoa. Colaboradores sao envolvidos na
produgio de contetido, mas a responsabilidade financeira estd sob

dire¢ao do responsdvel principal.

3.4 Precarizacéo das condicées de trabalho

O panorama do jornalismo independente se apresenta com
dificuldades e desafios. A busca incessante por narrativas alternati-
vas e vozes diversas, tio caracteristica desses veiculos, encontra-se,
paradoxalmente, associada a condicoes laborais desafiadoras que
demandam uma investigacio analitica aprofundada. A precari-
za¢io do mercado de trabalho nesse contexto assume a forma de
um fenémeno multifacetado, intricadamente influenciado por
fatores econdmicos, tecnoldgicos e estruturais, conforme captado

na pesquisa bibliografica:

H4 que se acrescentar a isso formas “tradicionais” de preca-
rizagio no jornalismo, como a instabilidade no emprego (o

erro de uma informagio pode ser mortal); a instabilidade do
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emprego (os meios de comunicagio dependem da publicida-
de; tal verba é a primeira a ser cortada pelo anunciante em
periodos de crise econ6mica); a pressio politica e comercial
(o produto do trabalho pode desagradar a poderosos); o
risco de processo (nada deve ser publicado sem provas) [...]

(Nicoletti, 2019, p.221).

A necessidade de realizar outras atividades para além da reda-
¢ao, incorporando fung¢des como gestao financeira e captacio de
recursos, evidencia a sobrecarga e desvio do foco e fung¢ao de cada

um. Segundo um dos entrevistados:

E muito dificil para um profissional se manter independente,
falando sobre temdticas que lhe sio importantes, em um
veiculo que banque esse trabalho. Quando isso acontece,
¢ feito nos termos de cada espago, que varia muito e, com
a necessidade de producio constante para redes sociais, o
volume de producio para o repdrter muitas vezes dificulta
processos de produgio bdsicos, como apuragio, por exemplo.
Fora que submetido a qualquer imprevisto como doenga,
o profissional perde a noticia e consequentemente a renda
vinda dessas produgées, implicando uma necessidade cons-
tante de estar disponivel para produzir. Os valores praticados
pelo mercado, no geral, sao insuficientes para bancar uma

familia, por exemplo.

No entanto, a problemdtica da precarizagao no mercado de
trabalho nao é exclusiva do jornalismo independente, ela permeia
diversas esferas do campo jornalistico. A crescente precarizagio do
trabalho jornalistico é um fendmeno que afeta profissionais em
diferentes contextos, incluindo veiculos tradicionais, agéncias de
noticias e outros meios de comunicacio, veja como se expressa

esta pesquisada:



m

A gente sabe que existe, assim, uma precarizagio trabalhista,
geralmente porque os meios independentes nio tém fundos,
e financiamento suficiente, muitas vezes, para celetizar as pes-
soas. Entdo, nesse ponto, a gente vive, sim, uma precarizagio,
a0 mesmo tempo, em que sio ambientes de trabalho que
considero muito mais sauddveis do que as grandes redagées
em que eu j4 trabalhei. Mas, de fato, a gente segue lutando
para que a gente tenha cada vez mais financiamento institu-
cional que garanta nio s a realizacio dos projetos. A entrega
desses projetos, dessas reportagens, mas que garanta também
a satde fisica, mental e financeira também das pessoas que

trabalham nesses meios.

Aspectos como a ascensao do jornalismo online, mudangas
nos modelos de financiamento, reestruturagoes nas redacoes e a
pressao por producio continua impactam o setor na totalidade.
Nesse contexto, de acordo com Nicolleti (2019), pode-se supor
que o efeito mais nefasto do trabalho precdrio no jornalismo é o
impacto que tem em seu produto mais nobre: a informagao. E a
informagao é um bem precioso para o desenvolvimento das socie-
dades. Para um editor entrevistado, essa precarizacio estd presente

em diversos cendrios:

Acredito que isso varia, ndo apenas no jornalismo independen-
te, mas em toda a profissao. Grandes veiculos também podem
adotar prdticas de trabalho desfavordveis, causando estresse
e oferecendo saldrios baixos. No contexto do jornalismo
independente, considerando essa diversidade de iniciativas
digitais e pessoas que buscam um jornalismo mais autoral,
percebo um avanco nesse sentido. Claro, ainda hd precarieda-
de, e muitos desses veiculos podem nio ter condi¢des ideais,
alguns sequer conseguem cobrir seus custos. Entretanto,

ao observar especialmente aqueles que representam bem o
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escopo do jornalismo nativo digital e independente, noto

que, apesar dos desafios, hd um progresso notével no Brasil.

Consideracdes Finais

Este trabalho buscou conhecer a realidade do exercicio profis-
sional do jornalismo independente, com vistas as condigoes mer-
cadolégicas e de trabalho. O foco inicial era o recorte regional, mas
a pesquisa exploratéria inicial nao identificou uma iniciativa que
se enquadrasse no conceito de jornalismo independente, restando
aos pesquisadores encontrar priticas nessa drea em outros estados.

A maioria dos entrevistados j4 atuaram no mercado de trabalho
tradicional até procurarem a independéncia de linhas editoriais
que buscam essencialmente a lucratividade. Eles afirmaram que
a remuneragio do jornalismo independente nio consegue, por si
préprio, garantir a sobrevivéncia dos profissionais, de modo que
tém que buscar outros meios de completar renda.

Também o acimulo de fungoes e responsabilidades é maior, e a
remuneragio nao é compativel. Todavia, hd um desejo de contribuir
com causas sociais e ambientais, o que motiva os profissionais a per-
manecerem mais independentes em rela¢2o ao jornalismo tradicional.
As periferias sao mais privilegiadas e a diversidade de vozes mais
buscadas nas pautas. Outra vantagem, decorrente dessa condigao,
¢ uma maior autonomia editorial. A pesquisa também identificou
que o jornalismo independente se destina a ptblicos nichados.

Além do desafio da sustentabilidade, observou-se que é preciso
perseveranga para criar relagdes interpessoais que impactem no
contetido mais profundo e inovador. Assim o talento e a vocagao

sao determinantes nesse processo, pois é preciso produzir e entregar
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contetudos de qualidade e superiores ao que a midia tradicional

oferece em termos de direitos humanos.
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Introducéio

O presente artigo tem como objetivo discutir, no 4mbito do
jornalismo politico, a realidade regional dessa especialidade no
mercado de trabalho. Nesse sentido, faz-se necessdria a analise do
espaco que essa drea ocupa dentro dos veiculos goianos, a partir
de uma recapitulagao histdrica e, por conseguinte, uma projegao
futura das condigées do jornalismo politico.

No contexto brasileiro pés-Estado Novo, e depois com a rede-
mocratizagio do pais, o jornalismo politico nasce com o intuito

de informar os leitores dos jornais sobre o cotidiano do Congresso
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Nacional — os debates, as votagdes, os projetos (Melo, 2008, p. 3).
Tal realidade ja compreende que “o jornalismo deve ser conside-
rado nao s6 como uma instituicao, mas também como instituicao
politica; em outras palavras, os jornalistas sdo atores politicos”
(Cook, 2011, p. 1).

Entretanto, historicamente, observa-se uma reconfiguracao
do mercado de trabalho em vérios niveis, a partir da ampliagao
de programas de pds-graduagio na drea da Comunicagio, do fim
da obrigatoriedade do diploma desde 2009, das transformagoes
tecnoldgicas e da disponibilidade massiva de informagées de ra-
pido e fécil acesso sem a mediacdo jornalistica, “indicios de que
ser Jornalista hoje é diferente do que se imaginava hd pelo menos
dez anos.” (Silva; Bueno; Carneiro, 2022, p. 2)

O jornalista e pesquisador José Marques de Melo, conhecido
por ter sido o primeiro doutor em Jornalismo e um dos principais
tedricos da comunicagio no pais, anuncia, em 2008, que: "Do
ponto de vista qualitativo, a grande mudanga ocorreu no plano
editorial. O jornalismo politico deixou de ser engajado para assu-
mir uma postura isenta” (Melo, 2008, p. 3). Sob 0 mesmo viés,
Estrela Serrano (2006), doutora em Sociologia da Comunicagao,
aponta a consequéncia dessa alteragiao no papel desempenhado
pelo jornalista, principalmente no Ambito politico: “o jornalismo é
encarado como um instrumento a servico da politica no seu sentido
amplo, constituindo um indicador, ndo apenas de si préprio mas
do sistema que ajuda a promover ou a minar (p. 67).

A autora conclui que hd uma cultura “anti-classe politica’:
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entre os jornalistas, atribuida principalmente ao compor-
tamento dos politicos e por parte do campo politico, por
uma visio instrumental e normativa do jornalismo mais
preocupada com o que o jornalismo deve ser do que com o
que na realidade ele é (Serrano, 2006, p. 77).

Sabe-se, entio, que desde o surgimento da imprensa, o mercado
jornalistico sofreu, ao longo dos séculos, diversas modificagoes.
Surgiram muitas especializagoes como fotojornalismo, jornalismo
esportivo, jornalismo literdrio, jornalismo cientifico etc. Nesse viés,
¢ importante saber como o jornalismo especializado em politica
possui espago dentro das dreas tradicionais do jornalismo, a exemplo
da TV, do impresso e do rddio.

No intuito de percorrer um dos muitos debates possiveis sobre a
situagao do jornalismo politico, principalmente quanto a percep¢ao
de que esta drea estd pouco explorada pelos estudantes da UFG,
surgiu a motivagio desta pesquisa. Frederico de Mello Brandio
Tavares, jornalista e Doutor em Ciéncias da Comunicagio, destaca
que, no Brasil, “pode-se dizer que tais estudos praticamente ainda
inexistem, havendo poucas publica¢oes sobre o assunto (a maioria
ainda de cunho mais “manualista” e menos teérico), bem como
poucos cursos (e mesmo disciplinas e semindrios) voltados para o
tema’ (Tavares, 2009, p. 2).

Este estudo beneficiard os estudantes de jornalismo em Goids
que ainda estao indecisos em seguir na drea politica, discutindo
se decadente, saturada ou em ascensio. Prtende-se também con-
tribuir com possiveis reformulagoes de componentes curriculares

no Projeto Pedagégico de Curso (PPC), em especial para a grade
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disciplinar disponibilizada pela Universidade Federal de Goids, a
qual nio dispoe de ofertas rotineiras de jornalismo politico.
Portanto, a vista do objetivo geral de saber de que forma o
jornalismo politico tem espago no mercado regional, faz-se neces-
sario verificar o nivel de empregabilidade da 4rea de jornalismo
politico, analisar as demandas para esse tipo de trabalho e verificar
as dificuldades, bem como pressoes sociais, a exemplo de assédios

no cotidiano do jornalista politico.

1. Jornalismo politico: de partidario a empresarial

Ao longo dos anos, desde que a imprensa se instaurou no Brasil
em 1808 com a chegada da Familia Real portuguesa, a abordagem
politica foi consolidando o jornalismo no pais. Com diversas
mudancas sofridas nos meios e métodos comunicacionais, neste
periodo de dois séculos, a de maior destaque refere-se ao jornalismo
partiddrio, opinativo, altamente militante, que pendia para um pélo
ideoldgico, mas que ficou de lado com a ascensdo do jornalismo
comercial, empresarial, amplo, que nio visa exclusivamente lutas
politicas, mas preza pelo lucro, o dominio no mercado e um grande
alcance popular (Martins, 2008).

O jornalista Franklin Martins, em seu livro _jornalismo Politico,
faz uma andlise comparativa entre coberturas politicas de meados
de 1950 e do periodo dureo das eleigoes presidenciais de 2002,
chegando a conclusées significativas para se entender os desdo-
bramentos da editoria politica no Brasil. “As manchetes de 2002
destacam [...] dois novos atores na cena politica inimagindveis na
primeira pdgina de um jornal brasileiro hd meio século: o mercado

e as pesquisas de opiniao” (Martins, 2008, p. 16).
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Ou seja, com a ascensao do jornalismo empresarial, as redacoes
passaram a ser regidas pela opinido publica — acima da opiniio do
dono —, por ser mais mais lucrativo e atender a um mercado mais
abrangente e exigente. “Tomar partido” era mais importante, no
contexto do auge do jornalismo opinativo, bem como garantia
o sustento e a continuidade periédica de um jornal, tanto pelo
periodo politicamente conturbado, com a democracia em risco e
a censura da Ditadura Militar, quanto pelo aumento no consumo
de jornais impressos. Posteriormente, com a ascensao do jornalismo
empresarial, priorizar a abrangéncia de abordagem, bem como a
pluralizacio de fontes e ideais se torna mais vantajoso e necessario
para a institui¢ao Imprensa (Melo, 2008).

Moraes (2017, p. 3) complementa este pensamento ao afir-
mar que, “no Brasil o principal modelo de desenvolvimento do
jornalismo de referéncia “¢ aquele baseado na empresa privada”.
A implementagio desse modo de produgio jornalistica resulta
em um confronto direto e constante dos fundamentos éticos da
profissio com os imperativos das leis de mercado (Moraes, 2017).

Acerca disso, é importante ressaltar o papel do jornalista como
ator politico, como conceitua Cook (2001), ao afirmar que a ins-
titui¢do Imprensa é uma institui¢io politica. Assim, na nova fase
empresarial, o comunicador, independentemente de sua especia-
lidade e de seu posicionamento politico, é uma pega de relevincia
na engrenagem politica, seja por sua dtica perante aos fatos, seja

por seu estilo de cobertura e abrangéncia popular.

Isso nao significa que os repdrteres tenham ldminas politicas
aafiar ou sigam conscientemente agendas partiddrias ou ideo-

l6gicas particulares. Ao contrdrio, o que complica estabelecer
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o papel politico dos jornalistas é que sua influéncia politica
pode decorrer de sua adeso a principios de objetividade e
deferéncia aos fatos e sua distAncia “custe o que custar” em
relagao as consequéncias sociais e politicas de sua cobertura,

e ndo a despeito dessa adesao (Cook, 2011, p. 1).

E, ainda, segundo Martins (2008), é importante perceber que
a democracia nio se limita apenas s elei¢oes regulares e a vigi-
lancia dos eleitores sobre os politicos: “Implica também aumento
do espirito critico e maior interferéncia da sociedade em todos os
espagos publicos e de formagio da opiniao puablica. A imprensa é
um deles, talvez o mais importante deles” (Martins, 2008, p. 26).

Cook (2011) dialoga com Martins (2008) ao relacionar o jor-
nalismo a um quarto poder, como um fiscalizador dos outros trés
poderes (Executivo, Legislativo e Judicidrio), mas que, embora
tenha esse papel, também ¢é fortemente influenciado por interesses
politicos e econdmicos privados. Ou seja, a atuagao do jornalista
politico vai depender da demanda do mercado e do veiculo em

que ele estd inserido.

E é também verdade que o jornalismo tem um forte impac-
to sobre os resultados politicos. Mas o fato de que a midia
foi instituida e ¢ amplamente controlada por corporagoes
privadas faz dela algo diferente de um poder governamental

(Cook, 2011, p. 31).

Por outro lado, apesar do compromisso intrinseco do jornalismo
com a empresa da qual serve, de acordo com Martins (2008), a
primeira lealdade que um jornalista deve possuir, antes de qual-
quer desdobramento empresarial, editorial, qualquer tendéncia,

¢ a lealdade com a sociedade. Segundo o autor, o profissional da
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comunicagao responde simultaneamente a numerosas lealdades
no exercicio da profissao: as fontes, aos colegas, a categoria, aos
chefes, a empresa etc., mas a sociedade “faz do jornalismo o que ele

¢” (Martins, 2008, p. 33). O autor resume a ideia ao ressaltar que

o direito do jornalista a liberdade de imprensa é apenas um
reflexo do direito de a sociedade ser bem informada. Essa ¢
a questdo bdsica que norteia a relagio do jornalista com a
sociedade. [...] o jornalismo s existe como missdo: infor-
mar a sociedade para que ela, bem informada, possa tomar
suas proprias decisdes da melhor maneira possivel (Martins,
2008, p. 34).

2. Midias digitais versus Meios Tradicionais

Foi-se a época em que os sinais de Wi-Fi eram de dificil acesso
na maioria das regioes brasileiras. O fazendeiro, a agricultora, que
antes utilizavam apenas o rddio para se informar das noticias de
localidades remotas de onde viviam, agora, possuem maior possibi-
lidade de utilizagao da internet, dos portais digitais, de aplicativos
como o WhatsApp e Telegram, nos quais grupos e comunidades
sao formados e informagoes, checadas ou nio, compartilhadas.
No cendrio da globalizagao contemporanea, as tecnologias de co-
munica¢io tomaram conta do jornalismo atual, se posicionando
como hegemonicas no cotidiano informacional (Miguel, 2019).

A maioria é centrada nas maos de megaempresas, que paten-
tearam as propriedades televisivas, radiofénicas e impressas e que,
agora, dominam as midias digitais. No Brasil nao foi diferente.
Estruturas familiares ligadas — direta ou indiretamente — a politica

e A economia sio as que controlam os meios de informacio (Frei-
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tas, [s.d.]). Segundo Breecher (2012 apud Duarte, 2013, p. 34),
os jornais jd nio possuem receita suficiente para empregar tantos
jornalistas que fagam um trabalho de qualidade, de referéncia,
“que age como os olhos e ouvidos de uma democracia funcional,
cobrindo politica, governo, tribunais, [...]. e todas as outras partes
de uma sociedade civilizada”.

Ademais, com o avanco das redes sociais, impactando em diversos
setores, € com a ascensao de jornais e portais de noticias digitais, a
realidade informacional atual vém se transformando rapidamente.
Segundo Duarte (2013), uma das principais problemdticas que
rodeiam o jornalismo de referéncia, de qualidade, é esta ascensao
desenfreada de meios de comunicagio descompromissados com a
verdade e com a andlise critica dos fatos. Esses veiculos reforcam
informagoes retiradas de contexto e podem distorcer a realidade de
temdticas politicas, ocorridos pontuais e discursos de autoridades,
bem como, de organizagdes.

Se relacionarmos este fatores a atividade jornalistica de viés po-
litico que estes meios se propdoem a propagar, um potencializador
negativo, segundo Miguel (2019), ¢ a distribuicao de fake news
com maior facilidade. Isso, muitas vezes, sendo facilitado pela
jungao “polarizacio politica + tecnologia”. Nesse meio, portanto, o
jornalismo ¢ colocado em questao, tanto como institui¢io, quanto
empresa. Assim sendo, o autor destaca uma situagao causadora das

crises democraticas:

a mudanc¢a no ambiente informacional, com a presenga
cada vez mais importante de noticias falsas, disseminadas
por sistemas alternativos de comunicagio, que fortalecem

o sentimento de pertencimento a grupos politicos rivais e
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solapam a possibilidade de um didlogo abrangente (Miguel,

2019, p. 47).

No Brasil, a preocupagao com as fake news cresce com a pola-
rizagdo politica desde as manifestagdes de 2013 até a eleicao do
ex-presidente Jair Bolsonaro, em 2018. Este utilizou deliberada-
mente meios alternativos de disseminagio de informacoes (inclusive
falsas) e marginalizou o jornalismo (Miguel, 2019).

O fazer jornalistico brasileiro, voltado a editoria politica, enga-
jado com a sociedade, nio pode perder de vista atributos como a
autenticidade e a credibilidade, para a legitimagao do oficio comu-
nicacional e sauddvel ocupagao nas redes sociais sem que se perca
em um emaranhado de portais disseminadores de fake news (Miguel,
2019). Portanto, é drduo o trabalho do jornalista politico no Brasil e
o mercado de trabalho carece de jornalistas comprometidos com tais
qualidades. Porém, nos meios digitais, a empregabilidade se mostra
fraca e insuficiente para manter uma gama de profissionais vivendo

somente do saldrio em portais de noticias online.

3. A imprensa goiana e a politica em Goids

A Republica Velha constituiu um cendrio que influenciou,
segundo Rodrigues (2015), a estrutura que sustenta o poder po-
litico goiano do interior em um viés clientelista, paternalista e
assistencialista. O mandonismo, por sua vez, faz parte de um
contexto local forte e legitimador de poder por parte de algumas
instituicoes, como € o caso da imprensa goiana. Nesse contexto,
os veiculos de comunicagio do estado podem ser utilizados para

transmitir determinados interesses e informacoes.
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Questdes sociais, econdmicas e raciais também estao inseridas na
politica de Goids. A figura do coronel mantém-se viva no contexto
histérico hodierno, principalmente, pela caracteristica de polarizar
espacos, individuos e situagdes, de acordo com Queiroz (1976 apud

Rodrigues, 2015), o que abre espago também para o federalismo.

Em Goids, mesmo com o federalismo, o poder seguia os
mesmos moldes de politicas anteriores, ou seja, o mando-
nismo de chefes locais, uma vez que a sociedade brasileira/
goiana nio tinha o espirito da liberdade individual nem do
igualitarismo. A sociedade goiana era formada de “siditos”
e nao de cidadios; e de stiditos hierarquizados pela servidao,
pela cor, pelo sexo, pela ocupagio, pela educagio, a simples
introdugio do federalismo por uma medida legal nao poderia
fazer a mdgica de democratizar as relagoes de poder. Fede-
ralizar era necessariamente reforgar as estruturas sociais de
poder preexistentes, era reforcar a desigualdade, a hierarquia,
o privatismo. Nao surpreende que o federalismo fosse bem

vindo aos poderes locais (Rodrigues, 2015, p. 5).

E, para fomentar a propagagdo das informagoes, as estruturas
técnico-politicas que impulsionaram a publicidade comegam a se
expandir no territério, com investimentos em maquindrio e cir-
culagdo de dinheiro publico. A politica ganha forca e influéncia.
Assim, inicia-se uma fase moderna na politica goiana, mas que
ainda permanece com arranjos tradicionais, que segundo Rodrigues
(2025), nao se tratam de uma coincidéncia.

No Brasil, é notéria a participagao publicitdria do poder pu-
blico nos veiculos de imprensa, seja como fomento estabelecido
por Lei, para manter os jornais em funcionamento, seja como

forma de controle da informacio. Esses fatores dependem signi-
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ficativamente do valor oferecido pelo politico e pela motivagio
que hd por trds dessa agao.

Segundo Bianca Santana (2017), em uma reportagem sobre
Jornalismo e Politica® produzido para a Revista Cult, o maior
anunciante do pais é o préprio Governo Federal, “tanto pela co-
munica¢do de Ministérios e Secretarias, como pelas campanhas
de empresas estatais” (Santana, 2017, s/n). Isso vem se mantendo,
inclusive nos estados da federagao, e hd bastante tempo.

Maricato e Moraes (2011), ao fazerem uma andlise critica,
politica, social e infraestrutural da constru¢ao da Vila Mutirao em
Goiania, em 1983, pelo entio prefeito Iris Rezende, no artigo O
mentirdo, ou melhor, o mutirio de Goids’, explicam como a oferta
de verbas governamentais para os jornais da época eram cruciais
para desenhar a imagem do que seria a maior construgio de casas
em menor periodo. Uma das maiores despesas publicas daquela
obra, segundo as autoras, foi feita “na intensa campanha publicitdria
que cercou o evento e sua preparagio: filmes, panfletos, publici-
dade em rédio, televisao e jornais. [...]. O tratamento dispensado
a Vila Mutirao é, sem duvida, especial e localizado, e seu efeito
publicitdrio multiplicado eletronicamente pela TV” (Maricato e
Moraes, 2011, s/n).

Isso é reflexo de uma relagio de décadas envolvendo as verbas do
governo estadual e as noticias publicadas nos jornais goianienses.
Tanto que, quando a quantia negociada no ¢ repassada como tal,
seja por atraso ou por diminui¢ao do valor combinado, algumas
reportagens anti-governo podem aparecer nas manchetes dessas

midias, como forma de confronto a determinados politicos.
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Historicamente, as editorias de politica sempre tiveram prestigio
no jornalismo. E ela que justificou a associagio do jornalismo com
a imagem de quarto poder, além de ser a mais visada na relagio
dinheiro publico e publicidade em jornais. Elas também ainda
exercem grande impacto durante as elei¢des, quando as redagoes
ficam em fungao dessa cobertura do dia a dia dos candidatos, da
votagio e da apuragio dos votos.

A linguagem deve ser clara e atenta as técnicas discursivas demo-
crdticas, para que seja acessivel e compreendida pelo publico. Caso a
editoria politica seja pensadas com elitismo intelectual, dificilmente
alcancario todas as camadas sociais, especialmente se o veiculo é ridio
ou TV. No impresso, constuma ser diferente. Em empresas tradi-
cionais, o jornal é chamado de “impresso da elite”, e nesse formato
consegue ser mais analitico e especializado. Todavia, independente
do veiculo, especialmente os mais tradicionais, o peso da verba
governamental acaba por direcionar o noticidrio para personagens

politicos com maior visibilidade e competitivos na arena politica.

4, Metodologia

Esta pesquisa estd sustentada nos estudos propostos na disciplina
de Iniciacio Cientifica, ministrada em 2023, a partir de um tema
macro, “Jornalismo e mercado de trabalho”, sugerido aos estudan-
tes e discutido, introdutoriamente, pela professora responsdvel. A
temdtica faz-se necessdria ao ser ampla e impactar diretamente no
caminho profissional dos recém formados, sendo uma discussao
importante para quem deseja se especializar nesta drea.

Delineou-se a questao problema: “De que forma o jornalismo
politico tem espago no mercado de trabalho tradicional em Goia-

nia?” Para respondé-la, a pesquisa comegou com um levantamento



127

bibliografico e, nesse primeiro momento, j4 se observou o pouco
contetdo disponivel sobre Goids, o que demonstra, de antemao,
a necessidade da pesquisa e a utilizagio de mais levantamento de
dados acerca do contexto do jornalismo politico no cendrio regional.

Para agregar ao estudo, propds-se uma pesquisa qualitativa,
sustentada por entrevistas de profundidade a profissionais da drea,
com perguntas semiestruturadas agrupadas em quatro subtemas:
mercado de trabalho, rotina, habilidades e pressoes e assédios. Fo-
ram escolhidos cinco veiculos de comunicagao,sendo eles: Grupo
Jaime Camara, Didrio de Goids, Sistema Sagres de Comunicagio,
Mais Goids e Agéncia Brasil Central. Eles foram selecionados de
acordo com a expressividade no mercado de trabalho, além da
disponibilidade dos entrevistados para participarem da pesquisa.

Com o roteiro de entrevista e os veiculos decididos, deu-se
inicio A pesquisa qualitativa, resultando em um saldo de 18 (de-
zoito) entrevistas realizadas, 4 (quatro) presenciais e 14 (catorze)
remotas, num periodo de um més, de 4 de dezembro de 2023 a
16 de janeiro de 2024). A fim de documentar fielmente as infor-
magcoes coletadas, as entrevistas foram transcritas, e para preservar
o anonimato das fontes, foram utilizadas neste trabalho apenas as

iniciais de cada um(a) dos(as) entrevistados(as).

5. Desafios na rotina dos profissionais

Ao englobar as diversas perspectivas, percebe-se que o desafio
que mais prevaleceu dentre os entrevistados foi conseguir fazer
uma melhor andlise dos acontecimentos cotidianos na cobertura
politica. Alguns, como o entrevistado ].R, declararam precisamente
que necessitam “entender melhor o que acontece nos bastidores

da politica, e ndo ficar apenas nas declaragoes oficiais”. Algo se-
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melhante é o “interesse em criar uma narrativa da efetiva realidade
dos acontecimentos”, como destaca o entrevistado H.

Explorando outras singularidades nas falas, nota-se que o tempo
¢ um fator que prejudica a exceléncia. Questdes como transparén-
cia, sigilo e a premissa da construgao de um relacionamento com
a fonte se aliam & percepgio do desafio do jornalismo politico,
segundo os demais entrevistados. Isso significa que a politica,
diferente de outras dreas no jornalismo, ¢ fortemente contornada
por interesses em esconder ou dar maior visibilidade possivel aos
seus pontos de vista.

O jornalista, entao, deve ser bstante experiente nesse tipo de
cobertura, pois qualquer bastidor deve ser devidamente apurado, a

fim de se evitar a intengdo de manipulagio do profissional pela fonte.

5.1 Cendrio de vagas e remuneracdo

Quando a pergunta é relacionada ao cendrio de vagas no jorna-
lismo politico, pode-se inferir que hd espago, no entanto, houve
diminui¢ao na procura por parte dos profissionais. R.S. tenta

explicar essa queda no interesse de uma maneira mais pragmatica:

A gente teve um contexto politico no Brasil bastante alte-
rado. Com manifestagées de 2013 [...] o clima desse meio
politico [...] acabou ficando muito arisco [...] o contexto
politico fez com que esses jovens que entraram na faculdade
de jornalismo passassem a nio enxergar na politica uma
possibilidade de trabalho, [...] muita gente [...] jé entra na
faculdade pensando em fazer assessoria, lugares em que vocé

nao tem esse confronto nesse meio.
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Uns até reconhecem um crescimento da oferta de vagas, mas
criticam a falta de preparo de alguns profissionais que estao nessa

editoria, denotando um subaproveitamento, como acentua C.A.:

Eu sinto muito que estdo indo para a rua fazer politica para
esse monte de site, canais de YouTube que surgiram, muito
sem base, sem informacdo. Me entristece muito ouvir as
coletivas... perguntas que nio tem nada a ver, de pessoas
que ndo estdo preparadas, de pessoas que nao entendem
o0 que estd acontecendo. [...] Falta pessoas interessadas em
entender o que estd acontecendo para nao cometer gafe. Fico
com vergonha alheia de ver as perguntas que a gente ouve nas
coletivas, eu nio vou muito nas coletivas porque eu fico mais

trabalhando fora, mas eu ouco as entrevistas. .. ¢ de chorar.

Merece ser destacado a variagio nas respostas quando o assunto
¢ remuneragdo. Seja por nao quererem o risco de errar a média
salarial ou por achar um assunto consideravelmente espinhoso,
tanto por uma perspectiva mercadolégica quanto por uma ép-
tica sindicalista. Houve uma certa predominancia em respostas
notadamente abertas quanto a remuneragao, alguns participantes
sequer responderam, sao esses os entrevistados J.R., M.C, J., E.,
T.,CA. e K

Os entrevistados R.S., EV. e EP. destacaram o piso, porém a
ultima pontuou explicitamente que “deve ser um pouco acima
do piso, porque é um editoria que costuma ter pessoas com mais
experiéncia. Mas nosso piso é baixo, vale lembrar”'. A entrevistada
B. também expoe uma criticidade nesta drea: “A remuneracio ¢

muito ruim para um trabalho intelectual e pela nossa carga horaria

1 O piso salarial em 2024 era de R$ 3.100,00.
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que nunca é de 5 horas, ainda mais um jornalista politico. Meu
celular, por exemplo, funciona no final de semana’”.

Outro ponto de destaque ¢ que ndo hd um padrio quando o
assunto é remuneragao. Alguns, como os participantes A., Y., S.,
C.M., M.C., Ce H. mencionam uma espécie de remuneragio que
varia de acordo com o grau de proeminéncia do profissional. No
caso de H.: “posso afirmar que nao costuma haver diferenciagao
por conta da editoria, sendo mais atrelado ao desempenho do

profissional, seu reconhecimento e seu tempo de atuagio.”

5.2 Pressdes e assédios

De forma geral, os jornalistas que atuam na drea politica ji
sofreram ou conhecem de perto casos de assédio e interferéncia
externa. Quando questionados se essas pressoes costumam vir da
empresa em que o profissional trabalha ou dos politicos, o grupo se
dividiu e apenas o entrevistado A. ndo quis responder a pergunta.

Os entrevistados disseram que é mais comum o assédio por parte
dos politicos. Ressaltam que normalmente eles atacam a integridade
e o cardter do jornalista, o diminuindo como profissional. Ou seja,

geralmente sao ataques verbais.

Infelizmente, virou moda a estratégia de fazer ataques perso-
nalizados e pessoais, como se o repérter fizesse tudo sozinho
dentro de uma redagio. Mas acho que cabe ao jornalista ser

firme e nio ceder a tentativas de intimidacio (J.R.).

O jornalista J. descreve uma situa¢ao em que os politicos tiram
proveito para manchar a reputagio dos profissionais da comuni-

cagio, os posicionando ideologicamente entre direita e esquerda.
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Quem nio gostou, dependendo da situagio, comega a fazer
campanhas negativas contra a pessoa, atuando no lado pes-
soal, que é um negécio horrivel que a gente tem percebido
com a famosa ‘lacra¢io’ durante esses tltimos tempos. [...]
Ou seja, aquilo que nio é bom para um determinado setor,
se for divulgado, aquela pessoa se torna uma pessoa ruim,

marcada pela internet (J.).

Em contrapartida, os profissionais que relataram que ¢ mais
comum sofrerem pressao por parte da empresa, destacaram que o
assédio moral ¢ o principal problema. O entrevistado

J. afirma que os jornais tém donos, e que eles tém interesses
financeiros que devem ser preservados. E. afirma que o assédio
ocorre quando tem que se cobrir algo que o dono nio quer mostrar.

Entre essas duas possibilidades, destacam-se as opinioes de M.C.
e R.S. que disseram que ndo tem como separar o assédio sofrido
pelos jornalistas entre empresa ou politicos, porque os jornais

servem aos interesses ClOS governantes.

Normalmente, as autoridades politicas nao advertem dire-
tamente o profissional, geralmente chamam os cabecas do
veiculo. No caso, o proprietdrio, o diretor de redagio [...] que
por sua vez vao tentar mediar a atengio, mas que de alguma

forma vai chegar alguma bronca ao profissional (M.C.).

Ou seja, o profissional estd subordinado, de todas as formas, a
interesses politicos e financeiros.

Ao ser questionado sobre os assédios no trabalho, R.S. compar-
tilhou uma experiéncia pessoal sem citar o veiculo de comunicagao,
do qual ganhou uma indeniza¢ao em um processo. Ele também

afirma que, no passado, ele percebia que havia uma problematizacio
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maior em cima de casos assédios e que atualmente hd uma certa
condescendéncia. Para ele, o assédio jd comega na atitude de alguns
jornais que buscam a negociagio de um saldrio abaixo do piso.
T. cita um fato que ndo aconteceu com um colega que o marcou
pela gravidade do ocorrido, comprometendo a integridade fisica

de quem sofreu:

Fez-se uma longa investigacdo, investigou um caso que estava
acontecendo de compra de diplomas em um determinado
6rgao publico aqui do estado. Ele publicou a reportagem e
assim, impecdvel e essa pessoa foi perseguida, recebeu ligacoes
com ameagas, mensagens por muito tempo. Ela sabia o risco

que ela estava assumindo quando publicou a reportagem (T.).

J& E P. faz um relato que, para ela, é “comum”, e que j4 sabe
como agir nessas situagoes. A entrevistada afirma que acontecem
muitas “brincadeirinhas” por parte dos politicos sobre a vida pessoal
dela. Um exemplo foi o comentdrio a seguir que ela recebeu: “vocé
nao se casou, por isso tem o coragio duro desse jeito”.

Esse comentdrio escancara o machismo no meio politico, que é
sintoma da sociedade e mostra um contexto de discriminacio da
mulher. Por isso ser pouca a presenga de mulheres no Congresso
Nacional. Segundo o site El Pais, 85% das cadeiras sao ocupadas
por homens. Na matéria ainda é relatada a experiéncia de Simone
Tebet (Movimento Democritico Brasileiro - MDB) que foi des-
qualificada por Wagner Rosdrio ao ser chamada de “descontrolada”
durante uma sessao da CPI da Pandemia.

Os dois casos sao exemplos de como a cultura de uma suposta

superioridade masculina ainda perdura e é reproduzida para que,
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ao se expressarem, as mulheres sejam invalidadas e caladas, inclusive
na condigao de jornalistas.

A maior parte dos entrevistados que relataram ter sofrido casos
de pressdo e assédio nao quiseram ou nao puderam citar nomes,
talvez por medo justamente de por em risco a sua integridade

novamente.

5.3 Futuro da editoria

Nio houve muita discrepAncia entre a perspectiva otimista e
pessimista de futuro do jornalismo politico. Entre os entrevistados
que expuseram suas opinides, 4 foram positivos em relagio ao
aumento da demanda dessa drea, 5 negativos e 1 acredita que se
mantera como esta.

Os jornalistas que tém uma perspectiva positiva para o futuro
dessa editoria em Goi4nia destacam a importincia da politica nao

s6 para o jornalismo, mas para toda a sociedade.

O jornalismo politico vai ser um tipo de jornalismo que
sempre vai ser necessirio. Nao ¢ possivel. Nao ¢ daqui a al-
guns anos que essa editoria vai ficar. Vai enfraquecer, vai ser
substituida por outra. Nao tem como se afirmar isso, porque
enquanto existe politica vai ter gente especializada analisando

aquilo. E a politica ¢ algo inerente ao ser humano, né? (Y.).

Ao mesmo tempo que defende o crescimento da drea na cidade,
A. afirma que o mercado de trabalho estd carecendo de pessoas que
tenham bom conhecimento de politica e ética para ocupar cargos
futuros. M.C., J. e E. também acreditam que hd muito desprepa-
ro entre os profissionais, mas, diferentemente, afirmam que isso

resultard em um decréscimo na procura pelo jornalismo politico.
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Outro motivo que R.S e E. citam para a desvalorizagao da drea é
adifusao de informagoes pela internet - situagio essa que assombra

nao s6 o jornalismo politico, mas todas as editorias.

Isso vai continuar pautando as nossas vidas cada vez mais.
Entio acho que a gente vai ter cada vez menos vagas para
jornalistas profissionais e o mercado acho que vai ficar cada vez
mais restrito, infelizmente. Nao ¢ o cendrio que eu gostaria de

ver, mas parece que no tem como a gente fugir disso (R.S).

H. discorda afirmando que a internet nio veio para substituir
ou acabar com o jornalismo, mas para que ele possa se adaptar as

mudangas.

Acredito que haverd a manutencio de aten¢do dada ao assunto
[politica]. Nio vejo razoes para um aumento significativo ou
mesmo uma queda [de vagas]. As mudancas podem se dar
muito mais pelos veiculos e seus modais (a apari¢ao de novos
sites ou a migracio ainda maior das publica¢oes impressas
para o meio eletronico) do que propriamente o crescimento

dentro dos veiculos existentes (H.).

Lembrando Ana Duarte (2013), com o aumento da distribui¢io
de informagoes nas redes sociais, surgem também novos “veiculos”
descompromissados com a verdade, o que acaba por desvalorizar
os jornalistas profissionais. Mas, a0 mesmo tempo, com essa adap-
tagdo para o meio digital - ampliando a procura por informagao

- surgirao mais oportunidades para os jornalistas, prevé a autora.

Consideracées finais

Verificou-se, por meio desta pesquisa, que o mercado do jornalis-

tico politico goiano presenta uma grande divergéncia de percepgoes
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no que diz respeito aos desafios e oportunidades. E notével, pelas
respostas dos entrevistados, que a editoria politica tem um espago
consolidado no jornalismo goiano, no entanto, ocorrem entraves
quanto a expansio da atividade.

Constatou-se uma subtragio da credibilidade do jornalismo
politico em Goids, devido a contratagdo de profissionais desprepa-
rados para essa especialidade. O fazer profissional configurado com
as nogoes técnicas, éticas e socialmente responsaveis do repéreer é
determinante para compreensao do espago do jornalismo e vai de
encontro aos interesses econdmicos das empresas de comunica¢io
privadas (Moraes, 2017).

Se o jornalista deve ser o fiscalizador dos poderes e ter com-
promisso com a sociedade (Cook, 2011), devendo se contrapor
a0s interesses poh’ticos e empresariais, isso acarreta uma grande
pressdo, evidenciada pela pesquisa, aos profissionais de imprensa.
Esse constante assédio, cada vez menos problematizado, como
relatado pelos entrevistados, deve ser visto como uma violagao do
direito a liberdade de imprensa, bem como um comprometimento
do exercicio jornalistico.

Quanto as perspectivas de futuro para a drea, a pesquisa revelou
visdes tanto otimistas quanto pessimistas. Estao presentes visoes de
incerteza sobre a perda de espago do profissional diante dos meios
de comunicagao digitais, como previsto por Duarte (2013). Em
contraponto, existem profissionais que acreditam que a editoria
politica se manterd estdvel diante das mudangas, pela sua presenca
jé consolidada historicamente.

As anilises apresentadas convergem a um mesmo ponto: a des-

valorizagao do jornalista politico. Isso é reafirmado nas respostas
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dos entrevistados, que relatam diminuic¢io da oferta de vagas de
emprego, a md remuneragao e a carga hordria abusiva.

Ao final dessa pesquisa, se constata que o jornalismo politico,
apesar de j4 ter ocupado lugar de notoriedade e prestigio, tem sido
desvalorizado no contexto regional. Além disso, vé-se que a ativi-
dade jornalistica se encontra em um momento de reformulacio e
adequagao, tanto aos novos veiculos de comunicag¢io, quanto ao
cendrio politico contemporineo. Pode-se argumentar que o futuro

da profissdo ¢ incerto e carregado por diferentes perspectivas.
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Introducéio

O primeiro periédico impresso no Brasil, a Gazeta do Rio de
Janeiro, é de 1808, consequéncia direta da mudanca da familia
real portuguesa para o pais. Desde a data em questao, a popu-
larizagdo e o investimento nessa drea fizeram com que houvesse
o crescimento no mercado de trabalho atrelado ao interesse de
diversos profissionais em fazer parte dessa forma de comunicagao.
Esse crescimento possibilitou a realizagio de mudancas na forma

de fazer o jornalismo, com atualizagdes que prezassem pela maior
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captagao da atengao do publico para a comercializacao de jornais,
como o acréscimo de fotografias junto aos textos.

O pais teve a sua primeira foto publicada em um jornal no inicio
do século XX. Um feito recente se considerando o tempo histérico
da invencio da fotografia na primeira década do século anterior.
Desde entao, a fotografia jd passou por mudancas considerdveis em
termos de resolu¢io, qualidade e técnica. Muitas dessas melhorias
se devem ao avanco da tecnologia, que possibilitou cimeras me-
nores, mais répidas, portdteis e com mais fung¢ées. No entanto, ¢
necessério dar o crédito ao olhar apurado daqueles que estdo por
trds das cAmeras, pois desenvolveram e aprenderam técnicas que
possibilitaram fotos mais nitidas e expressivas, além de criar uma
narrativa imagética contando uma histéria ou uma opinido, por
meio do fotojornalismo.

O cendrio nacional do fotojornalismo se define como amplo e
incerto quando pensamos nos profissionais atuantes. A extensao
do Pais ¢ um dos fatores marcantes para que haja uma divida com
relacio ao perfil desses profissionais, com poucos dados de pesquisa,
uma vez que as fotografias dos jornais nem sempre estao ligadas
a profissionais contratados de forma permanente pelas redagoes.

Em Goids, principalmente, sao poucos os estudos sobre o foto-
jornalismo regional, e isso motivou a pesquisa que antecedeu este
artigo. Entender sobre o mercado de trabalho nessa drea é uma
forma de identificar como a profissao de fotdgrafo se estabelece
no meio jornalistico de Goids, visto ser uma 4rea de formagao em
todas as institui¢des de Ensino Superior que ofertam o curso.

Mas o objetivo desta pesquisa nio se limita apenas a tragar o

perfil profissional, mas também conhecer as fun¢oes desempe-
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nhadas pelas pessoas que produzem as fotos veiculadas em sites
jornalisticos na cidade de Goinia, atrelado a uma metrificagio da
origem dessas imagens usadas pelos veiculos selecionados. Assim,
serd possivel conhecer melhor a realidade do mercado.

Para que seja possivel o alcance desses objetivos foi feita uma
pesquisa exploratdria quantitativa, com entrevista em profundidade,
apds a pesquisa bibliogréfica, e uma pesquisa quantitativa verificando
a origem das fotos veiculadas nos jornais pesquisados. Foram, entao,
selecionados trés jornais para a andlise: O Popular, Mais Goids e O
Hoje. Todos os jornais citados foram escolhidos considerando os
critérios de: localidade, importincia no cendrio regional e constincia
das publicagoes no meio fotojornalistico goianiense.

Apés a selecio dos veiculos, foram realizadas cinco entrevistas
com trés editores e dois fotdgrafos, feitos no formato online e
presencial. O roteiro das perguntas foi feito de forma prévia por
meio de um questiondrio semiestruturado, possibilitando que
o didlogo se desenvolvesse de forma a permitir aprofundar em
questdes novas que emergissem da conversa. Esta pesquisa ficou
conteudos e profissionais ligados as editoria Cotidiano/Cidades,

onde hd mais matérias locais.

1. O que é o fotojornalismo?

O fotojornalismo apresenta um desafio aos estudiosos quanto a
sua conceituac¢io e/ou definicoes. Nesse sentido, Monteiro (2000)
afirma que o repérter fotografico, pautado por eventos especificos
da vida social, realiza um recorte de um momento e escolhe os
personagens, interferindo na realidade registrada. Dessa forma,
as fotografias se tornam a relagio subjetiva do fotégrafo acerca

dos fatos.
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Além disso, a fotografia de imprensa aparece sempre em um
contexto, cercada pelas matérias, manchetes e legendas, que
direcionam seu significado, visando, muitas vezes, a defen-
der as linhas editoriais dos respectivos veiculos ou as ideias
preconcebidas de seus editores. O fotojornalismo, por tudo
isso, enfrenta sérios desafios, do ponto de vista editorial e
tecnoldgico, a sua credibilidade e seu futuro sucesso depende
em bom grau de sua capacidade de se repensar, admitindo,
antes de mais nada, a ténue relagio que mantém com a rea-
lidade para, entdo, poder passar a identificar e desenvolver

seu potencial intrinseco. (Monteiro, 2000, p. 53).

Para Persichetti (20006), a fotografia de imprensa perde o sua
fungao informativa nos anos 90, quando as imagens em jornais
passam por uma mudanga estética, caracterizada por fotos posadas
e cuidado com luzes e sombras em detrimento das fotografias mais
fidis aos fatos.

Corroborando, Sousa (2002) afirma que o trabalho do fotojorna-
lista ainda apresenta desafios como chegar ao trabalho diariamente
sem saber o que vai fotografar e em quais condigoes. Isso acontece
porque, no jornalismo, a foto tenta capturar assuntos instanté-
neos, registrando um instante que tenta condensar a importancia
do acontecimento, do dia a dia e atuais, ou seja, aqueles que se
tornam as pautas “quentes” do dia.

“Sensibilidade, capacidade de avaliar as situacoes e de pensar
na melhor forma de fotografar, instinto, rapidez de reflexos e
curiosidade sdo tragos pessoais que qualquer fotojornalista deve
possuir” (Sousa, 2002, p. 9). Nesse sentido, completando que as
caracteristicas de fotojornalista vao para além do conhecimento

técnico de fotografia, devendo observar os valores-noticia.
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Face ao exposto, a atuagio do fotojornalista desde a sua origem
¢ carregada de significado e importincia. O papel do profissio-
nal, nio sendo meramente técnico, interfere na forma como as
pessoas vao perceber a noticia. Além disso, as fotografias agem
em complementaridade as noticias, manchetes e legendas e sao
carregadas de sentidos, podendo-se afirmar que a imagem também

se€ torna, um texto.

1.1 Tecnologia e Fotojornalismo

De acordo com Ferreira (2003), autores como Pierre Lévy,
Manuel Castells e Alvin Toffler anunciaram no final dos anos 90 e
inicio dos anos 2000 que as transformagoes em curso na sociedade
conduziam para uma nova estrutura social em que a informagao
passa a ser mediada, especialmente por computadores, em um
ambiente digitalizado.

Foi um momento entre dois mundos, duas perspectivas de
relagio com a imagem € um convivio que, se nao tinha data certa
para terminar, certamente sinalizava com uma morte anunciada
(Silva Junior, 2012). Nesse sentido, o autor pontua que a mudanga
social que ocorria no inicio do século XXI marcava a morte do
fotojornalismo analdgico, porém um renascimento para a utilizagao
desse com as novas tecnologias da informagao.

De acordo com Silva Junior (2012), o fotojornalismo teve
que migrar de um conjunto de rotinas advindas de uma cadeia
de produgio motivada pela légica do suporte impresso, para um
conjunto de dispositivos e sistemas digitais. Nao obstante, Pereira
(2020) afirma que essas mudancas para a adaptacio ao novo sistema
mundial acompanhando o uso de tecnologias, que ocorreram e

ainda ocorrem, nio estdo totalmente claras, se sio apenas modis-
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mos passageiros, ou representam redugao de custos em fungao
do lucro das empresas que controlam os meios noticiosos com

consequéncias mais duradouras.

Repérteres passam a fotografar, fotojornalistas passam a fil-
mar e entrevistar, fotografias sao obtidas de videos, redagées
sdo enxugadas, redes sociais passam a ser fonte de infor-
magio sonora, escrita e imagética, fotos e videos sio feitos
por amadores e cAmeras de seguranga, nio é mais possivel
dizer o que é uma fotografia sem manipulacio, fotografias e
videos extrapolam os limites do quadro e podem ser vistos

omnidirecionalmente (Pereira, 2020, p. 21).

Pataro (2017) discorre que os jornais on-line trabalham contra
o tempo, sempre em busca do imediatismo e do “furo” jornalistico.
Nesse sentido, o texto da matéria ¢ reduzido para acompanhar o
formato que estd se enraizando digitalmente, além de um aumento
da semelhanca entre matérias jornalisticas de veiculos diferentes
¢ cada vez maior. Dessa forma, torna a imagem um dos pontos
cruciais para o leitor escolher qual matéria clicar.

Conforme afirma Pereira (2020), a internet modificou nio
somente o sistema de trabalho, como também deixou o leitor/
usudrio escolher uma entre vdrias opgoes de imagem, visualizd-la em
diferentes formatos, arquivar, copiar, enviar para outro internauta,

sem custos adicionais ou necessidade de equipamentos. Além disso,

(...) as imagens publicadas tém origem nos arquivos do veiculo,
em fotdgrafos contratados, agéncias de noticias ou bancos de
imagens, assessorias de imprensa, cAmeras de seguranca, redes
sociais e outros espagos web abertos, sio cedidas ou enviadas
por cidadios, ou mesmo podem ser obtidas a partir de frames

de videos das mais diversas origens. [...] demarca claramente
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a profusio de possibilidades que os veiculos tém para obter

imagens, inclusive sem nenhum custo (Pereira, 2020, p. 8).

Pereira (2020) afirma que as novas tecnologias da informagio
possibilitaram o deslocamento da centralidade do fotojornalista
como principal produtor de imagens técnicas. Assim sendo, a
chegada das tecnologias da informagio, como a internet, além
de criar uma nova estrutura social marcada pela comunicag¢io
mediada, também modificou a forma do fazer jornalistico e do

fotojornalismo.

1.2 O Repérter Cidaddo

De acordo com Souza e Boni (2008), o precursor do projeto de
repérter cidadao, foi o jornal O Estado de Sao Paulo, coordenado
por Juca Varella em 2005, incentivando o fotojornalismo cidadao.
Essa iniciativa marca uma mudanga para o fotojornalismo, pois
o cidadao pode expressar sua cidadania e liberdade de expressio a
partir da participa¢io na construgao da informagao em um veiculo
jornalistico.

Para Persichetti (2006), o “jornalismo-cidadao” nao representa
problemas se realizado com algumas ressalvas e cuidados. Além
disso, esse ¢ um movimento que jd existia h4 anos, apenas nao era
nomeado dessa forma, mais houve agora um volume de noticias
que chega a imprensa feita por amadores e leitores muito maior
do que o produzido pelos préprios fotojornalistas.

Corroborando, Souza e Boni (2008) afirmam que os cidadaos
utilizam estes canais para expor e denunciar situagdes irregulares.
Como também podem antecipar a chegada da informacio aos

responsdveis — que nem sempre sabem da ocorréncia —, expondo
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visualmente a situagao, e criando um atalho para solucionar o
problema com mais urgéncia, mais uma vez colaborando com o
furo jornalistico.

De acordo com Romio (2021), o fotojornalismo cidadao, na
qualidade de no estar associado ao filtro do jornalismo tradicional,
tem sua legitimagao por meios menos racionais que o fotojornalismo
profissional, e ligados aos circuitos afetivos de uma comunidade.
Dessa forma, o repérter-cidadao/fotégrafo-cidadao acaba recebendo

aceitacio social compardvel ao préprio fotojornalista profissional.

1.3 A Pesquisa sobre o fotojornalismo em Goids

Pataro (2017), ao produzir a monografia intitulada “Etica
e fotojornalismo: andlise de pesquisas produzidas em cursos de
comunicagio, graduagao e mestrado, nas regioes Sul e Centro-
-Qeste”, selecionou trabalhos da Universidade Federal de Goids
(UFG) e Pontificia Universidade Catélica de Goids (PUC) com
temas sobre direito de imagem e ética no fotojornalismo. Desse
modo, selecionou 7 trabalhos produzidos por discentes da UFG
e 1 da PUC, totalizando 8 trabalhos.

Ao fim da anilise, Pataro (2017) concluiu uma necessaria rees-
truturagdo do olhar sobre a ética no jornalismo, que é um dos
formadores de opiniao do cidadio. Além disso, alertou para a
questdo do interesse publico que deve ser trabalhada de forma
intensa pelos jornalistas, desde a universidade até as redagoes, para
que essa nova mentalidade seja compartilhada ao publico. Dessa
forma, colocando em perspectiva que em Goidnia nao tem sido
realizada pesquisas em profundidade em relagao ao fotojornalismo,

o conhecimento sobre essa drea profissional ainda ¢ reduzido.
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As amostragens ressaltaram que, apesar de vérios trechos
e trabalhos tocarem no assunto sobre superexposi¢io de
suspeitos e de vitimas, é necessdrio lembrar que a discussao
ainda ¢é bastante superficial. Em apenas dois trabalhos, os
titulos trouxeram sentidos que indicassem que a pesquisa
poderia discorrer sobre direito de imagem. Por isso, é preciso
que mais trabalhos a respeito desse tema sejam feitos e que

a discussio sobre seja aprofundada (Pataro, 2017, p. 64).

Alves (2017), ao analisar imagens produzidas pela Policia Militar
do Estado de Goiis e divulgadas pelo G1 Goids, pontua acerca
da utilizacao dos aparelhos modernos de captura de imagem e do
espaco que esses vem conquistando, porém isso nio significa que
qualquer pessoa munida de um celular ou cAmera fotogréfica possa

realizar imagens com valor-noticia.

A parcialidade da visio do policial militar na elaboragao
da fotografia ¢ percebida nas fotografias ¢ o site G1, em
suas escolhas editoriais fotograficas e tratamentos técnicos
profissionais buscam desassociar a marca da PMGO das
matérias analisadas, pois quando a logomarca estd em mui-
ta evidéncia, a fotografia nao é escolhida e nem publicada

(Alves, 2017, p. 45).

Face ao exposto, o veiculo de noticia tenta se desvincular da
PMGO utilizando de artificios tecnolégicos. Como também ¢é
apontado por Alves (2017), o desconhecimento tedrico acerca dos
valores-noticia, ética e técnicas jornall'sticas faz com que a propria
institui¢do policial, que permitiu a seus colaboradores realizarem
fotografias, seja prejudicada, uma vez que essa caréncia representa a
produgio de ruidos que podem causar problemas de comunicagio

que afetam a imagem da policia.
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Portanto, para além da produgao realizada pela PMGO e di-
vulgada pelos veiculos jornalisticos em Goiénia, hd outras origens
de imagens que vém sendo utilizadas e que devem ser colocadas
em evidéncia. Isso torna a presente pesquisa relevante, pois adensa

os estudos na 4rea.

2. Metodologia

Esta é uma pesquisa exploratéria, com contetidos de andlise
qualiquantitativos. Foram realizadas entrevistas em profundidade
por meio de um roteiro semi-estruturado sobre o exercicio pro-
fissional do fotojornalista, privilegiando as experiéncias pessoais
dos entrevistados. Esses sao ligados aos jornais O Hoje (aqui de-
nominados como Editor 2 e Fotégrafo 1), O Popular (Editor 3 e
Fotégrafo 2) e ao portal Mais Goids (Editor 1).

O objetivo das entrevistas era trazer a percep¢ao de fotojornalistas
e profissionais de veiculos jornalisticos em Goids sobre a prépria
atuagdo. Primeiro foram feitos os agendamentos com cada editor e
fotégrafo. Logo apés o agendamento, as entrevistas foram executadas
de forma presencial e remota entre os meses de novembro de 2023
a janeiro de 2024, conforme a disponibilidade de cada entrevistado.
Além disso, vale destacar que antes das entrevistas todos foram apre-
sentados ao Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE)
para solicitar o uso das informagdes na pesquisa.

Todas as entrevistas foram gravadas apds a autorizagao dos
entrevistados, e em seguida transcritas para que a andlise fosse
feita de forma minuciosa, abordando todas as perguntas feitas no
roteiro semiestruturado redigido previamente antes das entrevistas

serem executadas.
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Do ponto de vista da andlise das imagens, elas foram coletadas
dos sites dos mesmos veiculos de comunicagio aos quais os pro-
fissionais entrevistados estavam ligados. A observagao das publi-
cacoes foi realizada entre 24/12/2023 a 30/12/2023 na editoria
Cotidiano/Cidades. Os dados foram organizados em uma tabela
para facilitar a andlise.

Foram selecionados os trés sites, um de cada jornal. Observou-se
a origem das imagens, a quantidade em cada veiculo e a forma de
creditacio da autoria das fotografias. Vale lembrar que o foco na
editoria de cidades, presumivelmente, deveria conter mais imagens

originais, jd que os textos também o s3o.

3. Andlise e discussdo dos dados

Na apresentagao dos dados a seguir, analisaremos o perfil dos
profissionais, a remuneracio do trabalho, a relagio que eles estabe-
lecem com as noticias, a liberdade de criacio e a origcem das fotos

¢ g

que sio veiculadas nos jornais pesquisados.

3.1 Perfil dos profissionais

Para entender qual o perfil do fotojornalista em GoiAnia atual-
mente, objeto de pesquisa deste artigo, foram realizadas cinco
entrevistas semiestruturadas. Os entrevistados (Quadro 1) sio
trés editores e dois fotojornalistas, todos trabalhadores dos jornais
pré-selecionados: Mais Goids, O Hoje e O Popular.

O primeiro aspecto a ser analisado ¢ a idade dos entrevistados
(Quadro 1). Dentre esses profissionais, existe uma variagao de 25
anos entre o editor mais jovem e o mais velho, e de 11 anos entre

o fotégrafo mais jovem e o mais velho.
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Quadro 1 - Idade dos entrevistados

ENTREVISTADOS IDADE

Editor 1 36
Editor 2 24
Editor 3 49
Fotégrafo 1 42
Fotégrafo 2 53

Fonte: Elaborado pelos autores

O segundo aspecto a ser analisado diz respeito a formagao aca-
démica (Quadro 2). Percebe-se que o mercado jornalistico nao trata
a formacao académica como uma exigéncia para a contratagio do
profissional que atua como fotojornalista. Os fotdgrafos entrevistados
nao possuem Ensino Superior, tendo aprendido o oficio através da
pratica, conforme exemplificado pelo depoimento do Fotégrafo 1:
“Iniciei nessa drea fazendo assisténcia de cAmera em uma produ-
tora de comerciais em 1999, aprendendo entio enquadramentos,
iluminagio e configuragoes das cAmeras”. Jd o cendrio dos editores
responsaveis pelas redagdes dos jornais ¢ diferente. Todos os trés
profissionais entrevistados na fun¢io concluiram o Ensino Superior,

sendo que estes exercem também outras fungées dentro do jornal.

Quadro 2 — Grau de instrucio dos entrevistados

ENTREVISTADOS FORMACAO

Editor 1 Ensino Superior - Jornalismo

Editor 2 Ensino Superior - Jornalismo

Editor 3 Ensino Superior - Geografia
Fotégrafo 1 Ensino Médio
Fotégrafo 2 Ensino Médio
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Fonte: Elaborado pelos autores

Logo, conclui-se que os fotojornalistas que produzem imagens
nao precisam do diploma universitrio para adentrarem o mercado
de trabalho. O diploma é mais valorizado em setores do jornalismo
que implicam redagio e edi¢do, ficando a fotografia valorizada
apenas do ponto de vista técnico.

O terceiro aspecto a ser analisado refere-se ao saldrio dos entrevis-
tados (Quadro 3). Pensando na quantidade de fun¢oes jornalisticas
exercidas dentro de uma redagao, é possivel compreender que um
editor estd em um nivel hierdrquico superior ao de um fotégrafo.

Isso se evidencia na seguinte fala do Editor 2:

Nosso fotégrafo trabalha com demandas. E mais dinamico,
pois temos a edi¢do impressa e o online que ele deve alimentar
com imagens. Entio sempre falamos “estd acontecendo tal
coisa” ou “preciso de foto disso” e ele prontamente sai para

fotografar e entregar.

Entao, se a fun¢io ¢ dedicada ao fotojornalismo, a remuneragao
serd menor. Se houver acimulo de fun¢oes que, no caso dos editores,
além de fazer fotos e editd-las, também tem outras responsabilidades
no jornal, a remuneragio é maior. O saldrio do fotégrafo pode ser,
inclusive, abaixo do piso de jornalistas (em 2023, R$ 2.900,00),

o que nio deve atrair os graduados.

Quadro 4 - Saldrio dos entrevistados em 2023

ENTREVISTADOS SALARIO

Editor 1 Acima de R$ 5000,00
Editor 2 Entre R$ 4.000,00 e R$ 4.999,00
Editor 3 Acima de R$ 5.000,00
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Fotégrafo 1 Entre R$ 3.000,00 e R$ 3.999,00
Fotdgrafo 2 Entre R$ 2.000,00 e R$ 2.999,00

Fonte: Elaborado pelos autores

3.2 Fotografia, valor-noticia e criatividade

O valor-noticia também foi um dos tépicos abordados durante
as entrevistas. A importincia do uso de imagens atrelado a uma
boa técnica com a cAmera foi reconhecido pelos profissionais. O
processo de selegao é apurado e exige um olhar sensivel para poder
chamar a atencio do leitor antes mesmo deste ler a noticia, como

expoe o Editor 1:

Entido a gente coloca sempre imagens, a gente prefere imagens
que tenham pessoas, para gerar mais engajamento, e nem
sempre identificando essas pessoas, por questio de direitos
autorais também, nio mostrar cenas violentas, nio mostrar
cenas ali tdo impactantes, que podem gerar tanta repreensio

da prépria rede social, como dos leitores.

Além disso, o valor-noticia para esses profissionais considera
a relevancia e a novidade. Conforme o Editor 3 afirmou, sempre
se busca “imagens que vao além, que possam revelar, surpreender
e despertar emogoes. Tudo isso aliado a uma boa técnica”. A res-
posta do Editor 2 se aproxima no que se refere ao argumento de

elucidar sentimentos:

Buscamos imagens que ajudam a contar a histéria do tema.
Em casos de personalidades politicas, por exemplo, utilizamos
fotos que acreditamos expressar o sentimento daquela figura
no momento. O que mais utilizamos é do ex-presidente Jair
Bolsonaro, ji que temos um grande banco de imagens dele.
Exemplo: “STF nega recurso de Bolsonaro em a¢io que o

torna inelegivel”. Utilizar uma imagem do ex-presidente
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irritado ou abalado ajuda a ilustrar a matéria de forma mais
clara e passar para o leitor o que Bolsonaro deve estar sentindo.

Além disso, fica muito mais legal.

Para o fotégrafo 2, a informagio ¢ mais importante do que a
técnica quando se seleciona as imagens que serdo publicadas. Du-
rante a construgao de uma noticia, as fotos precisam nio apenas
ilustrar a matéria, mas também estar em harmonia com o texto
produzido. Ou seja, mesmo sem uma graduacio, ele tem a intuigao
do conceito de valor-noticia associado a imagem.

A imagem utilizada em uma matéria jornalistica é capaz nio s6
de ilustrar o texto, como também de se expressar por si mesma.
Portanto, o processo de criagdo demanda criatividade e liberdade
para quem vai as ruas registrar acontecimentos. Para o Fotdgrafo
1, por exemplo, hd autonomia no processo de fazer fotojornalis-
mo. “Existe um briefing passado pelo jornalista ou pelo editor das
matérias, mas sempre levo minhas op¢ées captadas no momento
das fotos, entdo tenho autonomia para apresentar meu olhar a
respeito do assunto, podendo superar as expectativas”. O Fotégrafo
2 compartilha a mesma opinido, afirmando que trabalha com total
autonomia, desde que a foto esteja dentro do contexto da pauta.

Dentre os editores dos jornais, a resposta também foi uninime,
a autonomia para os profissionais responsdveis pelas fotografias
¢ completa. “As orienta¢des concentram-se mais na pauta e em
detalhes especificos sobre o que a reportagem estd explorando, ou
algum aspecto a ser evidenciado”, disse o Editor 3.

Apesar de haver uma concordéncia entre a existéncia de uma
liberdade de criagdo entre os profissionais, é possivel observar

uma contradicio entre as falas dos entrevistados. A existéncia da



154

autonomia é somente na escolha dos 4ngulos e posi¢oes da foto,
uma vez que o fotdgrafo sai da redagao com um direcionamento
pronto sobre o que deve ser fotografado. Essa delimita¢do do as-
sunto nio garante total liberdade como citado pelos entrevistados,
considerando que o profissional nao expressa a sua opinido, mas
apenas segue aquela que foi direcionada pelos editores.

O fotojornalismo demanda um debate entre os profissionais
da 4rea porque o critério de defini¢io é amplo. Nas entrevistas
realizadas para essa pesquisa, hd o consenso de que o fotojorna-
lismo é uma profissio que conta histérias através de fotos. Para o
Fotégrafo 1, consiste no “registro dos acontecimentos no dia a dia
das pessoas ou cidade, trazendo uma similaridade com a matéria
escrita’. O Fotdgrafo 2, de forma sucinta, considera um “género
do jornalismo onde escreve com as imagens”.

Os editores, por sua vez, discorreram mais sobre os aspectos
que fazem com que a profissao seja o que é hoje. De acordo com
o Editor 1, hd cada vez menos fotojornalistas trabalhando “e mais
imagens de celular, de pessoas despreparadas ali para fazer essa
narrativa. Entao o fotojornalismo acabou sendo um artigo de luxo
pra gente hoje”. Segundo o Editor 2, o fotojornalismo ¢ a forma
mais ideal de se contar um fato. “Usando boas fotos, muitas vezes,
nao ¢é necessdrio contar uma longa histéria no texto. O ditado jd
diz, uma imagem vale mais que mil palavras”. Por fim, o Editor

3 defende o seguinte:

O fotojornalismo ¢ uma forma de comunicagio que utiliza
a fotografia como meio principal de contar uma histéria,
documentar eventos e expressar opinides. E uma linguagem

universal, que busca emocionar, despertar curiosidade, mostrar
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o que é e onde aconteceu. Sempre tendo a verdade como

papel primordial, como o jornalismo deve ser.

3.3 Andlise das publicacges

Para entender mais sobre quem sdo os responsdveis pelas fotos
publicadas em um jornal e ajudar a complementar a constru¢ao
desse perfil fotojornalistico goianiense, foi feita uma andlise nos
trés sites selecionados para se observar qual era a origem das fotos.
A andlise foi feita na semana de 24/12/2023 a 30/12/2023 usando
as matérias dos sites dos trés jornais e dentro das editorias cidades

e/ou cotidiano.

3.4 Origem das imagens

Ao todo foram analisadas 126 matérias que continham do
Jornal O Popular, contabilizando o crédito de 156, como mostra

a seguinte tabela:

Tabela 1 - Créditos de imagens de O Popular

Banco de imagens 2

Fotégrafo 33

Repérter cidadao 0

Orgio publico 58

Redes sociais/internet 37
Reprodugio (sem especificagio de origem) 2
Outras fontes de noticia 11

Arquivo pessoal 13

Fonte: Elaborado pelos autores
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No site do jornal Mais Goids foram analisadas 124 matérias,

contabilizando o crédito de 123 fotos, conforme a tabela a seguir:

Tabela 2 - Créditos de imagens do Mais Goids

Banco de imagens 6

Fotégrafo 10

Repérter cidadao 0

Orgio publico 40

Redes sociais/internet 6

Reproducio (sem especificagio de origem) 36
Outras fontes de noticia

Arquivo pessoal 2

Auséncia de crédito 13

Fonte: Elaborado pelos autores

O Jornal O Hoje teve 108 matérias selecionadas, contabilizando

o crédito de 112 fotos, como apresentado a seguir:

Tabela 3 - Créditos de imagens de O Hoje

Banco de imagens 2

Fotégrafo 23

Repérter cidadio 0

Orgio publico 44

Redes sociais/internet 7

Reproducio (sem especificagio de origem) 28
Outras fontes de noticia

Arquivo pessoal 2

Fonte: Elaborado pelos autores
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Para que seja possivel uma andlise mais especifica sobre a origem
das fotos, o gréfico a seguir apresenta apenas a quantidade total de
fotos em cada critério, sem especificacio de jornal, possibilitando

um melhor entendimento na forma como essa classificagio acontece.

Tabela 4 - Créditos de imagens totais

Banco de imagens 10
Fotdgrafo 66
Repérter cidadao 0
C)rgio publico 142
Redes sociais/internet 50
Reprodugio (sem especificagio de origem) 66
Outras fontes de noticia 25
Arquivo pessoal 17
Auséncia de crédito 13

Fonte: Elaborado pelos autores

E possivel observar que existe uma grande diferenca, em ter-
mos gerais, entre o ndmero de fotos creditadas por profissionais
fotojornalistas quando se compara com a origem das outras fotos.
Nas matérias selecionadas para andlise, foram contabilizadas 389
fotos, sendo apenas 66 de fotojornalistas e 323 de outras origens.

Além disso, prevalece a utiliza¢io de fotos com origem dos
érgaos publicos, totalizando 142 imagens. Esse alto ndmero ¢é
decorrente de uma dependéncia das assessorias de imprensa por
parte do jornalismo em Goids. Por ser uma fonte oficial, as asses-

sorias ji fornecem as imagens, otimizando o tempo de produgao
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das redacoes que nio precisam se preocupar com deslocamento e
nem com a produgio das fotografias.

O fotojornalismo, assim como todas as profissées, sofreu al-
teragoes significativas com o advento da internet, utilizando-a
como ferramenta para a realizagio do trabalho. O uso de imagens
feitas por telespectadores e a popularizacio de cAmeras e aparelhos
celulares fizeram com que o furo jornalistico se tornasse cada vez
mais prestigiado e comum, j& que qualquer pessoa pode presenciar
a cena e se tornar a fonte principal de uma noticia que vai ou nao

impactar a vida de outras pessoas, como comenta o Editor 3:

Atualmente, a maioria das pessoas possui um celular com
uma cAmera de qualidade. [...]. Essas possibilidades contri-
buiram para uma documenta¢io mais instantinea da vida
cotidiana. Tudo isso tem desempenhado um papel significativo
nas transformacdes sociais e na forma como percebemos o

mundo ao nosso redor.

Como vimos na fundamentagio tedrica, o termo “Repérter
Cidadao” foi criado para identificar esses espectadores que ajudam
na constru¢io da noticia, enviando imagens com uma pequena
descricao dos fatos. O Editor 2 explica sobre como esse repérter
possui uma func¢io positiva nos dias de hoje: “Hoje em dia temos
muitos acontecimentos para poucos jornalistas e esse método ajuda
a sanar esse problema. A populagao é quem consome a informagao
e eles devem ajudar, na medida do possivel, a compartilhar essas
informacoes”.

O crescimento desse imediatismo pode tornar o contetido e
o consumo das noticias superficiais e voltados para o sensaciona-

lismo, deixando de lado o valor ético de confirmar a veracidade
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do conteudo, noticiando apenas um lado e sem pesquisar sobre a
histéria. Para evitar isso, o Editor 1 comenta sobre como funciona

essa verificacdo antes da postagem:

Ela ¢4 14, disse que t4 14 primeiro. Eu nao sei se teve l4, nao
sei se a foto é dela, nao sei se foi ela que fez, nao sei em qual
circunstincia foi, nao sei se foi no local que ela disse. Tem
que duvidar de tudo. [...]. As vezes a gente vai no local para
ver se é mesmo aquilo ali, ou a gente pergunta para alguém
que esteve no local, policial, por exemplo, que tem fé publica,

que d4 para vocé acreditar [...].

Apesar da presenca do repérter cidadio ter se mostrado fre-
quente entre os jornais, segundo os entrevistados e observando o
crédito das fotos das matérias publicadas, nao foi usada nenhuma
foto de espectadores durante os dias de observagao e coleta dos

dados das imagens.

Consideracdes Finais

Com base nas entrevistas e andlises realizadas, percebe-se que
os fotojornalistas de jornais de referéncia tradicionais em Goids
possuem em média 40 anos de idade. Possivelmente, essa média
poderia ser menor se considerarmos outros campos de atuagao pro-
fissional, visto que no meio digital, especialmente em assessorias de
comunicagio e sites independentes, a presenga de jovens é maior.

Os fotbgrafos do jornalismo tradicional entrevistados nio pos-
suem Ensino Superior. Logo, é possivel concluir que o mercado de
trabalho nao considera formagao académica como uma exigéncia
para a contratagio do profissional. Ademais, o saldrio dos fotdgra-
fos entrevistados varia entre R$2.000,00 e R$3.999,00, abaixo de
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outras fun¢oes, como, por exemplo, a do editor ou repérter. Logo,
os formados em jornalismo que queiram se dedicar a fotografia,
talvez ndo encontrem espago no jornalismo tradicional.

Quanto ao valor-noticia das imagens, em geral, destaca-se a
importancia do uso daquelas que transmitam relevincia e novidade
associadas a uma boa técnica com a cAmera, para poder chamar a
atengao do leitor, despertando emogoes antes mesmo da noticia ser
lida. Assim, independente da formagao, essa nogio é importante
ser desenvolvida pelos profissionais.

Sobre a liberdade de criagdo dos fotojornalistas, conclui-se
que, apesar de haver uma certa autonomia na decisao dos aspectos
técnicos da imagem por parte do profissional, esta liberdade nao é
total, pois os editores realizam uma pré-delimitagao daquilo que
deve ser fotografado.

J4 no que diz respeito a visio da profissio por parte dos profis-
sionais, pode-se dizer que o fotojornalismo é a narragao de histérias
por meio das imagens, mas que este também tem se tornado uma
espécie de artigo de luxo na drea, por conta da diminuigao de fo-
tojornalistas atuantes e do aumento do uso de fotografias prontas
enviadas a redacdo e tiradas por nao-profissionais.

No que se refere as origens das imagens utilizadas nos sites
de jornais da regido de Goidnia, percebe-se que a quantidade de
imagens que partiram de fotojornalistas ¢ muito menor do que
quantidade de imagens origindrias de outras fontes, como banco
de imagens ou assessorias de comunicagao de 6rgaos publicos, por
exemplo. Esse fato também pode servir como ponto de partida para
outras pesquisas que busquem entender essa dependéncia de orga-
nismos oficiais do jornalismo como um todo, e como a utilizagao

excessiva das fotos de assessorias podem empobrecer o trabalho.
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Por fim, esta andlise ainda nota que as imagens de Repérter Ci-
dadao, apesar de bastante utilizadas atualmente segundo pesquisas
recentes e mesmo nesta, de acordo com os editores, nio apareceram
na amostra. Talvez em um periodo mais longo de observagio, essa
condi¢do poderia ser avaliada empiricamente.

O que se pode concluir dessa pesquisa exploratéria, de forma
geral, é que, apesar de existir, 0 mercado do fotojornalismo, en-
quanto especialidade, sofreu um certo declinio em Goids, nao se

tratando de um mercado tao atrativo em Goinia.
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AS ESPECIFICIDADES DO
JORNALISMO ESPORTIVO EM
GOIAS
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Jodo Henrick de Oliveira Camargos

Introducéio

A presente pesquisa visa explorar a relacio entre a formagio
académica e as demandas do mercado de trabalho no campo do
jornalismo esportivo em Goids. Embora a profissio jornalistica,
por si s6, nao exija necessariamente um diploma por lei, a posse
desse documento representa um diferencial significativo e, em
muitos casos, uma exigéncia para a pratica profissional didria em
varias empresas.

Ao contrério do cendrio geral do jornalismo, no ambito espor-
tivo, a exigéncia do diploma ¢ notavelmente menos requisitada,

sendo observada a presenca frequente de profissionais sem formagio
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académica, predominantemente ex-jogadores e outras pessoas com
habilidades e conhecimentos especificos na drea. Essa dinAmica
peculiar no mercado de trabalho do jornalismo esportivo suscita
questdes importantes sobre a interse¢ao entre formagao académica
e experiéncia prdtica.

Esta pesquisa busca colaborar com uma compreensiao mais
aprofundada da prética da comunicagao esportiva em Goids, uma
vez que a quantidade de andlises empiricas sobre a temdtica no
estado ¢ limitada. Seus objetivos principais incluem contribuir a
discussdo tedrica dessa especialidade na regido por meio de pesquisa
bibliografica, analisar a relevincia das habilidades desenvolvidas
durante a graduacio em jornalismo para a comunicagio esportiva e
explorar as complexidades do mercado de trabalho, especialmente
a coexisténcia de profissionais formados e ex-atletas engajados na

drea da comunicacio.

1 Histéria do jornalismo esportivo no Brasil

O jornalismo esportivo, com suas origens marcadas no século
20, teve seu inicio em um cendrio cadtico para o esporte brasileiro.
Nas palavras de Bretones (2010, p. 10), “Preconceito e incertezas.
Eram estas as palavras que dominavam o cendrio do esporte bra-
sileiro no inicio do século XX”.

Essas incertezas foram impulsionadas pela desconfianca em
relacdo ao esporte, notadamente o futebol, que enfrentou uma
recepgao notavelmente negativa entre renomados jornalistas e
escritores da época. Graciliano Ramos, utilizando o pseudénimo
de J. Calisto, elaborou uma cronica sobre o entio recém-chegado
futebol. Publicada pela primeira vez em “O Indio”, em Palmeira

dos Indios (AL), em 1921, o texto, segundo Bretones, foi marcado
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por uma profecia que, com o tempo, envelheceu mal: “Futebol
nio pega, tenho certeza; estrangeirices nao entram facilmente na
terra do espinho” (p.10).

Um marco inicial do jornalismo esportivo remonta ao jornal
Fanfulla, que, em 1910, comegou a escrever para a comunidade
italiana em Sao Paulo. No entanto, seu objetivo nao era apenas
relatar partidas e realizar andlises minuciosas. “O jornal Fanfulla,
em suas edi¢oes, nao trazia o resultado do jogo do dia anterior,
muito menos a tdtica que o time A usou contra o time B, mas
sim um aviso que convidava os estrangeiros a fundar um clube de
futebol.” (Bretones, 2010, p. 10).

O verdadeiro propésito ao abordar o jogo bonito era convidar
a comunidade italiana a fundar um clube, dando origem ao Pales-
tra Itdlia, que, ao longo dos anos, se transformaria na Sociedade
Esportiva Palmeiras.

Esses primeiros passos do jornalismo esportivo no Brasil refletem
nio apenas a incerteza inicial em relagao ao esporte, mas também a
resisténcia cultural e as barreiras enfrentadas pelos esportes estran-
geiros, como o futebol vindo da Inglaterra, para se estabelecerem
firmemente no contexto brasileiro.

O Fanfulla nio apenas desempenhou um papel informativo,
mas também exerceu influéncia na formacao de clubes, contri-
buindo como um grande acervo histérico e influenciador para a
rica histdria esportiva brasileira, de acordo com Bretones (2010).

Mas o ano de 1931 marca um momento crucial na histéria
do jornalismo esportivo brasileiro com o surgimento do primei-
ro periddico totalmente dedicado ao esporte, iniciando assim o

Jornal dos Sports na cidade do Rio de Janeiro. Vale ressaltar que



166

desde essa época, o jornal jd se destacava ao conceder uma atengao
significativa ao esporte, em especial ao futebol, diferenciando-se
positivamente da maioria das outras cidades brasileiras.

Entretanto, em um contexto nacional, a énfase do jornalismo
esportivo no futebol era consideravelmente menor em compara-
¢ao a modalidades como o remo. No inicio do século passado, o
remo figurava como o esporte predominante no cendrio brasileiro,
e de forma intrigante, muitos dos renomados atletas do esporte
carioca tiveram suas origens nos clubes de regatas, a exemplo do
Flamengo, Botafogo e Vasco, que até os dias atuais mantém essa
influéncia em seus nomes.

A limitagio de espago nos jornais da época refletia o nivel de
interesse do publico em relacio ao esporte, apesar de seu cresci-
mento gradual. Coelho destaca que, naquele contexto, a cultura
presente nos grandes jornais contemporaneos, caracterizada por
secoes inteiramente dedicadas ao universo esportivo, era inexis-
tente. O que predominava eram pequenas colunas, mais por uma
questao de espaco do que pela falta de interesse.

Nesse mesmo periodo, o jornalismo esportivo enfrentava desafios
significativos relacionados ao preconceito, especialmente em sua ar-
recadagdo financeira. Como observa Coelho (2004, p.9), “Durante
todo o século passado, dirigir redagio esportiva queria dizer tourear
a realidade. Lutar contra o preconceito de que s6 os de menor poder
aquisitivo poderiam tornar-se leitores desse tipo de didrio”.

Na préspera década de 1960, um marco significativo emerge
no cendrio da imprensa esportiva brasileira com a ascensao do
“Caderno de Esportes”. Esse periédico destaca-se ao inserir o
Brasil na lista dos paises que possuiam uma imprensa esportiva de

abrangéncia considerdvel.
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No entanto, é crucial observar que essa conquista nao reflete de
maneira abrangente toda a trajetéria marcada por preconceitos no
Ambito do jornalismo esportivo, tampouco aborda a complexidade
do interesse (ou desinteresse) do publico por esse assunto. “Nao
quer dizer de alta ou baixa qualidade. A primeira depende muitas
vezes da quantidade de profissionais indicados para trabalhar na

drea” (Coelho, 2004, p. 10).

1.2 Popularizacdo do JE

O jornalismo esportivo, enquanto parte integrante da rotina do
brasileiro, consolidou-se a partir da década de 1970. No entanto,
mesmo antes desse periodo, o esporte jd ocupava um espago sin-
gular na narrativa, tornando-se mais préximo e pessoal por meio
das crénicas esportivas de renomados escritores como José Lins do
Rego, Mirio Filho e Nelson Rodrigues. Esses autores exemplificam
a tendéncia de relacionar o esporte nao apenas as suas regras, mas
também a mistica e paixdo que permeiam a vida dos torcedores
fora dos gramados. Nas palavras de Nelson Rodrigues (apud Santos
2022, p. 1), “Em futebol, o pior cego é o que sé vé a bola”.

O bergo do jornalismo esportivo brasileiro encontra-se no Rio
de Janeiro. A relagdo entre jornalismo e esporte, nesse contexto,
revela nuances interessantes, transcende a objetividade factual
comum e adentra o terreno literario.

O surgimento e a popularizagio de termos como “Cldssico

A

Vovd” e “Fla-Flu”, cunhados por Nelson Rodrigues e Mdrio Filho,
evidenciam a peculiaridade do jornalismo carioca, conferindo-lhe
uma dimensio Unica e provocativa. Estas expressoes nao se limi-
tam a descrever encontros simplesmente esportivos; ao contrario,

transcendem a mera factualidade, incorporando uma carga his-
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térica sarcdstica singular que molda a percepgio coletiva sobre
determinados confrontos.

Esses rétulos nao sao meras designagoes, mas sim construgoes
literdrias que capturam a esséncia das rivalidades cariocas, transfor-
mando-as em eventos carregados de significados mais amplos do
que simples disputas esportivas. O “Cldssico Vovd™ entre Botafogo e
Fluminense, destaca a longevidade e tradigao desses clubes. O “Fla-
-Flu” exemplifica a habilidade tinica do jornalismo carioca em dotar
eventos esportivos com uma narrativa rica em ironia e complexidade.

Esses jornalistas do inicio no se restringiam ao placar ou esca-
lagao, suas cronicas nao se limitavam ao relato objetivo de eventos
esportivos. Na verdade, imbuiram-se de elementos do drama e da
poesia. Essa abordagem peculiar transcende o jornalismo tradicional,
envolvendo o leitor numa experiéncia sensorial e contribuindo para
a construgio de mitos e herdis, e reis dentro do cendrio esportivo.

Um marco indiscutivel no cendrio esportivo, nao apenas brasilei-
ro, mas global, é a figura do Rei Pelé, assim apelidado na década de
cinquenta. A construgao desse mito confirma a poderosa influéncia
que a narrativa literdria pode exercer sobre a percep¢ao geral dos
atletas, eventos e da prépria cobertura esportiva.

O apelido “Rei” nao foi uma mera designagio aleatéria; ao
contrdrio, foi uma escolha cuidadosa que transcende o campo de
jogo. Essa alcunha nao apenas elevou Pelé a categoria de monarca
do futebol, mas também imortalizou sua figura no imagindrio
brasileiro. Nesse ponto da histéria o Brasil havia “uma monarquia”,

ainda que dentro do futebol.
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1.3 Caracteristicas e peculiaridades

Rodrigues Netto (2013) inicia seu artigo “A cobertura especiali-
zada e as contradigoes na utilizagao de jornalistas ou ex-atletas nas
transmissoes esportivas”, trazendo um ponto singular do jornalismo
esportivo. Diferentemente de outras 4reas da profissao, na praca
esportiva, principalmente quando se trata de futebol, o profissional
de comunicag¢io ¢ visto ndo como um jornalista, mas um mero
comentarista. Dessa forma, as redes de TV e rddio, apostam na
presenca de ex-atletas em suas transmissoes, pois nio enxergam
a necessidade de contarem somente com jornalistas para fazer a

comunicagao, tendo como objetivo somente a audiéncia.

Por tratar-se de um assunto conhecido por muitos e que atrai
a atencdo de grande parte da populagio, o esporte é visto
como um mero entretenimento, um espetculo que atrai as
massas. Apostando nessa peculiaridade da espetacularizagao
do esporte que as emissoras de TV estdo utilizando cada
vez mais a figura do ex-atleta na fun¢io de comentarista
esportivo em detrimento de jornalistas especializados no
tema. Porém enquanto na TV aberta os ex-atletas encontram
grande aceita¢do, o mesmo nio acontece nos canais de TV
por assinatura, que em quase sua totalidade utilizam-se de
jornalistas especializados em esporte em suas transmissoes

(Rodrigues Netto, 2013, p 2).

O autor completa que faltam jornalistas especializados em es-
portes, dessa forma, as modalidades que diferem do futebol ficam
reféns de ex - atletas nas suas coberturas, pois existem poucas pes-
soas na redagao que sao capazes de analisar e entender determinado
esporte. Rodrigues traz uma questéo histérica a ser tratada dentro

do espectro do desporto, relembrando que existe uma escassez de
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profissionais especializados, nao s6 no futebol, que é tratada como
a mais importante, mas também em outros esportes. Outro aspecto
comentado é a paixao que envolve uma transmissao esportiva, e que
isso ndo ¢ o suficiente, pois nao abrange todo o contetido que deve

ser abordado durante uma partida de qualquer que seja o esporte.

1.4 Qualidade da noticia esportiva

Rodrigues Netto (2013) aponta uma realidade comum do jor-
nalismo esportivo, que difere do convencional. O esporte, e mais
especificamente o futebol, traz aspectos fantésticos, que vao além da
noticia em si. Por despertar diversas emogoes em seus fas, o futebol
é folclérico, ele é responsdvel por criar herdis e viloes, fibulas e
histérias que vao além do campo factual do jornalismo. Portanto,

o jornalista que trabalha com esporte deve entender essa questao.

O jornalismo esportivo é uma atividade segmentada realizada
dentro de um contexto maior, que é o jornalismo como um
todo. Portanto os principios e regras deveriam ser os mesmos
do jornalismo em geral. Mas na prética, o jornalismo esportivo
possui um universo particular. O jornalismo cultua o heréi,
revela {dolos, mexe com merchandising, vende publicidade,
cria mecanismos para “bisbilhotar” a vida dos atletas, faz
julgamentos, avaliagdes de fatos inusitados, de relagdes que
sdo estabelecidas no dia-a-dia esportivo e principalmente

especulagdes (Rodrigues Netto, 2013, p. 4).

Em seu artigo, Rodrigues Netto vai na contramao do discurso
de que o jornalista esportivo deve se ater aos fatos, e nio pode

deixar a emogao ser protagonista de uma transmissao.

O futebol ¢é a grande paixdo nacional, de alguma maneira

todos estamos envolvidos, e até mesmo para os comentaristas
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esportivos ¢ dificil passar incélumes do contdgio do virus da
bola. Mas se até os comentaristas esportivos sio suscetiveis &
paixdo por determinada agremiagio clubistica, como evitar
que esse sentimento interfira em uma avaliagio analitica?
(Rodrigues Netto, 2013, p. 5).

Mas isso nao quer dizer que se deve negligenciar as informagoes.
Rodrigues Netto ressalta a importincia do diploma em situagoes
como essa. O jornalista esportivo, como qualquer outro jornalista,
precisa possuir um conhecimento do que se trata a profissio e a
maneira ideal de se transmitir uma noticia. Portanto, o diploma se
torna de suma importancia, para que o comunicador possa analisar
corretamente os critérios de noticiabilidade de um fato e passe de
forma coerente ao ouvinte.

Para concluir esse raciocinio, Coelho diz:

Nio existe jornalista de esportes. Existe o jornalista, aquele
que se dedica a transmitir informagées de maneira geral, o
especialista em generalidades. Que se torna muitas vezes
melhor quando ¢, de fato, conhecedor do assunto especifico.
Quando vira jornalista de basquete, volei, de futebol, de

automobilismo. Nunca de esportes (Coelho, 2003, p. 36 ).

Logo, ¢ conveniente a formagao académica, sem se esquecer de

se especializar, segundo esse autor.

1.5 O Futibolés na linguagem jornalistica

O futebol tornou-se tao popular no pais, que termos usados
dentro das quatro linhas furaram a bolha do esporte. Entretanto,
vale ressaltar o compromisso que o jornalismo tem com a lingua

portuguesa e com a transmissao da noticia ao publico. Muitas vezes,
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o telespectador, o leitor ou o ouvinte podem nao estar familiari-
zados com certos jargoes, e é papel do jornalista ser diddtico ao
passar a noticia, garantindo o entendimento, talvez nio de todos

mas da maioria.

A linguagem prépria do futebol desenvolveu-se a tal ponto
que ¢ hoje comum falar-se de futebolés. Jogadores, treinado-
res, dirigentes, drbitros, comentaristas, narradores de rddio,
de televisio e jornalistas da imprensa esportiva criaram um
conjunto de termos muito préprio, apoiados em metéforas
muitas vezes forgadas e sem sentido, para explicarem o 6bvio.
De tantas vezes repetidas, as expressdes acabam por entrar
no vocabuldrio nao s6 de torcedores como da populagio em

geral.” (Rodrigues, 2013, p.6)

Os autores Brittos e Andrade corroboram com o que foi cita-
do, atestando que a coeréncia do discurso e a contextualizagio na
andlise sio fundamentais na transmissao da noticia, sendo de suma
importincia o diploma de comunicagao social, mas especificamente

de jornalismo, na drea esportiva.

E inegével que a voz do ex-atleta aumenta a credibilidade de
uma transmissdo, por se tratar justamente de alguém com
vivéncias especificas, que faltam ao jornalista, quanto a campo
de jogo e membros do mercado futebolistico. Contudo, a au-
toridade do formador de opinido nio se d4 em casos pontuais
como estes, mas sim na coeréncia do discurso, na contextua-
lizagao da andlise e na elucidagao objetiva de questdes, que o

afastem do mero “palpiteiro”(Brittos; Andrade, 2008, n/p).

Rodrigues Netto disserta que o futebol se tornou tao popular
que a populacio utiliza expressoes do jogo em diversas ocasioes

diferentes. Em funcio disso, o jornalista deve estar atento para
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nao exagerar no uso dessas expressoes, procurar sempre mediar as

palavras e ser diddtico naquilo que fala.

O uso de jargdes especificos no futebol é muito frequente,
tanto nas transmissoes televisivas, quanto nos comentdrios
daqueles que trabalham analisando jogos. Sdo expressoes
distintas, que variam de regido para regiao, e que se tornaram
a0 longo dos anos termos familiares para aqueles que acom-
panham o futebol. (Rodrigues Netto, 2013, p. 8).

Esses sio exemplos de situages em que a comunicagio entre
emissor e receptor pode se tornar confusa, pois o c6digo usado nao
foi claro, podendo ocasionar uma ma interpretagao do receptor.
Dentro do jornalismo, essa responsabilidade é do profissional que,
por meio dos seus conhecimentos adquiridos durante a gradua-
¢a0, deve elaborar a sua mensagem da maneira correta para que o

receptor codifique de maneira ficil e clara.

1.6 Auséncia da obrigatoriedade do diploma

Falar sobre a obrigatoriedade e auséncia da necessidade do di-
ploma de jornalismo para se exercer a profissao é algo complicado.
Nem mesmo os cursos tradicionais tém dado a aten¢io necessdria
para esse assunto, principalmente quando se trata do segmento

esportivo. Para Mourin e Lovisolo,

No jornalismo esportivo, que ¢ a nossa drea de estudo, a
questdo do diploma se torna ainda mais problemdtica, uma
vez que se trata de uma drea que recebe pouca ou nenhuma
atengio nos cursos tradicionais de graduagio em jornalis-
mo, apesar de ser um lugar de inser¢io dos novos formados

(Mourin; Lovisolo, 2004, p.5).
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Além de receber pouca aten¢io no ambiente académico, o
futebol é visto, pelo publico em geral, apenas como entreteni-
mento. A grande parte das pessoas nao enxerga a necessidade, ou a
possibilidade de conhecer o desporto mais a fundo. Portanto, nio
¢ cobrado do jornalista o profissionalismo e o conhecimento de
outras dreas, como a politica, a economia e a educagio, acarretando
assim em profissionais pouco capacitados na 4rea.

Essa falta de énfase e discussao pode gerar dividas dentro do
préprio ambiente académico com os estudantes ingressantes e
até veteranos quando se diz respeito a preparagio adequada para
lidar com as particularidades do jornalismo esportivo. Dentro das
faculdades, pouco se ¢ falado sobre esporte. Nas matrizes curri-
culares, o esporte nao costuma ser obrigatdrio, como ¢ o caso do
curso de Jornalismo na Universidade Federal de Goids. A matéria
de jornalismo esportivo é optativa, sendo ministrada em apenas 64
horas, o que ndo é capaz de traduzir a complexidade e a importin-
cia do tema. Com isso, para se especializar, os estudantes se veem
obrigados a procurar formag¢oes complementares ou experiéncias
fora da academia, sem a mesma qualidade de ensino.

Existem inGmeros argumentos para se defender o diploma
como alicerce de uma profissao. Aqui falando especificamente do
jornalismo, os maiores apoiadores tendem a ressaltar alguns pontos
como Mourim e Lovisolo (2004) destacam ao observarem que
existem diferenciais importantissimos no profissional graduado
nas escolas de comunica¢do. A principio, segundo os autores, o
profissional formado estaria mais qualificado, com dominio maior

de linguagem e técnicas de apuracio de informagdes.
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Agora, para aqueles que se opoem a obrigatoriedade do diplo-
ma, um argumento chama atengao: a implementagio da lei surge
durante a Ditadura Militar. Essa perspectiva sugere que as escolas
de comunicagio poderiam ter sido usadas como mecanismo de
controle ideoldgico, levantando questionamentos sobre a autonomia

do jornalismo frente ao poder politico.

A associagio do diploma 2 censura durante esse periodo
reforca a visdo critica sobre a exigéncia académica. O fato
de que a obrigatoriedade do diploma tenha sido implemen-
tada durante a Ditadura Militar serve de argumento para os
defensores da nio obrigatoriedade. Para alguns criticos, as
escolas teriam sido criadas para “moldar” os futuros jorna-
listas e, desta maneira, elas seriam parte do mecanismo de
censura vigente - um “Aparelho Ideoldgico do Estado”, como
foi definido por Louis Althusser, e que funciona até hoje no
discurso (Mourim e Lovisolo, 2004, p.5).

Apesar de nio ser um consenso a obrigatoriedade do diploma
no meio social, existe uma contradi¢io notdvel no meio académico.
Apesar de este tltimo grupo defender firmemente a obrigatoriedade
do diploma para o exercicio profissional, por vezes a universidade

nao proporciona uma formagio adequada para o jornalista esportivo.

2 Metodologia

A pesquisa realizada é do tipo qualitativa exploratéria, visto que
para entender o cendrio e o contexto em que atuam os profissionais,

ela se torna mais apropriada.

A pesquisa exploratéria, ou estudo exploratério, tem por
objetivo conhecer a varidvel de estudo tal como se apresenta,

seu significado e o contexto onde ela se insere. Pressupde-se
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que o comportamento humano é melhor compreendido no

contexto social onde ocorre (Piovesan; Temporini. 1995, n/p).

O método utilizado foi primeiramente a pesquisa bibliografica
antes da coleta dos dados empiricos. Estes foram coletados mediante
a realizacao de entrevistas em profundidade com profissionais da drea
da comunicagao esportiva. Essa técnica foi escolhida porque permite

amisor aprofundamento de questoes que interessam a pesquisa.

A entrevista em profundidade é um recurso metodoldgico
que busca, com base em teorias e pressupostos definidos pelo
investigador, recolher as respostas a partir da experiéncia
subjetiva de uma fonte, selecionada por deter informacoes

que se deseja conhecer (Duarte, 2005, p.62).

A pesquisa bibliografica visou entender as especificidades do
Jornalismo Esportivo e suas implicagoes, para isso, foram utiliza-
dos artigos cientificos que abordam a temdtica. Cabe ressaltar que,
mesmo com a escassez de dados disponiveis, a andlise bibliogrifica
foi primordial para nortear a pesquisa que foi abordada com base
nos materiais lidos.

Sobre as entrevistas, foi elaborado um roteiro prévio com per-
guntas semiestruturadas, ji que esse procedimento auxilia e facilita

o didlogo com os pesquisados.

O uso do roteiro semiestruturado, desde que pré-testado e
tendo o pesquisador prévio entendimento dos objetivos de
cada pergunta, permite que a entrevista flua pela ordem do
discurso do entrevistado, possibilitando que o entrevistador
lance mio de seguir um roteiro estruturado que, em geral,
quebra a naturalidade e cria imposi¢des restritivas tanto ao

pesquisador como ao préprio sujeito da pesquisa. Ainda assim,
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a diretividade de cada pergunta aponta para um foco, o que
limita o sujeito a responder dentro de um campo associativo
bastante definido e previamente delimitado pelo préprio

pesquisador (Muylaert, 2014, n/p).

As entrevistas foram realizadas de maneira remota (online) e
presencial, entre novembro de 2023 ¢ janeiro de 2024, com prefe-
réncia para a disponibilidade e encaixe de hordrio dos entrevistados.
Ao total cinco pessoas participaram, sendo ex-jogadores de futebol,
diretor de emissora, repérter e ex-produtor esportivo. Todos assi-
naram o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE),
permitindo a utilizagao das informagées coletadas, garantindo um

processo integro e confidvel para a pesquisa.

Quadro 2.1 Perfil dos entrevistados

. . . Formacio
Entrevistados Género Profissao 0 9.
académica
. Ex jogador/ atual .
El Masculino 198 . Nio possui
comentarista
. Ex jogador/ atual .
E2 Masculino )08 . Naio possui
comentarista
E3 Masculino Diretor de Ridio Nio possui
E4 Feminino Reporter Possui
. Ex-produtor espor- .
E5 Masculino p d p Possui
ivo

Fonte: Dos autores.

3 Andlise e discussdo dos dados

Uma parcela significativa dos entrevistados no ambito do Jorna-

lismo Esportivo em Goids, embora reconheca o valor do diploma,
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nio o considera como um critério indispensdvel para a defini¢ao

dos profissionais atuantes nesse setor.

Sinceramente, acredito que (o diploma) nio influencia. O
mercado quer/procura profissionais multimidia, mas nio
valoriza seus profissionais. Principalmente quando se fala
de remuneracio. E no rddio, meio no qual trabalho hoje,
muitas vezes a graduacio nio conta tanto assim. A maioria
dos coordenadores, comentaristas e narradores nio tem for-

magcio académica. (E4)

Sendo bem sincero, as equipes de réddio esportivas em Goids
nio se importam muito com a formagio académica dos

profissionais de suas equipes. (E5)

Como anteriormente mencionado, a formagio com diploma
¢ percebida como “bem vista”. No entanto, é importante destacar
que, embora a formagio em jornalismo nao seja considerada um
critério fundamental no 4mbito do jornalismo esportivo, ela é
valorizada, especialmente devido s experiéncias préticas exigidas
durante a graduagao. Essas experiéncias proporcionam aos profis-
sionais uma base s6lida e aplicdvel, contribuindo para a apreciagio

da formagio académica no setor.

Quando vocé se forma na universidade, passa por oito pe-
riodos, faz estdgio e combina teoria com prdtica. Na univer-
sidade, h4 laboratérios com recursos como rddio ¢ TV que
oferecem um 4timo suporte. Muitos profissionais de rddio
esportivo com quem trabalhei, especialmente os que vieram
da universidade federal, chegaram mais preparados devido

a essa vivéncia nos laboratérios. (E3)
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No contexto do jornalismo esportivo em Goids, para a maioria
dos entrevistados, os ensinamentos tedricos sio menos valorizados
em relagdo aos ensinamentos praticos quando se trata da prepa-
ragio para o mercado de trabalho. Todavia, esse diretor de rddio
reitera a importincia da formagao universitdria, pois também

oportuniza a prdtica:

Eu acredito que mais importante do que o diploma é a expe-
riéncia de passar quatro anos na universidade, aprendendo e
praticando. Isso proporciona uma bagagem valiosa. Compa-
rado a um jovem de 18 anos que decide entrar no jornalismo
esportivo sem passar pela universidade, o jovem universitdrio

terd uma qualificagdo e preparo muito superiores. (E3)

Profissionais da comunicagio que nio detém formagio acadé-
mica encontram espaco no mercado de trabalho, justificando sua
presenga pelo acumulado tempo de experiéncia prética. O peso
da vivéncia profissional assume um papel crucial na inser¢io e
manutengao desses comunicadores, evidenciando que, no cendrio
do jornalismo esportivo goiano, a pritica muitas vezes supera a
exigéncia formal de uma formagao académica. Essa dindmica ressalta
a valorizagdo da expertise adquirida ao longo do tempo como um
fator determinante na configuracio do quadro profissional neste

dominio especifico.

Eu comecei a trabalhar no rddio com 13 anos, puxando fio
no estddio. Meu pai me levava e eu ficava puxando fio dos
reporteres, porque eu gostei muito de futebol e gostei do
rddio. Entdo eu fui vivenciando isso, comecei j4 com 15 anos
aser um jovem aprendiz (...), entdo eu j4 fui inserido dentro
da redagao com essa idade, com 15 anos. Entao com 15 anos

eu jd ia em jogos, eu j4 participava de produgio, eu j4 estava
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ali dentro do rddio esportivo de forma direta, todos os dias
eu trabalhava. Todos os dias mesmo, porque eu gostava tanto
de rddio que eu trabalhava sibado e domingo sem receber,
$6 por estar ali. Entdo eu fui adquirindo o conhecimento e
fui ganhando responsabilidades. Com 18 anos eu jd tinha a
responsabilidade de produzir um programa de peso, entio

eu consegui aprender muito com isso. (E3)

Paralelo a isso, nota-se uma presenga marcante de ex-atletas no
cendrio da comunicagao regional. No entanto, é relevante destacar
que esses atletas ingressam nesse mercado sem uma experiéncia
prévia na drea de comunica¢do. Inicialmente, sua participagio
ocorre em ocasioes especiais, nas quais compartilham suas vivéncias
na prética esportiva profissional. Posteriormente, a partir dessas
participagoes, muitos sao convidados a integrar o meio da comu-
nicagdo esportiva, mesmo sem formagio académica especifica.
Essa transi¢ao evidencia a valorizagio da expertise esportiva e o
reconhecimento do publico, que, por sua vez, contribuem para a

inser¢ao desses ex-atletas no universo da comunicagio esportiva.

Eu tinha feito algumas participagées como convidado, sempre
tinha um programa, ou entio ia ter um jogo importante do
Vila, que como eu sou mais ligado ao Vila Nova, eu participei
na Bandeirantes como convidado, e fui na Sagres (emissora

de rddio) como convidado e fazia alguns programas. (E1)

Para os profissionais formados nas universidades, o acesso ao
mercado representa um desafio significativo. Eles enfrentam bar-
reiras notdveis ao tentar se estabelecer no mercado de trabalho. Isso
sugere que, mesmo com a preparago tedrica proporcionada pela

educacio superior, a competi¢ao e as exigéncias praticas no mercado



181

de comunicagio esportiva em Goids impdem desafios constantes aos
recém-formados. Esse cendrio ressalta a complexidade da transigao
da academia para o ambiente profissional, fazendo-se necessdrias

estratégias eficazes para superar esses obstdculos.

Acredito que entrar no mercado de trabalho jé ¢ um grande
desafio. Principalmente se o universitdrio nao tiver feito

nenhum estdgio na drea. (E4)

O principal desafio é encontrar alguém disposto a te dar uma
oportunidade porque o mercado do Jornalismo Esportivo em
Goids ¢ fechado em pequenas panelas, nas quais, raramente
abre espaco para oxigenagio. E sempre o mesmo, h4 anos.
Diria que é um mercado prostituido, pois as pessoas saem
de uma equipe, em boa parte das vezes brigadas, daf vao
para outra e depois voltam para aquela equipe da qual saiu

brigada e assim segue o fluxo.(E5)

Contudo, alguns defendem a mescla entre profissionais gra-
duados e ex-atletas nos meios de comunicagao esportiva, visto que
a interagdo entre esses dois grupos pode ser altamente benéfica.
Enquanto os jornalistas graduados possuem um entendimento mais
aprofundado tanto tedrico quanto pratico sobre comunicagio, os
ex-atletas contribuem com um conhecimento prético valioso sobre
as nuances especificas dos esportes abordados. Essa combinagao
resulta em um processo de aprendizado multiplo, onde ambas as

partes se beneﬁciam mutuamente.

A relagao com os ex-atletas, falo da minha experiéncia, ¢ de
aprendizado dos dois lados. Deles conosco, no aspecto téc-
nico da profissdo. E nossa para com eles, no que diz respeito
aos bastidores de uma partida ¢ do dia a dia do jogador de

futebol. A experiéncia deles enriquece a transmissio, do
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ponto de vista da curiosidade, histdrias e da leitura técnica

e tética do jogo. (E5)

Tem aumentado muito essa situacgio de comentaristas que sdo
ex-jogadores, né, nio é que quer tirar o espaco de ninguém,
pelo contrério, acho que tem um espago pra todo mundo,
e essa jungio até que ¢ legal, né? Cada um traz uma visio,
cada um traz um jeito, entdo vocé junta tudo ali e fazem
programas, jornadas com qualidade, quem ganha muito é

o ouvinte. (E1)

Apesar de os ex-atletas possuirem conhecimento e experiéncia
prética, os principais desafios estdo no campo da comunicagio e

familiaridade com os instrumentos de trabalho.

Vocé tem que formular a sua resposta ali, da pergunta que foi
feita pra vocé, a gente com o fone, com um delay chegando
A conversa, a sua voz voltando, né, entiao tem toda essa di-
ficuldade que é uma coisa que incomoda, mesmo depois de

alguns anos, no meio ainda atrapalha bastante. (E1)

Eu acho que a maior dificuldade nossa ¢ a adaptagio na
linguagem, no jeito das colocagoes, as vezes a gente entra,
quer falar muito rdpido, e com o passar do tempo a gente vai
parando um pouco... e também... 0 meio, também... o meio
da comunicagio nio é um meio tio ficil. E um meio que
para vocé conquistar os seus objetivos vocé tem que passar

por muitas coisas. (E2)

J4 trabalhei e ainda trabalho com ex-atletas, acredito que a
vivéncia deles dentro de campo e até nos bastidores do futebol
agrega muito. Mas eles nao sio profissionais formados em
comunicago, e as vezes falta uma linguagem mais polida,
um portugués correto, uma imparcialidade. Nao sdo todos,

aqui em GoiAnia existem ex-jogadores que se tornaram Gtimos
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comentaristas, que estudam e se preparam para as transmis-

soes. No entanto, nem sempre ¢ assim. (E4)

Observou-se também que, uma vez que o profissional sem
diploma se estabelece com sucesso no mercado de comunicagao
esportiva, hd uma tendéncia de nao buscar especializagao na drea de
comunicag¢do. A prioridade muitas vezes recai sobre a experiéncia
prética adquirida, e a busca por aprimoramento tedrico pode nao
ser uma prioridade imediata. Essa constatacio destaca uma dina-
mica peculiar no setor, onde a valorizagio da experiéncia pratica

pode, em alguns casos, superar a busca por formagio continuada.

Muitos ex-jogadores param de jogar e comegam a comentar.
Alguns deles, por jd terem o nome consolidado no esporte,
talvez nfo sintam a necessidade de se aprimorar. Eles chegam
realmente muito cru, né? Bem, assim, tentando entender qual
¢ o contexto, né? Entdo, vocé tem que lapidar. As vezes, tem
erro de portugués, erro de concordincia, as vezes, se expressam
de maneira curta, as vezes, de maneira longa num comentdrio
num determinado momento do jogo. Entdo, com o tempo,

quem quer aprender, vai aprendendo. (E4)

Chegou um determinado momento que eu nio conseguia
mais conciliar, era tanta jornada esportiva que eu nao conse-
guia conciliar, mas o ano que eu estudei eu sei que eu aprendi
muito. Coisas que eu pude trazer ji para a dinimica que eu
fazia. Mas uma coisa que eu sempre gosto muito de dizer para
quem estd entrando no primeiro ano de jornalismo, se vocé
tiver condigoes de estudar e paralelamente ao estudo, conse-
guir estar em uma redagio, mesmo que seja para trabalhar de
graga, vocé chega aqui, vocé que estd aqui com a gente, Chega
ali, senta ali e fica observando, faz uma demanda aqui, uma
demanda por l4, observa alguém que estd trabalhando, vocé

j4 estd aprendendo. Entao eu tive essa vivéncia, eu consegui
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aprender. Para quem consegue comegar 14 com 13, 14, 15,
16 anos, vocé consegue estar inserido ja no rddio esportivo,
vocé consegue fazer depois logo na sequéncia uma especia-
lizagao é o ideal. (E4)

Apesar da colaboracio entre profissionais graduados e ex-atletas
na comunicagao esportiva, foi percebida nuances de rivalidade entre
esses dois grupos. Essa dindmica pode surgir devido as diferentes
origens e abordagens na formagio e atuagao profissional. Enquanto
os graduados trazem consigo uma base teérica sélida e experiéncia
prética especifica em comunicagao, os ex-atletas destacam-se pelas

experiéncias pessoais.

Por essa situagao de a gente ter vivido dentro do futebol, vive-
mos o futebol dentro do campo, dentro do vestidrio, dentro
das concentragoes, coisa que muitas vezes o jornalista nao
teve, entdo acaba sendo uma jungio, mas ainda tem alguns
citimes, né!?, alguns citimes ainda ai, mas tem melhorado
bastante. (E1)

As vezes é um pouco ainda mal visto. Tem algumas pessoas
que demoram para aceitar o ex-jogador no meio da comu-
nicacdo. Que a gente ndo tem a formacio, né? Eu acho essa
juncdo bem legal, porque vocé pega nds, que sabemos das
coisas do vestidrio, do dia a dia, do que € o futebol, com o

cara que estudou, que tem uma oratdria maravilhosa. (E2)

Portanto, ¢ comum observar que cada um desses grupos desem-
penha fungoes distintas na comunicagio esportiva. Os ex-atletas
frequentemente assumem papéis como comentaristas, utilizando
suas experiéncias para relatar os bastidores a partir de suas expe-

riéncias.
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Eles tém algo que, as vezes, nés que nio jogamos futebol nao
temos, que ¢ a visio do jogo. Eles conseguem enxergar, neste
momento, o jogo com mais facilidade, uma mudanga tdtica,
uma opgio técnica para um jogador, o comportamento do
jogador dentro de campo, porque eles viveram nisso. Isso eles
adquiriram, né? Isso a gente, infelizmente, ndo tem como, né?
Entdo, as vezes, vocé tem que saber aproveitar isso. Por isso

que eu gosto mais do ex-jogador comentando o jogo. (E3)

Por outro lado, os profissionais formados na universidade geral-
mente desempenham fungées predominantemente como repdrteres

e produtores esportivos.

Hoje em dia j4 vemos uma renovagio na reportagem, com
repérteres mais jovens e com diploma, mas nas outras fungées,

o rédio esportivo goianiense ainda estd bem atrasado. (E4)

Mas mesmo pra nés é mais complicado, é mais ficil a gente
comentar o assunto. O repérter traz a noticia e a gente vai
comentar em cima, né? E mais ficil para nds aqui fazer o papel
do repérter, ficar fazendo perguntas. A gente faz perguntas
assim, s vezes faz uma, duas... Mas se fosse pra fazer uma
coletiva, a gente nio se sente confortdvel... Porque o repdrter
ele tem esse time, ele faz uma pergunta em cima da resposta do
entrevistado, ele jé bola outra. E ali ele j4 vai bolando outra,
vai bolando outra. Nés temos essa dificuldade. Légico que
quando tem um entrevistado ao vivo, ou que a gente precisa
fazer uma pergunta ou outra pra um convidado, a gente faz.
Mas se fosse pra fazer uma entrevista completa, sem davida

nenhuma, a gente teria dificuldade. (E1)

No que diz respeito a remuneragio, é comum que os ex-atletas
recebam uma compensago financeira superior. Isso se deve, em

parte, ao fato de que esses profissionais, além de desempenharem
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suas fungodes regulares, muitas vezes buscam patrocinadores para
seus comerciais. A audiéncia esportiva tende a sentir uma cone-
x40 mais forte com os ex-jogadores, pois eles representam figuras

familiares de seus times favoritos.

Cada um ganha aquilo que acha que ¢ interessante, entendeu?
Se ele nio esta satisfeito, pega um aumento, ou entio vai
para outra emissora, mas eu me preocupo assim, se eu estou

aqui é porque eu estou feliz com o que foi oferecido. (E1)

Vocé tem que objetivar os seus desejos, saber o momento
certo de aprender, que foi 0 nosso caso, e com o passar dos
meses, dos anos, vocé vai ganhando valorizacio naquilo que
vocé tem executado. Foi o que aconteceu conosco nos tltimos
anos, hoje ndés somos supervalorizados, assim, analisando o

meio que é Goids. (E2)

Aqui tudo fica na base do QI (quem indica), sabe? Tem
gente fazendo trabalho sério e nio tem patrocinio por falta

do famoso QI. (E4)

Bom, posso falar do meio em qual eu trabalho... No rddio
existe sim, tem muita gente no rddio que nio tem diploma
e por ter cotas dos patrocinadores da emissora, eles ganham
até trés vezes mais que um repérter formado. Infelizmente,

essa ¢é a realidade. (E4)

Falando da minha experiéncia na Rddio. O profissional for-
mado vai receber o piso e se quiser receber mais, ele terd de
vender as chamadas cotas, que sio spots ou textos para serem
lidos na programacio esportiva da emissora. Com isso, os
profissionais que nao sio formados acabam recebendo muito

mais que aqueles que estudaram para estar ali na funcao. (E5)

Essa identificagao mais profunda leva a uma maior visibilidade,

atraindo um publico mais amplo e, consequentemente, aumen-
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tando o apelo para anunciantes e patrocinadores. Dessa forma, a
popularidade e a conexdo emocional dos ex-atletas com o publico
podem influenciar positivamente sua remuneragio no campo da

comunicagao esportiva.

Consideracdes Finais

Os dados colhidos sugerem que o mercado de trabalho do
Jornalismo Esportivo em Goids possui nuances importantes rela-
cionadas a formacio académica, remuneracio e 2 interagao entre
ex-atletas e jornalistas formados.

No contexto da formagao académica, percebe-se que, embora
a graduagio seja reconhecida, a valorizacio do talento e da expe-
riéncia pratica supera em muitos casos a importincia do diploma.
A énfase na oratéria, andlise e habilidades comunicativas destaca
que, no jornalismo esportivo, o talento muitas vezes se sobrepoe
a formacao formal.

A relagao entre ex-atletas e jornalistas formados é reconhecida
como benéfica, com ambos os grupos se complementando. A troca
de aprendizado ¢ evidente, onde os ex-atletas contribuem com
experiéncias prdticas valiosas, enquanto os jornalistas formados
trazem habilidades especificas em reportagem e produgio de pro-
gramas. A adapta¢do nas fungoes durante as coberturas esportivas
depende da abordagem desejada pela emissora, evidenciando a
flexibilidade e cooperagao entre esses profissionais.

Quanto i remuneragio, constata-se que os ex-atletas tendem
a receber compensagoes financeiras superiores, impulsionadas
pela maior visibilidade que possuem junto ao publico esportivo.

A capacidade de atrair patrocinios e antincios decorre nao apenas



188

da expertise jornalistica, mas também da conexao emocional que
os ex-jogadores estabelecem com os fas.

A bibliografia existente sobre o jornalismo esportivo nao foca
em questoes de mercado, concentrando-se em aspectos cotidia-
nos da profissio. No contexto especifico do mercado de trabalho
da comunicagio esportiva em Goids, a bibliografia é ainda mais
escassa. A partir disso, a presente pesquisa buscou tratar dessas
questdes, que representam lacunas bibliogréficas pouco exploradas,
sobretudo no cendrio goiano.

A principal descoberta dessa pesquisa foi a dependéncia dos
patrocinios pelos quais os jornalistas graduados que atuam na
comunicagio esportiva possuem para complementar sua remu-
neracdo. Além de terem seus saldrios vinculados a esse sistema, os
profissionais recebem um montante minimo como saldrio fixo.
Para aumentar seus rendimentos, ¢ necessdrio que busquem patro-
cinios para a emissora. Essa prdtica, no entanto, contribui para a
precarizagao das condigdes de trabalho, contrariando os principios

éticos estabelecidos no Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros.
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Introducéo

A pejotizagao, objeto de estudo do presente artigo, ¢ apenas uma
das formas de flexibilizagao das relacoes de trabalho observadas
nos ultimos anos. Conforme Dond e Remédio (2018), “trata-se de
modalidade onde uma empresa, ou pessoa juridica (PJ]) é consti-
tuida para a prestagio de servigos, com contornos e caracteristicas
de relagdo de emprego” (p. 70).

Esse fendmeno se dd no contexto de enfraquecimento de di-
reitos, em que, muitas vezes, a pejotizagao é utilizada como um
instrumento para que o empregador se isente das obrigagoes tra-
balhistas, em prejuizo do trabalhador. Ainda segundo Dond e

Remédio (2018): “A crescente utilizacio da pejotizagio tem sido
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considerada por parte expressiva da jurisprudéncia brasileira como
meio de fraudar e precarizar as relagoes empregaticias e, em razao
disso, sao duramente combatidas pelos Tribunais Trabalhistas do
pais” (Dond; Remédio, 2018, p. 71).

Em Goids, o fendmeno estd bastante presente no mercado de
trabalho jornalistico. Como argumenta Taveira (2022): “A vulnera-
bilidade ¢ cada vez maior; os sindicatos e associacoes profissionais,
que até o inicio dos anos 90, organizavam greves € piquetes em
frente as redagdes, hoje brigam entre si e nao conseguem, frente
a comunidade dos jornalistas, uma sélida legitimidade para uma
representagio da categoria (...)” (Taveira, 2022, p. 8).

Diante do cendrio apresentado e da intensificagio do processo
de pejotizacio, bem como da insuficiéncia de estudos da relagao
dos impactos desse fendmeno no mercado de trabalho regional,
este trabalho se faz necessdrio para explorar as consequéncias que
o fendmeno da pejotizagio trouxe aos jornalistas.

A partir de seus resultados, profissionais de jornalismo estardo
minimamente munidos de repertério para lidar com o mercado
de trabalho que os espera ou do qual j4 fazem parte. Este estudo
tem ainda como objetivos delinear o novo cendrio de exercicio
profissional apds as reformas trabalhistas e conhecer a posicio do
Sindicato da categoria, bem como analisar questées juridicas que

envolvem a pejotizacio.

1. Reforma trabalhista e precarizacéo dos vinculos

Antes de nos aprofundarmos sobre como o fené6meno da pe-
jotizagao afeta as condicoes trabalhistas dos jornalistas, devemos
voltar para 2017, ano em que a reforma trabalhista foi aprovada.
Segundo Dond e Remédio, “A Lei 13.467/2017, conhecida como
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Reforma Trabalhista, aborda aspectos da flexibilizagao das regras
aplicdveis ao contrato de trabalho, rompendo com a légica tradi-
cional instaurada por meio da Consolidagio das Leis do Trabalho
e legislacdo correlata” (2018, p. 62).

Para Souza (2021), depois da Reforma, “o instituto da pejo-
tizagdo ganhou destaque, tendo em vista asquestdes relativas a
terceirizagio, e permitiu a contratacio de terceirizados que exercam
toda e qualquer atividade dentro das empresas” (p.3) gerando a
possibilidade de se contratar pessoa juridica sem que se caracterize
vinculo empregaticio. Entretanto, segundo Orbem, o processo da

pejotizagao se diferencia da terceirizagdo. Para a autora:

A “pejotizacio” e a terceirizagdo sdo institutos diferentes que
se assemelham apenas por se trataram de modalidades de
externalizagao. Enquanto na terceirizagao existe uma relagao
triangular entre a empresa contratante, a empresa interposta,
tomadora/terceirizada, e o trabalhador terceirizado, na qual
a empresa principal transfere parte de suas atividades, as nao
essenciais, para que empregados de uma empresa terceirizada
os executem; na “pejotizagio” hd uma relagio bilateral, na
qual uma empresa contrata uma pessoa fisica, que prestard
servicos de forma pessoal, sob a forma de uma pessoa juridica.

(Orbem J., 2016, p. 145)

Percebe-se que a pessoa juridica lida com todas as formalidades
empregaticias, além de realizar o trabalho para a empresa. Nas
palavras de Barbosa e Orbem “para a empresa que contrata um PJ
nio haverd pagamento dos encargos trabalhistas e fiscais, passando
a usufruir de uma carga tributdria reduzida, além de contar com
uma prestacio de servigo ininterrupta pelos 12 (doze) meses do

ano” (p. 5, 2015). O profissional PJ ainda se vé perdendo mais
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direitos, jd que “ao ser pejotizado nao terd direito ao recolhimen-
to de FGTS, tampouco ao pagamento de indenizagio sobre os
seus 40% no caso de dispensa sem justa causa, além da auséncia
de recebimento do seguro desemprego, entre outras vantagens”
(Lagassi, V., p. 30, 2018).

Para as empresas, a contratagio de uma pessoa juridica é extre-
mamente vantajosa, visto que “o emprego dito tipico (com carteira
de trabalho assinada) ¢ cada vez mais raro, o trabalho subcontra-
tado, ou de tipo PJ (Pessoa Juridica), se dissemina” (Oliveira, L.
M., 2013, p. 11).

Pode parecer que o jornalista PJ é o dnico prejudicado nessa
rela¢io, mas o fendmeno de pejotizagao também causa “danos
irrepardveis [...] ao Estado como, por exemplo, uma redu¢ao no
recolhimento de contribuigdes previdencidrias e de imposto de
renda. Fato que pode acarretar um déficit nas contas pablicas e até
mesmo no pagamento futuro desse mesmo trabalhador” (Lagassi,
V., 2018, p. 32).

E de se questionar o motivo que leva os trabalhadores a aceita-
rem empregos PJ. O fato é que hd necessidade de sobrevivéncia, e
isso faz com que jornalistas acabem cedendo e se tornem pessoas
juridicas. Entao, ¢ papel do sindicato proteger o trabalhador, mas
os sindicatos perderam forga com a reforma trabalhista e s6 atuam
junto a empresas que trabalham com contratos CLT, ficando as PJ
desprotegidas dessa entidade representativa da categoria.

Taveira (2022) fala sobre a necessidade de os trabalhadores arranja-
rem mais de um emprego para se sustentar, o que torna as condicoes
da categoria precdrias e exaustivas, pois a redugio dos saldrios e outros

beneficios obrigam os profissionais a trabalharem mais.
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O cendrio da precarizacao leva a consequente diminuigao da
sindicalizagao dos jornalistas, afetando, inclusive, os trabalhadores
com vinculos CLT. Silva (2013) mostra que, em sua maioria, os
jornalistas que acabaram de se formar e conseguiram um empre-
go, sendo submetidos a saldrios baixos e com condi¢oes indignas
acabam por nao contribuirem com o sindicato.

Uma possivel saida para tornar a pejotizagdo um formato de
trabalho mais vantajoso é o empreendedorismo dos jornalistas.
Entretanto, nem todos concordam. Oliveira diz que “nestas con-
digoes, ¢ bastante plausivel que tais saidas empreendedoras possam
ser muito mais casos de precarizagio, aproximando o empreende-
dor-jornalista de um “virador”, isto ¢, aquele que recorre a uma

série de “bicos” para poder sobreviver.” (2013, p. 12)

2. Metodologia

Esta pesquisa pretende investigar o fenémeno da pejotizagio no
mercado de trabalho do jornalismo em Goiania, buscando com-
preender o atual cendrio profissional e as estratégias adotadas pelos
jornalistas para se manterem ativos na profissao. Para alcangar esses
objetivos, optou-se por uma abordagem qualitativa e descritiva,
visando uma compreensao aprofundada dos fendmenos em questao.

A amostra da pesquisa é composta por sete entrevistas, cada uma
representando diferentes perspectivas dentro do mercado jornalistico
goianiense: Maité, advogada trabalhista; Denise, jornalista PJ da
drea esportiva; Bdrbara, jornalista CLT em um programa de TV
e freelancer PJ como social media; Caio, presidente de sindicato
trabalhista de jornalistas; Alicia, jornalista P] da drea esportiva;

Cissia e Josy, jornalistas autdénomas, PJ e empresdrias.
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As entrevistas foram conduzidas de forma presencial e virtual,
conforme a conveniéncia dos participantes. Optou-se por entre-
vistas individuais e semiestruturadas, garantindo uma abordagem
aprofundada e flexivel para explorar suas experiéncias e percepgoes.
O anonimato dos entrevistados foi mantido a partir do uso de
nomes ficticios, como mencionado no pardgrafo anterior.

O roteiro de entrevistas abordou tépicos como experiéncias
profissionais, desafios enfrentados, percepgoes sobre a pejotizagao
e estratégias adotadas para se manterem ativos na profissao. A
andlise dos dados foi realizada por meio de métodos qualitativos,
incluindo a categorizacio de temas emergentes.

Adicionalmente, conduziu-se uma revisao bibliogrifica abran-
gente, explorando conceitos relacionados 4 pejotizagao, mudangas
no mercado de trabalho jornalistico e estratégias profissionais ado-
tadas em contextos similares. Essa revisio comp0és sinteticamente

a fundamentagio tedrica do item 1 deste trabalho.

3. Jornada de Trabalho e Questao

Salarial dos Jornalistas

A partir das entrevistas realizadas foi possivel notar uma clara
desorganizacio em relagio a jornada de trabalho em regime PJ. Os
jornalistas entrevistados contratados como pessoas juridicas nao
possuem hordrio de entrada e saida definida. Nesse sentido, uma
das jornalistas entrevistadas atribui essa realidade como um aspecto
positivo, uma vez que lhe é concedida “flexibilidade” em sua rotina

de trabalho. Denise, redatora no ramo de jornalismo esportivo, diz:

Por exemplo, eu posso trabalhar seis horas por dia, duas horas

de manha, duas horas de tarde e duas horas a noite. [...] ou
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vocé pode fazer meio periodo em uma empresa e outro pe-
riodo em outra empresa e nio ter esse vinculo empregaticio

pode ser pode ser bom para vocé trabalhar em duas empresas.

Por outro lado, os demais jornalistas entrevistados enxergam
nessa falta de atribuicio de carga hordria permitida pelos contra-
tos PJ como uma margem para cumprimento de horas extras nao
remuneradas. A jornalista Bdrbara afirma que em seu trabalho
como Social Media para uma empresa goianiense de marketing, ¢
contatada por clientes exigindo demandas fora do seu hordrio de
trabalho. A empresa onde ela trabalha, além de nio pagar horas
extras, nio lhe d4 nenhum respaldo com o fim de barrar essas pro-
curas indevidas. Ela afirma ainda que: “[...] eles tém muito disso
de mandar mensagem 2 noite. Eu virei para a dona e falei: ‘Olha,
nao vou fazer isso. Entdo, dd 6 horas da tarde se nao postou, se a
pessoa nao aprovar, o problema ¢ dela. Eu nao posto e nem abro
o grupo de WhatsApp no final de semana também nio”.

Existem também aqueles jornalistas que, além de no possuirem
carga hordria definida e terem a sua rotina de trabalho determinada
pela demanda do empregador, nao possuem nenhum contrato
de prestagao de servios. Por exemplo, a Alicia, jornalista PJ no
ramo esportivo, conta que em seu trabalho, em uma das grandes
emissoras do eixo jornalistico, ndo ganha por hora extra e também
nao tem contrato. Tudo é feito a partir da nota fiscal emitida, como
Microempreendedora Individual (MEI).

Em relacio as férias remuneradas, os jornalistas entrevistados
afirmam nao possuir esse direito nas empresas onde eles traba-
lham. Bdrbara, por exemplo, que trabalha de carteira assinada

numa emissora de televisio e como PJ numa agéncia de marketing
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goianiense, faz um comparativo dessa dicotomia que ela vivencia
em seus trabalhos: “[...] no meu trabalho na agéncia de marketing
como PJ eu nao possuo férias remuneradas, nio possuo férias de
modo geral né. J4 na emissora de televisio onde eu trabalho de
carteira assinada eu tenho férias remuneradas tudo certinho”.

Desse modo, o fendmeno da pejotizagio além de tornar re-
corrente violagoes trabalhistas, incide também sobre as normas
tributdrias e previdencidrias, jé que nao h4 o recolhimento habi-
tual dos tributos empregaticios. De acordo com Couto e Renault
(2008, p. 6), “a disparidade de ganhos financeiros e a demanda
pela subsisténcia do empregado conduzem-no a tolerar condigoes
trabalhistas precdrias, incluindo a prética de pejotizagio”. O tra-
balhador se posiciona como hipossuficiente na dinimica laboral,
tornando sua vontade efetiva menos significativa na formulacio
de decisoes. De acordo com Martinez (2019, p. 293):

A simulagio é um vicio que produz uma proposital e bilateral
discrepncia entre o querer interno do empregado e a vontade
por eles declarada [...] O mesmo acontece quando empregado
e empregador, de comum acordo, criam uma aparéncia de

prestagio de servicos via pessoa juridica (pejotizagio) [...]

Assim, na prdtica da pejotizagao, verifica-se uma circunstincia
que muitas vezes mascara uma conduta ilicita. Nesse sentido, tra-
balhadores PJ se colocam em situa¢oes abusivas de condigoes de
trabalho em razao daquilo que foi pactuado entre o empregador e
o empregado. Contudo, segundo Cueva (1996, p. 92), a presen-
ca de uma relagdo laboral estd juridicamente condicionada, por
conseguinte, nao ao que as partes tenham acordado, mas a efetiva

situagdo em que o trabalhador se encontra, uma vez que o que foi
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estipulado contratualmente pode nao refletir a realidade e, assim,
nao possuir validade.

Nesta presente pesquisa foi possivel verificar que o trabalho dos
jornalistas exercido sob regime de contratagao via CLT d4 menos
margem para violagoes trabalhistas. Isso ocorre uma vez que esses
trabalhadores sao assegurados pelo art. 9° da Consolidagao das Leis
do Trabalho (CLT), que dispoe: “Serao nulos de pleno direito os
atos praticados com o objetivo de desvirtuar, impedir ou fraudar
a aplicagao dos preceitos contidos na presente Consolidagao”.

Dessa maneira, a jornalista Bdrbara que também trabalha numa
emissora de televisao como CLT afirma que “Nessa emissora, por
meu trabalho ser de carteira assinada é bem definido os hordrios
aqui, [...] eu trabalho de segunda a sexta das 7:30 as 13:30”. Ela
afirma ainda que na TV quando hd necessidade de realizacio de
horas extras esse servico ¢é feito de forma remunerada.

Como um regime alternativo de trabalho, alguns jornalistas,
todavia, buscam no empreendedorismo uma forma de nao se verem
refém de jornadas de trabalho abusivas impostas pelos empregadores
do ramo de comunica¢io. Montar o seu préprio negdcio é visto
como sinénimo de autonomia. A jornalista Céssia decidiu criar
a sua propria empresa de Assessoria de Comunicagao, principal-
mente devido aos baixos saldrios que sdo pagos aos jornalistas de
um modo geral, independente se é com carteira assinada ou como
prestadora de servigos via CNPJ.

“Um dos motivos que me fez sair assim da redagio ¢ a questao
salarial, se paga muito baixo hoje nas redag¢ées”, diz Céssia. Ela
completa dizendo que até mesmo para ela que ocupava um cargo

de chefia dentro da redagio, o saldrio era baixo. Essa realidade,
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segundo ela, acaba for¢ando muitas vezes os jornalistas a buscarem
um segundo emprego freelancer para complementar a renda.
Nao hd como o empregado se impor de forma individual frente
a empresa exigindo melhores saldrios, visto que até na protegao
coletiva (sindicato ou outras associa¢oes trabalhistas), os direitos
basicos estao passiveis de atropelamento. A jornalista do ramo
esportivo, Denise, relata: “Acredito que se eu ficar pedindo au-
mento vio querer colocar outra pessoa no meu lugar [...], entdo
eu realmente tenho receio de pedir aumento, uma atualizagao do

valor do saldrio”.

4. Mercado digital aumentou nimero de Pjs

O mercado de trabalho para profissionais de jornalismo em
Goids reflete as dindmicas e desafios enfrentados pela inddstria
da comunicagio em todo o pais. Goids possui uma economia
diversificada e uma sociedade em constante transformagio, o que
impacta diretamente a demanda por profissionais de jornalismo.

No contexto da midia tradicional como jornais, revistas e emis-
soras de televisio, os profissionais de jornalismo em Goids enfren-
tam a transi¢ao para o digital. Os vinculos do tipo CLT eram mais
frequentes antes da internet se consolidar no campo jornalistico.
Mas com o avango do webjornalismo e o surgimento de empresas
nativo-digitais, os vinculos PJ] aumentaram.

Com o aumento do acesso 2 internet, as oportunidades no jor-
nalismo online tém se expandido. Portais de noticias locais, blogs
independentes e iniciativas digitais tém surgido, oferecendo novas
perspectivas e oportunidades para jornalistas que buscam explorar

diferentes formatos de storytelling e contetidos.
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Para Cissia, antigamente, a maioria dos empregos era em reda-
coes, ridio, TV, jornal e revista. Entdo, esses eram os locais que os
jornalistas tinham para trabalhar. Nos anos 2000, foi a época em que
houve um “boom” de assessoria de imprensa e as empresas comega-
ram a contratar massivamente. Entdo, comegou a surgir mais pessoas
para assessoria de imprensa, que sempre pagou um pouco mais, e a
medida que foi evoluindo com o marketing digital, muitas pessoas
preferem nao optar por redagio ou dreas correlatas, se tornando PJ.

Setores especiﬁcos da economia goiana, como agronegécio e
mineragao, demandam profissionais especializados em jornalismo
para cobertura de assuntos especificos. O jornalismo especializado
pode oferecer oportunidades para aqueles com conhecimento
aprofundado em dreas determinadas.

Como exemplo, temos a 4rea esportiva do jornalismo, onde De-
nise considera muito dificil encontrar vagas CLT para profissionais
da comunicagio. Por outro lado, a entrevistada gosta da flexibili-
dade de hordrios que o trabalho PJ possui, mas claro, se pudesse
escolher hoje, optaria pelo trabalho CLT. O fato de nao precisar
ter o registro de trabalho de jornalista também ampliou muito
os casos onde pessoas que nio possuem formagao em jornalismo
atuam como tal. Para Alicia, que atua na mesma area, hoje em dia,
acha que é necessdrio ser PJ para conseguir ser jornalista. Sendo
METI, a entrevistada enxerga que os trabalhos CLT sio bem raros.

A assessoria de comunicagdo é outra drea em crescimento, es-
pecialmente & medida que empresas e organizagdes reconhecem
a importancia da gestdo da reputacdo. Profissionais de jornalismo

desempenham um papel crucial na comunica¢io entre organiza-
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¢oes e o publico. Essa drea, para Josy, é o melhor cendrio dentro
do jornalismo regional atualmente.

Por ser uma servidora publica, possui a estabilidade e a flexibili-
dade de tempo para poder atender seus clientes. Para a jornalista, a
pejotizagio é muito positiva, pois a condigao de servidora lhe d4 as
garantias bdsicas, mas pode conseguir aumentar a sua remuneragao
por meio da prestacao de servigos extras, mesmo que na condi¢ao
de PJ. Nesse sentido, considera ter mais liberdade.

Nota-se que muitos jornalistas em Goids tém optado por carreiras
freelance e empreendedorismo. Isso permite maior flexibilidade e
a oportunidade de explorar diversos projetos, desde reportagens
independentes até a criacao de contetido para redes sociais. Assim
como no mercado nacional, enfrentamos desafios semelhantes aos
observados em termos nacionais, como a busca por modelos de
negdcios sustentdveis, combate & desinformacio e adaptagao as
mudangas tecnoldgicas. No entanto, esses desafios também abrem
espago para inovagio e criatividade por parte dos profissionais.

Para Cissia, jornalista e empresdria autbnoma, caso fosse uma
recém-formada, passaria por uma experiéncia de trabalhar CLT
numa empresa, pois dd uma preparacao e um desenvolvimento
profissionais muito bons. E, se for o caso da pessoa depois realmen-
te querer abrir empresa, terd alguma experiéncia. Ela recomenda
estudar, pois nio ¢ nada fécil. Além disso, ela lembra que “nao ¢é
tudo que vocé recebe que vocé ganha”. Além dos gastos comuns
que temos no dia-a-dia, temos que tirar os impostos, gastos com
contador, se vocé vai contratar alguém ou emitir a nota fiscal.

Com todos os empecilhos e desafios, muitos, as vezes, optam

pela informalidade em trabalhos mais auténomos. O profissional
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trabalhando como CLT tem os descontos que faz com que receba
menos. Mas, vocé estd assegurado, com FGTS e outros beneficios.
Por isso, Céssia possui sua propria empresa, onde ela estipula os
valores que cobra de seus clientes pelo seu trabalho e assim, adiciona
aos seus pregos todos os custos. Sendo assim, a microempresdria
confirma que hoje ganha mais do que quando trabalhava como CLT.

Em resumo, o mercado de trabalho para jornalistas em Goids
reflete as transformagoes globais nos negdcios de comunicagio. A
habilidade de se adaptar as novas demandas e a busca por oportu-
nidades inovadoras sdo cruciais para os profissionais que desejam
prosperar nesse ambiente dindmico.

Nesse contexto de inovagio, o Presidente do Sindicato dos Jorna-
listas, Caio, aborda um levantamento feito pela Federa¢ao Nacional
dos Jornalistas. Dos 5.500 municipios brasileiros, temos 3.000
onde nao h4 qualquer jornalista trabalhando — que é o chamado
deserto de noticias —, mostrando, assim, um grande mercado no
interior para ser desbravado, de cidades médias e pequenas. Mas,
por outro lado, conforme o entrevistado, os jornalistas querem se
concentrar na capital goiana.

De acordo com Caio, o jornalista tem que entender que pode
buscar outros mercados de trabalho, ter uma renda satisfatéria
e fazer jornalismo, sem necessariamente estar em Goi4nia que,
evidentemente, tendo um quarto da populagio do estado, deveria
ser todo o mercado de trabalho, mas nio ¢ a realidade.

Com rela¢io ao mercado de Goiénia, considera um mercado
saturado, onde hoje, basicamente, se abre muita oportunidade em
assessoria de comunicacio. A Lei de Acesso a Informacao (LAI) veio
dar um impulso ao trabalho de assessoria, que precisa responder

com informagoes checadas a partir de empresas, e responder as redes
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sociais. Por ser um mercado novo, onde hd uma empresa que tenha
a produgio de informagoes, deve-se ter, também, a produgao de
respostas com informagdes a questionamentos de consumidores,
associados e quaisquer outros interessados.

Considerando o atual cendrio, o sindicalista afirma que as empresas
querem aumentar o lucro em cima da redugo do custo de mao de
obra, utilizando a pejotizacao, que, juridicamente, é equivocada.
A tendéncia para Caio, infelizmente, é essa porque os jornalistas a
aceitam de forma “muito passiva” essa situacio, pois o profissional

tem as mesmas obrigacoes de um CLT, mas nio os beneficios.

5. Jornalistas e Sindicato

Conforme abordado em tdépicos anteriores deste artigo, a Refor-
ma Trabalhista — concebida pela Lei 13.467/2017 —, flexibilizou a
Consolidagao das Leis do Trabalho. Além de disso, potencializou
o uso da pejotizagdo como manobra que gera instabilidade nas
relagées de emprego (Dond; Remédio, 2018). Do ponto de vista
das entidades de representagao das categorias profissionais, Krein
(2018, p. 78) considera que:

(...) hd uma tentativa de esvaziamento da organizagio sindical
dos trabalhadores entendida como classe, pois tende a pre-
dominar uma organizacio mais descentralizada e articulada
com os interesses da empresa. E a constitui¢io de um padrio
de regulacio social mais afeita com as caracteristicas do ca-
pitalismo contemporaneo, que proporcionou uma situagio

desfavoravel aos trabalhadores.

Faquin (2016, p. 52) delineia que, “j nos casos de pejotizago, a
atuagio de um sindicato para representar os trabalhadores se torna

impossivel, a priori, considerando que assim como a terceirizagio,
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a pejotizagao atinge vdrias categorias de trabalhadores”. Diante
desse contexto, o presidente do Sindicato dos Jornalistas de Goids
expressa seu ponto de vista sobre a dindmica das redagoes e veiculos

de imprensa goianienses:

Bom, esse fendmeno é uma tendéncia que veio incrementada
ap6s a reforma trabalhista do Governo Temer. [A Pejotizagio]
j4 vinha antes, mas acelerou depois da reforma, que tirou o
direito dos trabalhadores. [...] Eu vejo que é um equivoco:
vocé tem um ganho imediato, mas, se o jornalista, daqui a trés
anos, entrar na justica e ganhar, tudo o que ele nao recebeu ele
vai ter que receber de uma vez e isso pode, inclusive, quebrar
aempresa. Entao é um fendmeno, sim: hd jornais, assessorias
de imprensa que estao for¢ando as pessoas a migrarem para
Pessoa Juridica — ou PJ —, no intuito de aumentar o lucro,

apenas isso, nao vejo como outra alternativa. (Caio)

Além disso, o dirigente afirma que, a fim de melhorar este cend-

rio — que, segundo ele, “pode virar uma tendéncia” —, o Sindicato

[...] tem buscado contato com as faculdades, para convencer
os futuros jornalistas, a gente tem feito agoes em redes sociais
para explicar isso, estamos buscando na virada do ano agora',
iniciar visitas as redagées e aquilo que te falei no inicio: buscar,
ainda em dezembro, uma conversa com o Conselho Regional
de Contabilidade [CRC GO]J e com a OAB, para ver se a
gente consegue orientar advogados trabalhistas e contadores a
orientar clientes sobre a balela, sobre a mentira que é a empresa

ganhar mais contratando [o jornalista] como PJ, [...]. (Caio)

Por outro lado, a perspectiva da jornalista Bdrbara sobre as agoes

da entidade contrasta com os relatos do dirigente do SINDJOR.

1 Esta entrevista ocorreu no dia 29 de novembro de 2023.
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“Entao, o sindicato, assim, para mim, eu nao posso falar muito
porque eu nunca precisei. Nao vejo muito beneficio e nio vejo
que eles fazem muita coisa. Embora Bdrbara relate que nio possui
familiaridade com a entidade, ela afirma que percebe a ineficdcia
do sindicato e prossegue: “[...] eu nunca fui sindicalizada e nao
tenho interesse de ser, [...]. E também jd vi pessoas que precisaram
e ndo resolveram nada do problema, entao acho que ¢ um dinheiro
meio que, sei 14, desperdicado.”

Em concordincia com Bérbara, Alicia, em breve relato, argu-
menta que o sindicato nao se mobiliza como deveria: “eu enxergo
o sindicato da minha profissio um pouco silencioso, ¢ nao sou
sindicalizada”. A partir destes dois relatos, portanto, é evidente o
desinteresse das profissionais pela associagao ao sindicato, além
da percepgio de que a entidade se mostra ineficaz na resolu¢io de
problemas concernentes a categoria.

No entanto, Cdssia classifica o sindicato goiano como “atuan-
te”, mas ressalta que a entidade carece de mais associados. “Nosso
sindicato é muito pequeno. Pouquissimos associados. E muito sem
forca. Apesar dessa pouca for¢a que a gente tem, o sindicato até
tem conseguido, por exemplo, reajustes, alguns beneficios, algumas
coisas”, destaca. Entre os fatores que dificultam o fortalecimento
do SINDJOR, Ciéssia também cita a “falta de uniao” da categoria
de jornalistas: “Eu acho que se a gente tivesse mais associados ao
sindicato, [...] a gente conseguiria uma for¢a maior. [...] eu vejo
que o sindicato tenta atuar, mas precisa mais de apoio”.

Em complemento a este ponto de vista, o dirigente do SIND-
JOR afirmou que nao hd vontade, por parte do jornalista, em

conversar com o Sindicato:
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[...] houve casos de eu ir na porta de uma televisio e o jor-
nalista sequer querer pegar um folheto que estava na minha
mio. E eu sei que 14 eles ganham muito mal. O trabalhador
nao querer conversar com seu Sindicato — eu nao estou ali
para me defender, para tomar o dinheiro de nenhum jorna-
lista —, eu estou ali para lutar por aquele jornalista, af ele se
recusa a entender e, até, a conversar com o Sindicato, af fica

essa situagao ruim. (Caio)

Logo, ¢ possivel observar, com base nos depoimentos dos entre-
vistados, uma acusacio de negligéncia mdtua. Do ponto de vista
do sindicato, o jornalista nao se associa a entidade nem reclama
seus direitos por via coletiva; ao passo que, do ponto de vista das
profissionais, com exce¢ao de Cdssia, a visao de impoténcia do
sindicato se faz presente.

Ainda nesse sentido de descompasso do jornalista com o Sin-
dicato, o dirigente justifica que hd um estado de aliena¢io da

categoria enquanto trabalhadora, em relacao as demais profissoes:

E isso chegou a um agravante para o jornalista, que nio se
vé como trabalhador — como um motorista de dnibus, como
outro segmento de trabalhador — e af ele nio faz greve, ele se
sujeita a receber um péssimo saldrio, mas nio reclama [...]
Entdo, ainda h4 esse agravante de muitos jornalistas nao se

verem enquanto trabalhadores. (Caio)

Em retomada ao fendmeno da pejotizagao, o dirigente sindical
chama atengio para a necessidade de consciéncia, a partir da ca-
tegoria, sobre a importincia da luta coletiva dos jornalistas, a fim
de combater a violagao s leis do trabalho impostas em redagoes

de jornais e veiculos do municipio. Ele defende:
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[...] se o jornalista nio tiver nogdo de que ele precisa ter uma
luta coletiva, a médio prazo, daqui cinco anos, as empresas
podem se juntar e falar: “agora o piso vai ser um saldrio mi-
nimo”; e os jornalistas, sem se unirem ao sindicato, vio ter

que aceitar isso. (Caio)

Essa nogao dialoga com Faquin (2016, p. 53), para quem “[...] a
atuacao dos sindicatos no que concerne ao enfrentamento da pejo-
tizagao, consiste em apurar e denunciar este tipo de irregularidade
quando flagrado”. A respeito das dentincias de irregularidades no
formato de trabalho, o presidente do SINDJOR também relata
que “ja chegaram informacdes, [mas] dendncias, nio, porque o
pessoal fica com medo de falar contra a empresa, [...]".

Por fim — dado o cendrio de fragilidade das Leis do Trabalho
ap6s a Reforma Trabalhista e a espoliagao da categoria por parte das
empresas do municipio —, a posi¢ao adotada pelo Sindicato de Jorna-
listas é realizar trabalhos de orientagio e conscientizacio do jornalista
e do empregador sobre os prejuizos ocasionados pela pejotizagio.
Porém, a imagem do sindicato perante as profissionais entrevistadas
revela um afastamento da entidade, na medida em que o sindicato
acusa a categoria de estar alheia 4 necessidade de unido e luta por
direitos. Paralelo a esse quadro geral, hd um avango da pejotizagao
sobre o mercado de comunica¢io, enquanto que o jornalista receia

denunciar casos de desrespeito aos direitos trabalhistas.

6. Empreendedorismo como terceira via

Em nossa pesquisa, duas jornalistas nao se enquadram nos mol-
des de PJ observados na maioria dos profissionais com as rotinas
de trabalho analisadas: Josy e Céssia. Ambas prestam servico de

assessoria de comunicagio e nao possuem vinculo empregaticio
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com nenhuma empresa, podendo estas serem, de fato, chamadas
de empreendedoras.

Vale ressaltar que tanto Josy quanto Céssia jd passaram pela
experiéncia de trabalhar em redagdo. Ciéssia relata: “eu acho muito
baixo o saldrio e mesmo eu, que estava no cargo de chefia, achava
um pouco baixo. E umas das coisas que me fizeram sair do CLT:
saldrio, carga hordria, vocé ter que trabalhar feriado, domingo e
final de semana”. Esses foram os motivos que a levaram ao em-
preendedorismo.

Apesar de possuir bastante tempo de experiéncia em redagao e
estando em cargos de chefia que deram a ela autoridade na drea,
Cissia optou por abrir uma empresa de assessoria de comunica-
¢ao. Josy, por outro lado, jd era assessora CLT de um shopping de
Goiania quando o novo administrador “entendeu que assessoria
deveria ser um servico terceirizado”. Assim, seu empregador se
tornou seu principal cliente.

Mesmo que, segundo os relatos dos outros entrevistados, o
trabalho de um PJ com vinculos empregaticios seja muito pare-
cido do CLT (com excegdo dos direitos), quando o jornalista se
torna o empreendedor, a configuragio de trabalho muda bastante.
Segundo Cissia, “Trabalho muito mais, de certa forma, porque
vocé tem que captar cliente, sao mais coisas. Porém, eu consigo
organizar a minha rotina, e monto ali meu hordrio.” Ela também
afirma trabalhar em finais de semana e feriados, mas muito menos
do que trabalhava em redagao.

Josy ainda diz que para manter seus clientes, ela precisa ter o
“compromisso de prestar bem o servigo. “Para isso, eu preciso ser

top, estou presente nos eventos, eu acompanho algumas entrevis-
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tas.” Considerando que as duas entrevistadas representam uma
microempresa, nota-se que todo o trabalho, desde a gestdo até a
prética, ¢ feito por elas. Por isso, o hordrio de trabalho pode extra-
polar as comuns oito horas de um PJ com vinculo empregaticio ou
CLT comum — tendo em vista uma realidade majoritdria em que
jornalista é contratado como radialista e trabalha mais que as cinco
horas méximas asseguradas pelo sindicato, como Céssia relatou.
Entretanto, para elas, trabalhar mais compensa, pois o saldrio de
PJ/empreendedor é condizente a carga.

Outro aspecto interessante do empreendedorismo em contraste
com o PJ com vinculo do tipo empregaticio estd nos contratos.
Josy diz que: “o contrato nao prevé tempo, hora, nada... Mas sim
a prestagio, o que eu vou prestar, COmo serd esse servigo, as agoes
que eu vou realizar...”. Ela ainda afirma que estes podem ou nao
serem renovados todos os anos, de acordo com as novas demandas
e metas estipuladas pelas empresas contratantes.

O fato de haver um servico muito bem descrito em contra-
to tem duas principais vantagens: evita, até certo ponto, que os
profissionais tenham fun¢oes acumuladas, e garante uma certa
independéncia, pois geralmente o jornalista atende mais de uma
empresa e, portanto, nio depende exclusivamente de nenhuma
delas para tirar o sustento mensal.

Dessa forma, apesar de apenas duas entre dos seis entrevista-
dos terem uma rotina trabalhista como empreendedor, tornou-se
evidente que esse ¢ um caminho melhor do que a pejotizagao dos
jornalistas. Ainda assim, devemos considerar dois aspectos impor-
tantes: ambas empreendedoras precisaram adquirir anos de expe-

riéncia antes de serem PJ e as duas sao assessoras de comunicagio.
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O primeiro aspecto ¢ importante tendo em vista o fato de Josy
e Céssia terem microempresas, ndo havendo funciondrios além
delas. O tempo de experiéncia foi crucial para que elas ganhassem
credibilidade no mercado e para conhecer pessoas que facilitaram
a prospeccao de clientes.

Por se tratar de microempresas, nao houve necessidade de in-
vestimentos altos para abrir o negécio. Elas precisam pagar os
impostos para manter o CNP], mas, segundo Josy e Cissia, esses
custos nao sio pesados considerando que 1: os lucros sido todos
delas e 2: 0 mercado hoje praticamente exige jornalistas PJs e
esses tém praticamente os mesmos custos que as empreendedoras
entrevistadas. Ademais, Josy e Cassia demonstram que a assessoria
de comunicagio possibilita mais receita na empresa e um nimero
maior de clientes, principalmente porque redagées independen-
tes nao costumam ter publicidade - a principal fonte de entrada

monetdria em jornais.

Consideracdes Finais

Diante da anilise, entende-se que a exigéncia do regime PJ tem
impactos profundos e multifacetados nas condigdes de trabalho
dos jornalistas em Goi4nia. A tendéncia crescente de aderir a pe-
jotizagdo, motivada pela escassez de vagas CLT e a promessa de
flexibilidade, revela um cendrio no qual os profissionais se veem
confrontados com desafios de alcangar o sucesso na carreira.

O fendmeno da pejotizagio, ao oferecer uma aparente flexibilida-
de na jornada de trabalho, acaba por criar uma desorganizacao que
prejudica os jornalistas contratados sob esse regime. A auséncia de

hordrios definidos pode ser percebida de maneira positiva por alguns,
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mas representa, na pratica, uma ilusao de autonomia, comprometen-
do a qualidade de vida e a previsibilidade nas rotinas profissionais.

Além disso, a pejotizagao implica violagoes trabalhistas, uma
vez que nao hd o recolhimento habitual dos tributos empregati-
cios, resultando em uma precarizagio das condicoes laborais. A
disparidade do custo de vida, aliada & necessidade de subsisténcia,
conduz os jornalistas a aceitarem condigdes precdrias, perpetuando
esse modelo prejudicial.

A busca pelo empreendedorismo, embora se apresente como
uma alternativa para contornar jornadas abusivas, revela-se, muitas
vezes, inacessivel para recém-formados. A necessidade de conquistar
experiéncia e autoridade no mercado, seja como CLT ou PJ, antes
de empreender, destaca a complexidade do cendrio e a dificuldade
de estabelecer-se como empreendedor logo apés a formagao.

Nesse contexto, a atua¢ao do Sindicato de Jornalistas é funda-
mental na conscientizagio sobre os prejuizos da pejotizacio, embora
exista uma percepgao de afastamento por parte dos profissionais.
A necessidade de uma abordagem coletiva, envolvendo uma maior
conscientiza¢o e engajamento sindical, torna-se crucial para as-
segurar condi¢oes dignas de trabalho para os jornalistas CLT em

Goiinia e tornar esse modelo de trabalho atrativo novamente.
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JORNALISMO: A PROFISSAO
ESTA SE DETERIORANDO?

Adan Filipi de Jesus Neto | Anna Leficia Epaminondas Saraiva
Lara Fabian Costa e Silva Guimardes | Maria Eduarda Arruda de Sousa

Valto Alves Ledo Filho

Introducéio

Historicamente, o jornalismo tem enfrentado diversas transfor-
magoes. A profissio acompanhou todo o processo de inser¢io de
diferentes tecnologias em suas préticas, em diferentes momentos
ao longo de sua existéncia. Seja a partir do instrumento de escrita,
dos tipos de inscri¢ao da tinta no papel ou nos tecidos, nas ma-
quinas de escrever até o computador ou celular, a profissao sempre
se reinventou.

E comum que, com as atualizagoes digitais, sobretudo com o
intenso uso das redes sociais, a profissio se modifique mais uma
vez, de modo a acompanhar o processo de adaptagio e demandas
do seu publico. No caso do jornalismo, isso vem acompanhado de

sobrecarga em horas trabalhadas e em uma atuag¢io multifuncional,
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o que afeta diretamente a satde fisica e mental dos seus trabalha-
dores. Em consequéncia, isso também impacta diretamente os
conteudos disponibilizados a sociedade, uma vez que o jornalista
depende tanto da qualidade quanto da agilidade da informagio.

Desse modo, como trazido por Lopes (2011), apesar dos avan-
cos da esfera tecnoldgica, esses vieram acompanhados de uma
precariza¢ao do trabalho, com maiores exigéncias por contetidos
imediatos e uma jornada mais extensa de atuagao. Assim, um dos
fatores abordados é o estresse na profissao que, aliado as condigoes
de trabalho, refletem uma possivel queda no rendimento qualita-
tivo do produto jornalistico. A credibilidade se vé ameagada em
consequéncia, especialmente devido as ndo condi¢oes minimas
adequadas para o exercio da profissio

Esta pesquisa traz a anilise de pscicélogos e sociélogos diante
desta nova transformacgio do jornalismo, com andlises desses es-
pecialitas sobre a precarizagio do trabalho, o ritmo frenético e as
condigoes de trabalho cada vez mais desfavordveis do ponto de vista
dos direitos e da satide. Assim, serd possivel avaliar os desafios da

contemporaneidade e como enfrentd-los.

1 Jornalismo: profisséo forte ou fraca?

Para fazer uma anilise sobre a profissao de jornalismo, é neces-
sario trazer a luz alguns conceitos que melhor ajudem a pesquisa a
entender os desafios atuais. Para tal, utilizaremos a abordagem de
outro campo de estudo, que é a de Ciéncias Sociais, mais precisa-
mente no que diz respeito a sociologia das profissoes.

De acordo com Machado (1995), existe um consenso entre
diversos tedricos como Moore, Wilesnky e Larson, de que hd a

necessidade de ter um corpus definido, que mescle o conhecimento
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e uma determinada orientagio de servigos como caracteristicas
imprescindiveis para se definir profissao. Alinhando esse conceito
com o de Freidson (1973), se tem uma classificatéria das profis-
soes; estdo divididas internamente em segmentos que disputam a
autoridade sobre a sua drea de atuacio.

Esses segmentos sao divididos entre os 'praticantes, os *ad-
ministradores e os >académicos, cada qual desempenhando um
papel crucial para a consolidagiao e manutengao da profissao. A
legitimidade profissional, portanto, é construida a partir de um
equilibrio entre essas forgas internas e sua relagio com a sociedade
em geral. Ainda, em sua abordagem sobre o assunto, ele propoe que
uma profissao é uma forma distinta de organizacao do trabalho,
marcada pela posse e controle de um conhecimento especializado.

Nessa mesma dire¢do, o autor afirma que uma profissao pode
ser considerada forte ou bem estruturada quando hd equilibrio na
distribuicao de poder entre esses trés segmentos. Ele destaca que a
aplicagao de um corpo especializado de conhecimento na prética,
sustentada por conceitos abstratos e teorias, confere a profissao

um status elevado no mercado formal de trabalho. Para Freidson

1 Praticantes: Dentro do campo do jornalismo, sdo os profissionais que atuam
diretamente na produgao jornalistica, como repérteres, editores, correspondentes
e outros envolvidos no dia-a-dia da apuracio e publicacio de noticias. Lidam
com a prética técnica do jornalismo, aplicando o conhecimento especializado
em contextos reais.

2 Administradores: No jornalismo, representam os gestores e lideres organizacio-
nais no campo jornalistico, como diretores de redagio e executivos de empresas
de comunicagio. Eles tém o papel de organizar, supervisionar e garantir que
as operagdes jornalisticas atendam tanto aos padrées profissionais quanto aos
objetivos econdmicos ou estratégicos das organizagoes.

3 Académicos: Na drea do jornalismo, sdo os tedricos e pesquisadores do campo,
como professores universitdrios e estudiosos que analisam, questionam e desen-
volvem o conhecimento sobre o campo.
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(1973), essa organizagio pressupde que os integrantes do campo
profissional possuam jurisdi¢do tanto sobre o conhecimento ne-
cessdrio a prdtica quanto sobre a divisdo particular do trabalho,
assegurando maior controle e legitimidade a profissao.

Além disso, ele ainda argumenta que a for¢a de uma profissao
estd diretamente relacionada a existéncia de mecanismos de pro-
tegao no mercado, como a concessao de credenciais que atestem a
competéncia dos praticantes. Ele também enfatiza a importancia
de programas de treinamento e cursos oferecidos fora do mercado
de trabalho, geralmente em universidades, onde os curriculos sao
estabelecidos e controlados pelos membros da prépria profissio.
Para o autor, essas caracteristicas reforcam a autonomia profissional
e consolidam sua relevincia social e econémica.

J4 para Collins (1979), o poder de uma profissao deriva de dois
fatores principais. Primeiramente, as profissdes criam seus pro-
prios problemas, desenvolvendo um conhecimento abstrato para
resolvé-los, o que as torna indispensdveis para lidar com questoes
especificas. Em segundo lugar, elas conseguem monopolizar o
desempenho de atividades especializadas, atendendo a demandas
externas da sociedade. Essa combinagio permite que as profissoes
consolidem sua autoridade e legitimidade, garantindo sua relevincia
tanto no mercado de trabalho quanto no campo social.

Trazendo os conceitos para o jornalismo, essa estrutura apresenta
caracteristicas que reforcam sua classificagdo como uma profissao
fraca. Isso porque nao é necessdrio o diploma de curso superior para
se tornar um jornalista, embora isso seja desejavel. Também nao
existe um Conselho Federal de Jornalismo que poderd estabelecer

condi¢des mais severas de exercicio, capaz de zelar mais fortemente
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pelos principios deontoldgicos e assegurar melhores saldrios aos
jornalistas, além de fiscalizar suas condicoes de trabalho. Algo
semelhante ao Conselho Federal de Medicina.

Os praticantes desempenham uma fungio central no contato
com o publico, todavia, o profissional jornalista enfrenta desafios
como a crescente precarizagao do trabalho. Um dos fatores mais
evidentes é a transformagao dos jornalistas em pessoas juridicas
(PJs), o que tem enfraquecido vinculos trabalhistas e reduzido
direitos. Qutro motivo a ser considerado, é o fato de os sindica-
tos e associagdes possuirem pouca influéncia efetiva no controle
e regulamentagio da profissio, uma vez que eles tém baixa forca
organizacional e inexistem conselhos formais que normatizem a
atividade do jornalismo, como dito acima.

A academia se sobressai como o pilar mais forte dessa estru-
tura. As universidades brasileiras, por serem auténomas, mantém
a prerrogativa de formular e ministrar os curriculos que formam
novos jornalistas, mantendo uma linearidade significativa sobre
o conhecimento formal da profissao. Ainda assim, essa forca foi
sucateada, visto que o ensino superior nao é mais um requisito
obrigatdrio para atuar na drea desde a revogacio da obrigatorie-
dade do diploma pelo STF em 2009, mesmo que a preferéncia
ao emprego seja de pessoas graduadas. Essa decisdo evidenciou
uma lacuna no controle sobre a jurisdi¢ao profissional, minando
a valorizacio do conhecimento especializado.

Além disso, Lopes (2015) destaca que o jornalismo enfrenta
crises estruturais derivado as transformagoes tecnoldgicas e orga-
nizacionais, o que prejudica sua identidade enquanto profissio.

Segundo ela, o impacto da centralidade da tecnologia na pratica
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jornalistica ampliou as exigéncias do mercado, reduzindo as con-
digoes de autonomia e precarizando as relagoes de trabalho. Esse
cendrio reforca as observagdes de Collins (1979), que aponta a
dificuldade de o jornalismo em monopolizar a atividade jorna-
listica, j4 que as novas tecnologias democratizaram a produgao
de informagoes, permitindo outros atores sociais no processo de
geragdo de contetido.

Nesse sentido, Neveu (2006) argumenta que o jornalismo ocupa
uma posi¢ao hibrida no campo profissional, sendo afetado tanto
pela dependéncia de mercados como pela crescente desvalorizagiao
da sua fungio social. Embora as universidades tenham um papel
importante na formacao do jornalista, seu impacto ¢ limitado por
pressoes externas, como a busca por audiéncia e os interesses de
grupos econémicos — operadores centrais dos meios de comuni-
cagio. Essa tensao se alinha as crises apontadas por Lopes (2015),
revelando que o jornalismo sofre nio apenas com desafios internos,
mas também com as dindmicas do capitalismo contemporineo.

Portanto, nota-se que os desafios do jornalismo, enquanto pro-
fissio, incluem a auséncia de mecanismos robustos de protecio,
como uma regulamentagdo unificada e saldrios que assegurem
dignidade aos seus praticantes. Lopes (2015) e Neveu (2006)
enfatizam que a fragmentacio do campo e a flexibilizagao laboral
dificultam a consolidagdo da profissao. Para Freidson (2001), essa
fragilidade estd diretamente ligada a falta de jurisdi¢ao e depen-
déncia de interesses externos, caracteristicas que limitam o status

da profissio em questio.
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2 A nova precarizacdo

No século XIX, durante a Revolugao Industrial, a classe tra-
balhadora iniciou um processo de conscientizagio sobre os seus
direitos e as suas condicoes de vida, desenvolvendo novas relagoes
de trabalho. Agora, jd no século XXI, com o advento de novas
tecnologias, as circunstincias trabalhistas estao passando por no-
vas mudangas, e se tornaram cada vez mais frégeis e incertas. Essa
realidade resultou na cria¢do de novos termos, como uberizagio,
economia de compartilhamento e precarizagio.

A precarizagio do trabalho pode ser definida como a perda de
direitos trabalhistas e sociais, ao permitir que trabalhadores en-
frentem uma série de situagoes que negligenciam os seus direitos,
como baixos saldrios e condicoes de servico instdveis. S4 (2009) traz
um dado da Organizagio para a Cooperagio e o Desenvolvimento
Econdémico (OCDE) que estima que 60% da forca de trabalho
mundial seja precdria.

Jornadas de trabalho intensas, saldrios reduzidos, hordrios in-
definidos e terceirizagao sao alguns dos aspectos encontrados nesse
conceito. Para Braga (2012), a precarizagio do trabalho abrange
vérios tipos de servicos, como call centers, freelancers e trabalhos
terceirizados. Nesse sentido, percebe-se que esse movimento atinge
classes sociais mais baixas, tendo em vista que sdo trabalhadores
desprotegidos e desregulamentados no mercado. Dessa forma, essas
pessoas levam uma vida insegura e cheia de incertezas.

Esse modelo se diferencia da economia compartilhada e da
uberizagao pois nao se limita apenas aos aplicativos de transporte,
delivery ou aos aparelhos tecnolégicos. Apesar da flexibilidade

de hordrio e do fato de “nao se ter um patrao”, a realidade é que
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esses trabalhadores estdo em ocupagdes vulnerdveis, tendo em
vista que ndo possuem vinculos formais ou beneficios. Enquanto
esse movimento oferece conveniéncia ao consumidor, ele impde
desafios ao trabalhador.

Para a profissao de jornalista, a precarizacio vai além dos avan-
cos das novas tecnologias. A drea passou por vérias melhorias ao
longo dos anos que ofereceram prestigio e melhores condigoes de
trabalho e de saldrio aos profissionais, como a cria¢io da Associa-
¢do Brasileira de Imprensa, em 1908. No entanto, “foi somente
em 1938 que a legislagao trabalhista em prol da formalizagao dos
direitos do jornalista foi criada, a partir do Decreto-Lei no . 910,
de 30 de novembro de 1938” (Souza e Teston, 2021, p. 2).

A partir desse momento a profissao de jornalismo se desen-
volveu cada vez mais no Brasil. Segundo Lopes (2013), em 1947
foi criado o primeiro curso na 4rea, na faculdade Césper Libero.
“A obrigatoriedade do diploma para o exercicio da profissao de
jornalista veio a ser instituida por meio do Decreto Lei n. 972,
de 17 de outubro de 1969, durante o periodo da ditadura militar
no Brasil” (Souza e Teston, 2021, p. 2). Todavia, apesar de anos
de avanco, a partir de 2009 a profissio comegou a retroceder em
relagdo aos seus direitos.

Neste ano, o Supremo Tribunal Federal (STF) decidiu que é
inconstitucional a exigéncia do diploma do curso de jornalismo
para exercer a profissao. Para os ministros da Corte, o entendimento
foi de que a obrigatoriedade ia contra a liberdade de expressao e
de imprensa, pois o decreto-lei 972/69, que estabelecia as regras
para exercicio da proﬁsséo, era incompativel com a Constituigao

Federal de 1988.
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Foi a partir desse momento, com a mudanca da exigéncia do
diploma e aliado a0 avanco das novas tecnologias, que a profissio
comegou a se precarizar e o profissional precisou se reinventar para

se encaixar no mercado de trabalho.

3 Os impactos das tecnologias digitais

Até os anos 1990, os profissionais do jornalismo estavam acos-
tumados com a mdquina de escrever, com a experiéncia de apurar
as noticias nas ruas e com o jornal impresso. Era uma época em
que as informagdes chegavam mais devagar, em que a populagio
esperava o papel ser entregue na porta de casa ou saia para com-
prar nas bancas. No entanto, hoje em dia, o jornalista precisou se

adaptar as mudancas que a tecnologia trouxe.

Se, anteriormente, a chegada dos computadores e a aposen-
tadoria das mdquinas de escrever nas redagoes assustaram os
jornalistas experientes dos anos 90, os profissionais de hoje
tem como desafio de atuarem sob novas e avancadas tecno-
logias digitais, fundamentais para a construgio e divulgacio

da noticia. (Bonisem e Lopes, 2019, p.4)

Com a revolugio digital e o advento das novas tecnologias,
um novo espago surgiu para mudar as formas de trabalho e de
circulagio das noticias e informagoes, a internet. Esse sistema
possibilitou a criagao das redes sociais que distribuem contetido
de maneira quase instantinea. Nesse contexto, também impeliu a
apuracio mais rdpida das informagoes e o contato mais ficil com
as fontes, além de mais modelos e formas de divulgar as noticias.
No entanto, para Lopes (2011), “a tecnologia, embora tenha tra-

zido avangos, também ampliou a precarizagao do trabalho, com
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jornalistas submetidos a jornadas mais longas e a uma constante
exigéncia por contetdo imediato.”

Esses novos meios de comunicagio alteraram a maneira como
a sociedade consome noticias, tendo em vista que, hoje, se preza
pela rapidez e pela necessidade de estar por dentro do que estd
acontecendo. Para (Bertolini, 2017, p. 220) “Tais tecnologias
impactam no jornalismo porque reconfiguram o perfil e a rotina
profissional do jornalista, e redefinem o modelo de negécio das
empresas do setor, baseado na pluralidade de atividades.” Agora,
o jornalista precisa apurar as informacoes e divulgar a noticia de
maneira rdpida e sem deixar que a qualidade e a veracidade dos
dados se percam pelo caminho.

Para agradar e manter o seu publico, o profissional necessita ser
mais ridpido que os portais de “fofoca” e os blogueiros que, devido
as redes sociais, também assumem a funcio de transmitir noticias,
mas sem a responsabilidade que os profissionais carregam. No en-
tanto, ndo vale apenas transmitir a informacao, mas agregar valor
e um teor diferencial dos outros que também estao divulgando.
De acordo com Neveu (2006), a produgio jornalistica, além de
acelerada de informacoes, compete com amadores e blogueiros,
desafiando a legitimidade do jornalismo tradicional.

Devido a diversidade das redes sociais e dos novos meios de co-
municagio, ¢ a necessidade de se manter no mercado, o jornalista
precisou desenvolver e se concentrar em mais de uma habilidade.
Hoje, é possivel encontrar um tdnico profissional exercendo mais
de uma fungio, como: assessor, repérter, editor de video, social
media e redator. Além disso, precisa transformar a mesma matéria

para inseri-la em um site de noticias, Instagram e jornal de TV.
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O repérter multimidia, precisado produzir contetido para virias
plataformas, faz com que nio se aprofunde em nenhum deles, per-
dendo em profundidade e contextualizagio (Bonisem e Lopes, 2019).

Além da rapidez da produgio e do acimulo de fungoes, o pro-
fissional também ficou suscetivel a hordrio indefinidos de trabalho.
Com o celular e a internet, os jornalistas ficam constantemente
online, sempre com aten¢io as noticias e até mesmo com fontes
que podem entrar em contato a qualquer hora do dia. Ainda de
acordo com Neveu (2006), embora, no passado, a criacio de cur-
sos universitdrios e entidades de classe tenham contribuido para
a profissionaliza¢io do setor, o jornalismo brasileiro ainda sofre
com a precariedade das condi¢oes de exercicio profissional e com
as pressoes politicas e econdmicas que afetam as empresas.

As mudangas que vieram com a internet e com as redes sociais
impactaram tanto as condigoes de trabalho do jornalista, quan-
to a qualidade do produto que ele faz. E possivel perceber cada
vez mais noticias falsas ou incompletas, na tentativa de atingir o
parAmetro de rapidez imposto pela sociedade. De acordo com
Bertolini (2017, p. 225): “Pode-se supor que o efeito mais nefasto
do trabalho precdrio no jornalismo é o impacto que tem em seu

produto mais nobre: a informagio.”

4. O estresse do jornalista

A atual configuragao exploratéria da jornada de trabalho dos
profissionais da comunicagio, sobretudo, dos jornalistas, motiva
nao somente as anomalias nas contrtagdes e o drduo exercicio da
profissdo, como também influencia a sadde fisica e mental dos
trabalhadores. (Bertolini, 2017)
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O uso da internet como um aparato fundamental & comunicagao
foi um dos principais motivadores para degradar a qualidade de
vida dos jornalistas, j4 que as jornadas estendidas, o aumento da
exigéncia da agilidade ao lidar com o fato, bem como a sobrecar-
ga de informacoes, tornam as jornadas de trabalho estressantes e
exaustivas. (Heloani, 2006)

O neoliberalismo associado as novas concepgoes de trabalho fo-
menta a manifestacio das jornadas exaustivas, posto que a promessa
da flexibilizacio e 0 aumento da produtividade, ao ser vinculado
com o advento tecnoldgico, torna o panorama trabalhista nacional

ainda mais precarizado. (Lopes, 2011)

A introdugio dessa nova tecnologia proporcionou a fabri-
cagio de novos componentes e o desenvolvimento de novos
produtos e servicos numa velocidade ainda nio vista no
capitalismo, dando maior variedade, dinamismo, sempre
renovando produtos e tornando-os obsoletos em seguida e,

nio obstante, reveladores de maior sedu¢ao aos consumidores”

(COSTA, 2021, p.54)

Os smartphones, notebooks e tablets permitem a conectividade
em diversos lugares, tornando as jornadas de trabalho estendidas,
ou seja, qualquer lugar do mundo pode se tornar um escritério
(Heloani, 2006). Segundo o autor, a qualidade de vida do traba-
lhador-jornalista acaba por desenvolver sintomatologias de ordem
psicolégica.

A exigéncia da agilidade sempre foi um dos pilares do jornalis-
mo. Os profissionais da 4rea sdo treinados e educados para lidar
com o curto prazo de tempo para produzir informagdes, posto que

s40 as principais matérias-primas da profissio. Com o avango na
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internet no final da década de 1990, a relagdo com a informacio
foi mudando conforme a conectividade global (Santos, 2016).
Atualmente, com o globo conectado, o jornalismo é pressionado
pela urgéncia dos fatos, entrando numa disputa de qual veiculo de
comunicagio publica determinada noticia primeiro, bem como o

bombardeamento de informagoes nas redagoes.

Se tal sentido de urgéncia sempre esteve presente no jorna-
lismo, parece ter atingido seu dpice nos dias atuais, contami-
nando desde a arquitetura do texto até a psicodinimica do
trabalho do jornalista que, subitamente, viu suas atividades
fisico/biolégicas serem substituidas pelos seus equivalentes
metafisico/ digitais, nio sem consequéncias para sua satide

fisica ou mental (Santos, 2016, p. 5).

Desse modo, a exigéncia do mercado de uma maior performance
no ambiente de trabalho, torna-se um dos principais fatores para
a degradagao da satide mental dos jornalistas, surgindo a mani-
festagao de doengas, disttirbios e sindromes, como a ansiedade, o
estresse, a depressdo e principalmente a Sindrome de Burnout, que
¢ vinculado ao desgaste mental devido, exclusivamente, ao trabalho.

No caso da profissio no Brasil, hd outros elementos especificos
que configuram o cardter precdrio da profissao além das tecnolo-
gias, como jornadas estendidas, falta de controle da jornada de
trabalho, contratagao por Pessoa Juridica, contratos tempordrios,
contratos de produ¢iao multimidia, contratos empobrecidos de
direitos legais, trabalho sob pressao, instabilidade do emprego,
pressao politica e comercial, risco de processo, renda baixa, risco
de vida, descontrole da vida pessoal, e a responsabilidade sobre a

produgio. (Bertolini, 2017).
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Logo, nota-se que o estresse dos jornalistas vincula-se nao so-
mente a pressao da internet, posto que a estrutura degradante dos
contratos, ambientes de trabalho e dindmicas da empresa colaboram
para o adoecimento mental do profissional.

O desgaste do quadro mental do jornalista prejudica, sobretudo,
a qualidade da informagao, posto que com essas condigdes, o ren-
dimento do profissional, bem como sua motivagio em desenvolver
sua fun¢io de forma plena, sao prejudicados. “Nesse contexto,
pode-se supor que o efeito mais nefasto do trabalho precdrio no
jornalismo ¢ o impacto que tem em seu produto mais nobre: a
informagao. E a informagio ¢ um bem precioso ao desenvolvimento
das sociedades.” (Bertolini, 2017, p.225)

A glamourizagao das rotinas de trabalho do jornalista, imposta
pela concepgao comercial da noticia durante o século XX, propicia
a aceitabilidade dos profissionais frente as exaustivas jornadas de
trabalho. Silva e Heloani (2007), no artigo “Aspectos tedricos e
metodoldgicos da pesquisa em satide mental e trabalho: reflexoes
a partir de uma andlise comparativa do estresse em jornalistas
e guardas municipais” assimila as duas profissoes, e estabelece
quadros que relacionam a degradagio de ordem psicolégica dos
profissionais, levando ao questionamento da atual normalizagao

da precarizagio da profissao.

Eles trabalham em quase todos os finais de semana, mas,
em compensagio, resistem bem ao estresse. Dedicam-se,
inclusive,com paixio 2 profissio e nutrem por ela uma relagio
de amor e ddio. Nas redagées, o ritmo de trabalho a que se
submetem ¢ estafante, com jornadas de doze horas (as vezes
até mais), estando expostos a assédio moral, sexual e ao rigido
controle social.” (Silva e Heloani, 2007, p.115)
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O estresse associado ao jornalista é uma das principais linhas
de pesquisa de Heloani. Em 2003, o autor desenvolveu um estudo
com profissionais no qual constou a manifestagao do estresse em 34
dos 43 entrevistados. E, apesar da afirmacio de que os jornalistas
resistem ao estresse, a literatura das ciéncias naturais apresenta evi-
déncias contrdrias a essa ideia. Atualmente, o impacto do estresse
na saude fisica e psicolégica é extensivamente estudado, sendo
associado a, por exemplo, a doengas cardiovasculares (Sadir et al,
2010) e a sindrome de burnout. Assim, nota-se que a qualidade de

vida do jornalista é afetada pela estrutura comercial exploratéria.

5. Metodologia e andlise dos dados

Para o desenvolvimento desta pesquisa, que deseja compreender
o cendrio precarizado da profissao de jornalismo, buscando analisar
desde a concepgao socioldgica da profissio até as suas consequéncias
na saide mental dos jornalistas. Assim, ela configura-se como de
cardter qualitativo, utilizando a entrevista em profundidade como
fonte de coleta de dados. Todos assinaram o Termo de Consenti-
mento Livre e Esclarecido.

Entrevistamos uma sociéloga do trabalho para trazer contri-
buigbes acerca das configuragoes contemporaneas do trabalho, e
duas psicologas que podem explicar a manifestagao da degradacio
mental dos profissionais frente 4 precarizagao.

Primeiramente, analisando o Ambito da sociologia do traba-
lho, entrevistamos uma sociéloga com doutorado na drea e atual
professora de Ciéncias Sociais da Universidade Federal de Goiis.
Serd referida a entrevistada como Sociéloga A.

Questionamos sobre as recentes mudancas trabalhistas no Brasil.

A entrevistada afirmou que as mudancas em tipologias de contra-
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tos, a flexibilizagdo e o avango da internet sdo consequéncias do
neoliberalismo econémico. O fenémeno da precarizagao, que se
relaciona a flexibilizagao e vulnerabilidade de vinculos trabalhistas
nao ¢ um fator exclusivo dos profissionais da comunica¢io, como
os jornalistas por exemplo, e sim um resultado global das relagoes

fluidas contemporaneas. A socidloga esclarece:

Entao comega como um aplicativo de motoristas, mas hoje a
gente tem essa operizagio em vdrios outros setores das relagoes
de trabalho, do mercado de trabalho, inclusive naquelas pro-
fissdes que exigem nivel superior e que hd uma operizagio, por

exemplo, entre agentes do sistema judicidrio. (Sociélogoa A)

A socibloga A também defende que a internet modificou a
concepgio de trabalho, bem como a configuragio da sociedade,

equiparando a uma revolugio do nivel industrial do século XIX:

A internet e também as inovagdes tecnoldgicas mudaram
radicalmente as relacoes e as dindmicas de trabalho. Mudam
totalmente as hierarquias, as relagées entre patrio e emprega-
do, o vinculo empregaticio, as dinimicas das empresas. [...]
Entio, sem duvidas, essa é a grande transformagio do mundo
do trabalho vivida nos tltimos 20 anos, mais ou menos, €
que ¢ tao drdstica que nos tltimos 100 anos do século XX a
gente nio percebeu mudangas tao significativas como essas

dos ultimos 20 anos (Socidlogoa A).

Desse modo, apds perceber os impactos que a internet e o
neoliberalismo apresentam para a configuragio da precarizacio do
jornalismo, bem como em outras dreas de trabalho, a entrevista se
direcionou para as condicoes fisicas e mentais desses profissionais

que usufruem dessa realidade precarizada.
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Ademais, por meio da internet, nota-se que o ambiente de tra-
balho recebeu uma extensio, permitindo que diversos ambientes
tornem-se locais para atendimento e exercicio da profissao. “Es-
sas dinAmicas diferentes na nossa comunicagao, essa era de uma
informagao intensa, faz com que a gente tenha uma dificuldade
muito maior de discernir esse momento do descanso do momento
do trabalho”, disse a Soci6loga A.

A entrevistada acrescenta que “momentos de lazer, momentos
de descanso estdo cada vez mais raros e cada vez sio mais privi-
légios de alguns poucos grupos em detrimento de outros grupos
que, nessa uberizagio intensa do trabalho, nio tém o direito ao
descanso, ao lazer”.

Frente ao cendrio da auséncia do lazer, da qualidade de vida e
da separacio entre o pessoal e o profissional, a pesquisa quis saber
sobre as consequéncias mentais e fisicas dos profissionais precari-
zados do jornalismo. Para isso, entrevistamos duas psicélogas do
trabalho que atuam como docentes em universidades federais do
pais e desenvolvem pesquisas que analisam as relagdes trabalhistas
e a qualidade de vida da sociedade.

Nomeamos as profissionais como psicéloga G e psicologa T.
A psic6loga G atua hd mais de 20 anos em pesquisas na drea da
psicologia do trabalho, analisando com o olhar marxista da psi-
cologia social. Jd a psicéloga T desenvolveu trabalhos e grupos de
pesquisa que analisam a saide mental dos trabalhadores que sao
expostos ao uso da internet como ferramenta de trabalho, bem
como os profissionais da pandemia da Covid-19.

A psicologa G afirma que a relagio do adoecimento dos pro-

fissionais com o trabalho é um produto oriundo do capitalismo
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industrial. Porém, a reformula¢io do capitalismo proporcionou
que a manifestacio das adversidades psicoldgicas dos trabalhado-
res ainda vingasse socialmente.“E possivel acompanhar diferentes
momentos do percurso histérico do capitalismo e associi-los a di-
ferentes processos de desgaste e adoecimento nos/as trabalhadores.”

Jd a psicéloga T afirma que as mudancas do mundo do trabalho,
no final da década de 1990, permitiu que as produgées fossem,
cada vez mais, vinculadas ao intelectual do que, necessariamente,
ao bracal. Essa mudanga, de acordo com a concepgio da psicéloga,
permitiu que a discussio sobre os impactos da saide mental dos
trabalhadores ganhasse espaco no 4mbito da psicologia.

A questao da internet como o gatilho para o quadro desgastante
dos atuais profissionais, sobretudo os jornalistas, também foi ques-
tionada. A psicéloga T comenta que “O advento da internet, da
flexibilizacao, das relacoes de trabalho, como home office, freelancer,
apontam que os niveis de estresse aumentaram.”

Jd a psicologa G comenta que as atuais configuragoes trabalhistas
s20 as principais motivadoras da precarizagao trabalhista. A internet,
neste caso, entra como um fator extra que intensifica a precari-
zagao do trabalho, ou seja, a manifestagio de sintomas a satde e
integridade dos trabalhadores. “A ado¢io de novas tecnologias e
métodos gerenciais facilita a intensificagio do trabalho que, aliada
a instabilidade no emprego, modifica o perfil de adoecimento e
sofrimento dos trabalhadores, expressando-se, entre outros, pelo
aumento da prevaléncia de doengas relacionadas ao trabalho.”

A psicéloga’T complementa que “atualmente, existem algumas
categorias profissionais que, por conta dessa questao da disponi-

bilidade imediata, devido as redes sociais, como o WhatsApp, elas
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precisam ficar em estado constante de vigilancia e de urgéncia. Elas
se cobram e sao cobradas para poder responder, mesmo que nio
estejam no seu expediente de trabalho. Entao é um novo formato de
trabalho, que colabora com a questao da disponibilidade continua”.

Dessa maneira, compreende-se que a relagio do trabalho com
a psicologia caminham de forma conjunta, jd que a precarizagio,
aliada ao neoliberalismo trabalhista e a internet, instigam o pa-
norama precdrio dos profissionais, neste caso, os jornalistas. A

entrevistada G declara:

Longas jornadas, competitividade, excesso de cobrancas de
metas e produtividade sdo caracteristicas presentes no trabalho
“plataformizado”, bem como a inseguranga da “pejotizagao”
do trabalho e da ilusdo do empreendedorismo, que contradi-
toriamente pregam a ideia de liberdade mas, se aproximam
muito mais de uma forma de controle disfarcado andlogo
aos mais primitivos modelos de fiscalizacio, vigilincia e
controle — ou, a chamada auto-exploragao no trabalho, sem

menosprezar a competitividade estimulada (Psicéloga G)

Os efeitos a integridade mental dos profissionais que vivenciam
a precarizagio no ambiente de trabalho mantém-se os mesmos. De
acordo com as entrevistadas, o estresse, a ansiedade, a depressio e
as consequéncias fisicas, como dor de cabega, palpitagoes e fadigas
sao recorrentes nos relatos e estudos.

A psicéloga G, em suas pesquisas e estudos, afirma que a comu-
nicagao estd cada vez mais sofrendo com as alteragoes trabalhistas e
com a exigéncia da agilidade da internet. “E comum nessa categoria
laboral queixas como a) sensagao de exaustio ou esgotamento de
energia, cobranga excessiva; b) maior distanciamento mental da

atividade laboral ou negativismo ou cinismo em rela¢o ao trabalho,
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desinteresse por tarefas e atividades sociais cotidianas; e ¢) sensagio
de ineficicia e falta de realiza¢io, mudancas de comportamento.”

De acordo com os textos e pesquisas analisados neste trabalho,
a Sindrome do Burnout é um dos principais relatos dos jornalistas
que vivenciam a precarizagio na profissao. “Ela se caracteriza como
uma doenga efetivamente relacionada ao trabalho.”, comenta a
psicéloga T.

A manifesta¢io do Burnout em profissionais da comunicagio
torna-se presente devido a sobrecarga e 2 multitarefa desenvolvida
pelos trabalhadores, sendo combinado com cargas horérias desgas-
tantes, como os plantdes em redagao, saldrios baixos, e a auséncia
de reconhecimento por parte das empresas.

A psicéloga T complementa que “A Sindrome de Burnout é
o que a gente chama de sindrome do esgotamento profissional.
Geralmente, ela comete pessoas que se dedicavam muito a orga-
nizagao, ao trabalho, que eram muito intensas e muito envolvidas.
Assim, é como se ela ndo conseguisse mais ter energia para fazer
isso, porque ela jd se desgastou demais e nao tem o reconhecimen-
to e o retorno por parte do trabalho por esse alto desempenho e
mobilizagio que ela tem se dedicado.”

Logo, nota-se que o desgaste da satide mental dos jornalistas
pode ser associado a pressio exercida pela internet, bem como a
flexibilizagao trabalhista. A psicéloga T afirma que a consciéncia
coletiva dos trabalhadores da classe é uma das maneiras iniciais de
combater e promover o didlogo sobre trabalho e integridade mental.

Jd a psicéloga G percebe o panorama como uma andlise de vérias
dreas sociais e da psicologia. “Pensando em producio de satde ¢

preciso considerar componentes sociais, afetivos, econdmicos que
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atravessam as formas de vida, trabalho e poténcias de interferir no
mundo, ou seja, é preciso considerar as determinagées sociais do
processo de saide/adoecimento e nio buscar respostas unicausais

para fenémeno tiao complexo.

Consideracdes Finais

Assim como a falta de uma regulamenta¢ao que garanta os
direitos trabalhistas, a autonomia profissional e a legitimidade do
jornalista interferem no exercicio livre da profissio, as condigoes de
trabalho tém uma interferéncia direta na condi¢ao que o jornalista
possui para cumprir sua fungao.

O trabalho jornalistico, sob influéncia das constantes mudancas
tecnoldgicas, é outro importante fator a ser considerado sobre a
deterioriza¢do do jornalismo na atualidade. Com novos meios de
comunicagao, a sociedade passa a ter mais acesso ao que ¢é noticia
e o jornalista perde poder de exclusividade sobre a informagao.
Além disso, o tempo de apurar, publicar e o pablico ter o contato
fisico com aquele acontecimento sdo etapas cada vez mais céleres.
Isso contribui para que haja exigéncias mercadolédgicas extremas
que culminam na jornada intensa, nos saldrios baixos e, cada vez
mais, no risco de perda de credibilidade, por causa da qualidade
de contetido comprometida.

Assim, pensando na qualidade de vida do profissional de jor-
nalismo, tivemos a evidéncia por relatos de que, cada vez mais, as
estruturas exploratdrias se relacionam com a precarizagao do jor-
nalista de modo a definir a qualidade do trabalho do profissional e,
também, da noticia. Isso porque a informagio ¢ produgio humana,

e precisa de que um profissional se insira entre o acontecimento
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e a sociedade, exigindo uma formagao adequada, mas também
condigdes de apuragio.

Nio ¢ possivel a existéncia segura da profissio sem a regula-
mentagio e condigio condizente ao seu exercicio. Os jornalistas
nao tém conseguido escapar do estresse, da ansiedade e do burnout
sem uma jornada de trabalho digna. E possivel, todavia, o debate
acerca das condigbes que tornam o jornalismo uma profisso fraca
ou forte e o impacto das relagdes trabalhistas nesse resultado.

Posto isso, temos como conclusio central deste estudo a fragi-
lidade do profissional de jornalismo, que sobre com a subjugacio
as relagoes trabalhistas e 4 auséncia de uma jurisdi¢ao que assegure
condi¢oes de trabalho que fujam a exploragao. Os profissionais,
portanto, nao tem forga, a priori, de condicionar sua jornada e
qualidade de vida, a nao ser em raras excegdes como empreendedo-
res, cuja autonomia também ¢ relativa, devido 4 alta concorréncia

no mercado da informagao. Aos que
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Introducéio

O jornalismo desempenha um papel fundamental na sociedade
contemporanea, sendo um pilar essencial para a democracia e a
disseminacio de informagées de qualidade. Entretanto, nas dlti-
mas décadas, o mercado de trabalho jornalistico tem passado por
transformagdes significativas, impulsionadas por fatores como o

avango tecnoldgico, a digitalizacio e a crise econdmica global. Essas
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mudangas estruturais acarretaram a diversificaco dos vinculos de
trabalho, incorporando, além dos tradicionais contratos regidos
pela Consolidagio das Leis do Trabalho (CLT), modalidades como
a prestagio de servigos por meio de pessoas juridicas (PJ) e o re-
gime de Microempreendedor Individual (MEI), e comissionados
publicos (Figaro, 2014; Rosa, 2015).

Essa pluralidade de vinculos laborais tem implicagdes diretas nas
relagdes de poder entre empregadores e empregados, impactando
nao apenas a dinimica das redagoes e a seguranca dos trabalha-
dores, mas também a prética jornalistica como um todo. Por um
lado, vinculos como PJ e MEI oferecem maior flexibilidade tanto
para as empresas quanto para os profissionais; por outro, suscitam
preocupagdes sobre a precarizagio do trabalho, a perda de direitos
trabalhistas e 0 aumento da vulnerabilidade dos empregados frente
aos empregadores (Dantas et al., 2017; Bertolini, 2016). Essa nova
configuragio do mercado levanta questoes sobre como o poder é
distribuido e exercido nas relagdes de trabalho dentro do jornalismo
(Figaro, Kinoshita e Barros, 2019).

Ademais, a digitalizagao e a plataformizagio do jornalismo
brasileiro tém causado mudangas significativas nesse cendrio, contri-
buindo para a precarizacio do trabalho jornalistico. A multiplicidade
de fungoes atribuidas aos profissionais — o jornalista multimidia - e
os baixos saldrios resultantes dessas mudangas sao reflexos claros da
adaptagio do setor a essas novas demandas e tecnologias (Nicoletti
e Figaro, 2022). Em paralelo, a pressao por resultados imediatos
dentro das reda¢oes também tem gerado desafios adicionais, com-
prometendo a qualidade do trabalho jornalistico e afetando a vida
dos trabalhadores de forma direta (Moretzsohn, 2014).
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Dessa forma, este trabalho busca analisar como os diferentes
vinculos trabalhistas no jornalismo, principalmente CLT, PJ e
MEI - influenciam as relagoes entre empregadores e empregados.
O objetivo é analisar os impactos dessas transformagdes, destacando
as implicacoes para a seguranca laboral, a autonomia profissio-
nal e a qualidade da produgao jornalistica. Além disso, busca-se
compreender como as profundas transformacoes pelas quais o
jornalismo brasileiro passou, especialmente no que se refere aos
vinculos empregaticios, se refletem nas dindmicas profissionais no
cendrio atual (Ferreira et al., 2023).

Para atingir esses objetivos, a pesquisa se apoia em uma revisao de
literatura abrangente sobre relagoes profissionais e suas implicagoes
sociais e trabalhistas, bem como em entrevistas semiestruturadas com
profissionais da 4rea e especialistas em direito do trabalho (Figaro
e Nonato, 2017). Essa investigagio se justifica pela necessidade de
compreensdo dos desafios contemporaneos enfrentados por jornalistas
e empregadores, especialmente em um contexto em que as pressoes
econdmicas e a competitividade moldam as praticas de mercado de
forma ainda mais intensa que no passado. Ao analisar as relagoes de
poder sob diferentes modalidades de contratagao, este artigo também
pretende investigar de que forma essas transformagoes afetam a qua-
lidade de vida e 0 bem-estar dos profissionais, elementos essenciais
para a sustentabilidade da prdtica jornalistica.

Esta pesquisa adota uma abordagem do tipo qualitativa, com
foco na captagao das experiéncias, percepgoes e opinioes dos profis-
sionais entrevistados, enriquecendo a compreensio das dindmicas

e dos desafios enfrentados no setor.
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1. Os diferentes vinculos

A precarizacio das relagdes laborais ¢ um conceito central nas
transformagées do mercado de trabalho jornalistico. Esse termo
refere-se a perda de direitos e garantias trabalhistas, afetando di-
retamente a seguranca, a estabilidade e a qualidade de vida dos
trabalhadores. Com a plataformizagao e a digitaliza¢io do jor-
nalismo, surgem novos modelos de contratacio, como o PJ e o
MEI, que oferecem menos garantias trabalhistas em comparagao

ao regime CLT.

Outra caracteristica do mercado de trabalho na 4rea é a de-
nominada ‘pejotizacio’, ou seja, os contratos realizados pelas
empresas com os jornalistas, tendo-os como pessoa juridica
e eximindo-se dos tributos relativos aos direitos sociais dos
trabalhadores. (Figaro, 2014, p. 33).

A plataformiza¢io no jornalismo é um conceito essencial, re-
ferindo-se a adaptacao das atividades jornalisticas a uma légica
digital e multifuncional. Nesse contexto, o jornalista é continua-
mente monitorado e controlado pelas demandas de produgao e
pelas plataformas de distribuicao de contetido (Bertolini, 2016).
A combinacio desses fatores gera um quadro de intensificacio
do trabalho e redugao na autonomia dos jornalistas, colocando

desafios para a manutencao da ética e da qualidade da informagao.

No jornalismo, a plataformizagio opera na precarizacio dos
vinculos de trabalho e no redesenho das rotinas produtivas,
muda os processos de trabalho e d4 prevaléncia as logicas da

monetizagio das audiéncias. (Nicoletti e Figaro, 2022, p. 4).
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Para a construcio deste referencial teérico, foram consultadas
fontes académicas e artigos cientificos que abordam a precarizagao
do trabalho, o fend6meno da pejotizagao, a plataformizagio e os
impactos desses fatores no jornalismo. Autores como Roseli Figaro
oferecem uma base sélida sobre a flexibilizacio do trabalho e suas
consequéncias para a autonomia do trabalhador, enquanto estudos
de Nicoletti (2019) e Bertolini (2016) analisam especificamente
as mudancas na profissao jornalistica e as dinAmicas de trabalho
no ambiente digital.

Roseli Figaro (2014) contribui para o debate ao abordar a ju-
venilizacio das redagdes e o fendmeno da pejotizacio, observando
que a precarizagao, ao transformar jornalistas em prestadores de
servigo (PJ]), compromete sua independéncia e qualidade de vida.
Sylvia Moretzsohn (2014), por sua vez, analisa como a digitaliza-
cao das redacoes intensificou essas mudancas ao alterar as rotinas
de trabalho e aumentar o ritmo das atividades, especialmente em

grandes veiculos como O Globo.

Ainda assim, acumulam-se as reclamagées quanto ao excesso
de trabalho, 4 falta de condi¢6es adequadas para realizd-lo, &
falta de compensacio salarial pelo acréscimo de atribuigoes
e mesmo 2 inutilidade de certas tarefas. (Moretzsohn, 2014,

p.69).

Nicoletti e Figaro (2022) exploram o conceito de plataformi-
zagdo no jornalismo, destacando como a digitalizagio e as novas
plataformas exigem maior flexibilidade e adaptagao por parte dos

jornalistas.

A jornada de trabalho ¢ ampliada e intensificada porque o

mesmo profissional é multitarefa, produz a0 mesmo tem-
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po para midias diferentes: impresso, online, redes digitais,
atendendo aos diferentes affordances de cada plataforma.
(Nicoletti e Figaro, 2022, p. 4).

Por fim, Bertolini (2016) analisa a convergéncia mididtica e
seus impactos na organizacio do trabalho jornalistico. Ele aponta
como a pressao pela rapidez na produgio de conteddo e a exigén-
cia de atuagao em multiplas plataformas alteram as rotinas das
redagdes, afetando a qualidade do jornalismo e a saide mental
dos profissionais.

Essa afirmagio reflete o cendrio atual do jornalismo e do mercado
de trabalho em geral, no qual a flexibilizacio e a intensificagao das

atividades sio caracteristicas marcantes.

O processo de digitalizacio do jornalismo, a0 mesmo tempo
em que amplia as possibilidades de alcance e diversificagio de
plataformas, implica uma redu¢io na qualidade das condi-
¢oes de trabalho, sendo um problema que impacta a ética e
a integridade da informacao transmitida ao publico. (Figaro

e Nonato, 2017, p. 5).

Como dito, a pejotizagao refere-se a prética de contratar traba-
lhadores sob a condigao de Pessoa Juridica (PJ), ou seja, caracte-
rizando-os como prestadores de servigos autbnomos ¢ nao como
empregados. Nesse modelo, os trabalhadores perdem as garantias e
os beneficios trabalhistas previstos pela legislagao, como férias, 13°©
saldrio e aposentadoria. Essa forma de contratagao, embora legal,
reduz a prote¢io social do trabalhador, colocando-o em uma posicao
de vulnerabilidade, com menos estabilidade e direitos (Figaro, 2014).

A plataformizagio, no contexto do jornalismo, envolve a adap-

tagao dos processos produtivos para operar em plataformas digitais,
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como sites de noticias, redes sociais e outras ferramentas tecnolé-
gicas. Esse fendmeno exige uma nova forma de gerenciamento e
controle do trabalho, com foco na produgio de contetdos rdpidos
e em tempo real. No entanto, esse modelo de trabalho raramente
oferece garantias de estabilidade ou prote¢do trabalhista, o que
frequentemente resulta em jornadas exaustivas e pouco previsiveis
(Nicoletti e Figaro, 2022).

Por fim, o conceito de flexibiliza¢do abrange mudancas nas
condigoes de trabalho que visam oferecer maior “autonomia” e
“liberdade” ao trabalhador, mas, na prética, muitas vezes esses
conceitos sao utilizados para justificar a precarizagao. A flexibi-
lizagao implica uma reducio de direitos trabalhistas, resultando
em um trabalho mais instdvel e sem as garantias de uma relagao
formal de emprego. Apesar de parecer oferecer mais liberdade para
os trabalhadores, na realidade, muitas vezes leva a inseguranca,
baixa remuneracio e auséncia de beneficios como seguro sadde,
aposentadoria e estabilidade. Pesquisas apontam dados alarmantes

sobre as consequéncias da pejotizacio e plataformizagio.

O estudo indica o aumento da precarizagio laboral e altos
indices de adoecimento. Para se ter uma ideia, 40,6% jd so-
freram assédio moral, enquanto 32,7% relataram terem sido
alvo de violéncia verbal e 11,1% foram vitimas de assédio

sexual no seu local de trabalho. (Nicoletti e Figaro, 2022, p. 5).

Segundo Figaro e Nonato (2017), mais de 60% dos jornalistas
entrevistados relataram trabalhar como PJ, enfrentando jornadas
exaustivas sem beneficios sociais. Além disso, estudos de Nicoletti
(2019) indicam que a adaptagio as plataformas digitais resulta em

aumento das horas trabalhadas, com profissionais sendo cons-
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tantemente monitorados e avaliados conforme as demandas das
empresas, 0 que impacta negativamente sua satide e bem-estar.

Isso é corroborado ainda por Rosa (2015), que expée de forma
clara como a digitalizagio impactou o jornalismo, especialmente nas
grandes redagoes. Desse modo, a0 mesmo tempo que a integragao
de freelancers e PJs refletiu a flexibilidade que as novas tecnologias
trouxeram, também evidenciou os novos desafios enfrentados pelos
profissionais.

A sobrecarga de trabalho e a necessidade de estar sempre dis-
ponivel para atualizagdes rdpidas sao destacados pela autora como
pontos criticos, que podem afetar tanto a qualidade da produgao
jornalistica quanto o bem-estar dos profissionais. Rosa (2015) reitera
ainda como a pressao por cliques e a fragmentagao da audiéncia

muitas vezes sacrificam a profundidade e o valor da informacio.

Apesar das facilidades advindas dessas ferramentas de traba-
lho, empresas de comunica¢io tém cada vez mais contratado
apenas um profissional, como PJ, para cumprir multiplas
tarefas, sobrecarregando o trabalhador, diminuindo a qua-
lidade do trabalho, e privando-o de direitos trabalhistas.
(Rosa, 2015, p. 2)

Fica claro que o jornalismo enfrenta uma fase de transigao
complexa, em que se busca equilibrar a inovagao tecnolégica com
a preservacdo da integridade profissional. Além disso, Dantas et. al.
(2017) ressalta também a concentragio mididtica, que, ao reduzir
o numero de empresas controlando a informagao, auxiliou na
intensificagio da crise no setor, além de limitar a diversidade de

vozes e perspectivas, essenciais para um jornalismo de qualidade
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— comprometido pelo excesso de multitarefas a que o profissional
jornalista ¢ submetido no contexto atual.

Tudo isso acaba por influenciar na maneira como contratados
e contratantes se relacionam. A principio, o jornalista sé é “em-
pregado” de fato, se o regime for CLT, o da carteira assinada que
implica mais formas de controle como registro de ponto e chefia
imediata, por exemplo. Todavia, a fixacdo de metas e cobrangas nas
relacoes do tipo Mei e P] também representam um outro tipo de

poder, por mais que se queira dar o nome de empreendedorismo.

2. Procedimentos metodolégicos

Neste trabalho, baseado principalmente em relatos obtidos por
entrevistas, a metodologia utilizada foi de natureza qualitativa.
Nessa abordagem, o foco foi direcionado para compreender as
experiéncias, percepgdes, opinides ou os comportamentos de indi-
viduos sobre o trabalho. Foram entrevistas foram semiestruturadas
— com subtemas previamente definidos, mas um roteiro flexivel.
A escolha desse método se deu por ele permitir que cada resposta
tivesse pertinéncia com a realidade do entrevistado.

A escolha da amostra foi feita a fim de captar a experiéncia dos
jornalistas em diferentes tipos de vinculos empregaticio: CLT,
Pessoa Juridica (PJ), Microempreendedor Individual (MEI) e co-
missionados no servi¢o publico, além de entrevistar também um
advogado trabalhista, a fim de apresentar os aspectos legais dentro
de cada condigao apresentada. O intuito foi abordar de forma
mais abrangente diferentes perspectivas na rotina do trabalho de
multiplos profissionais.

As questoes foram elaboradas de forma semiestruturada para todos

os entrevistados, e embora todas as questoes tenham sido previamente
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definidas, elas foram adaptadas conforme o tipo de vinculo traba-
lhista de cada participante. Essa abordagem permitiu uma andlise
comparativa entre as diferentes formas de contratagao, abordando
aspectos como caracteristicas do vinculo (CLT, PJ, MEI), beneficios
trabalhistas, carga hordria, flexibilidade e pressao por resultados.

As entrevistas foram realizadas conforme a disponibilidade
dos entrevistados, tanto de forma presencial quanto online, com
todos os participantes assinando um termo de consentimento para
garantir a transparéncia e evitar quaisquer problemas éticos, além
de terem seus nomes preservados. Cada relato teve uma duragao
média de 20 a 40 minutos, permitindo que se sentissem a vontade
para responder no seu préprio tempo.

Esse processo possibilitou identificar as principais questdes
levantadas pelos jornalistas e entender como essas questoes podem
se conectar, mesmo em contextos de vinculo trabalhista distintos,
proporcionando uma visio detalhada das condigées de trabalho e

da precarizagio enfrentadas por esses profissionais no setor.

3. Resultados

Para este artigo, foram entrevistadas pessoas que se encaixam
nos diferentes tipos de contrato, como o vinculo empregaticio
estabelecido pela Consolidagio das Leis do Trabalho (CLT), o
modelo de Pessoa Juridica (P]), Microempreendedor Individual
(MEI), comissionados em institui¢oes publicas, além de também
contar com entrevista com advogado trabalhista. O modelo seguido

foi semiestruturado, com adaptagdo das perguntas ao entrevistado.

3.1 Contrato CLT
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Foram entrevistadas trés pessoas que se encaixam no vinculo
trabalhista CLT. Entre esses entrevistados, percebeu-se uma varie-
dade de respostas. O primeiro entrevistado, que chamaremos de
Entrevistado CLT 1, trabalha como Editor-Chefe em um progra-
ma de telejornalismo e relatou que faz, em média, 1h30 de hora
extra por dia e que nio recebe por isso, devido ao seu cargo nao
precisar de registro de ponto. Enquanto isso, o Entrevistado CLT
3, repérter em uma plataforma de jornalismo on-line, relata que
é ressarcido em horas extras.

Quanto as folgas, ambos os entrevistados relataram que em fim
de semana depende da escala e que podem pegar folgas quando
precisam. O Entrevistado 1 consegue pegar folga sem precisar
justificar, ja o Entrevistado 3 consegue as folgas, mas precisa com-
pensar o hordrio em outros dias.

Dos trés entrevistados, dois deles jd trabalharam em regime
de PJ, sendo que o Entrevistado 2 ainda estd inserido nos dois
vinculos e o Entrevistado 1 s6 trabalhou como CLT durante toda
a sua vida. Dentro do vinculo atual, o Entrevistado 1 conta que
exerce 12 fungdes e o Entrevistado 3 diz que suas obrigagoes sao as
de qualquer CLT, com o diferencial que tem contrato de exclusi-
vidade na empresa em que trabalha.

As vantagens mencionadas pelos entrevistados foram maiores
do que as desvantagens. Entre as vantagens, estdo: ter o periodo
obrigatério de férias e receber por elas, toda quinta-feira ttil re-
ceber pelo trabalho, ter direito ao décimo terceiro, o respaldo no
atestado e em acidente de trabalho, seguro desemprego e licenca

maternidade. As desvantagens apresentadas sao: ter um hordrio
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para ser cumprido, perder oportunidades de outras dreas devido
a0 hordrio e estar preso a um local fisico.

Quando perguntados se trocariam de contrato, o Entrevistado
1 respondeu que s6 trocaria o CLT se fosse para “empreender em
algo préprio/abrir uma empresa’, o Entrevistado 2 seguiu a mes-
ma linha, dizendo que gostaria de ter uma agéncia de jornalismo
independente, mas que vé mais beneficios trabalhando de acordo
com a CLT, e o Entrevistado 3 diz que nio gostaria de mudar.

Ao perguntar se a empresa disponibiliza os recursos necessérios
para o bom exercicio da profissio, o Entrevistado 1 conta que “sim,
a empresa que trabalha se empenha muito nisso. Mas acho que ¢
o minimo, j4 que é uma troca da mao de obra”. O Entrevistado
2 conta que tem bons computadores, tem fones de ouvido, tem
cursos da empresa, entdo tem vérios recursos que possibilitam ter
um bom trabalho executado. O Entrevistado 3 relata que sim,
consegue exercer a profissio com os recursos oferecidos, mas que
existem coisas supérfluas que poderia querer para um ambiente
de trabalho mais aconchegante, como melhores computadores e
mais modernos, mas o que oferecem para trabalhar ¢ o suficiente.

Quando se trata de satide mental, o Entrevistado 1 acha que o
“esgotamento é meio que inevitdvel para a drea”. As principais fontes
de esgotamento s3o a pressio pela noticia, ji que é uma empresa
comercial, depende da visibilidade para recursos, € também coordenar
uma equipe grande e lidar com os problemas pessoais dessas pessoas,
além das tragédias noticiadas. O Entrevistado 2 fala que as principais
razdes para o esgotamento mental sao o acimulo de fungbes, ja que

s30 poucas pessoas, a exigéncia por agilidade e credibilidade.

3.2 Pessoa Juridica
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Para falar sobre o regime de Pessoa Juridica, foram entrevista-
das trés pessoas que trabalharam como PJ, todas com atuagio em
redacio de jornal impresso. A Entrevistada 1 relata que, mesmo
nao sendo necessdrio para PJ, ela tinha que cumprir hordrio fixo
e que houve casos em que, mesmo com seu contrato sendo inte-
gralmente home office, teve que trabalhar presencialmente. Ela
também nunca conseguiu pegar periodo de férias ou folga no seu
periodo de 1 ano e 4 meses trabalhados, que havia solicitado 15
dias de folga e que, apesar das promessas, acabou saindo do lugar
sem que realmente conseguisse tir-las.

A Entrevistada 2 diz que também tinha que cumprir hordrio e
que, jé que trabalhava em escala 6x1', precisava cumprir horario
em dias de semana e finais de semana, a depender do revezamento.
Ela também conta que nao conseguiu pegar férias propriamente,
jd que, em uma ocasido, conseguiu fazer acordo para poder visitar
a mie, mas teve que ficar os 20 dias escrevendo remotamente. De
acordo com ela, “era um PJ que nio tinha nada de PJ”, pois nao
podia escrever de casa, trabalhar em outro lugar ou mandar outra
pessoa para que a substituisse, caso precisasse.

Quanto as experiéncias anteriores, a Entrevistada 1 teve ex-
periéncia anterior como freelancer e estagiéria, que, segundo ela,
pagava muito mais e era mais flexivel; A Entrevistada 2 j4 traba-
lhou informalmente; o Entrevistado 3 j4 fez trabalhos avulsos para
outros jornais.

A Entrevistada 1 tinha como obrigagdes em seu trabalho como

PJ de “entregar 8 matérias por dia, fazer um plantao de final de

1 A escala 6x1 é um modelo de jornada de trabalho em que o funciondrio trabalha
seis dias consecutivos e tem um dia de folga. A numeragao “6x1” identifica essa
escala, em que o “6” representa os dias de trabalho e 0 “1”, o dia de folga.
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semana e agendar as matérias que eram publicadas no impresso
no site”. A Entrevistada 2 diz que, quando era PJ, suas obrigagoes
eram praticamente as obrigagoes de uma pessoa do CLT, com qua-
tro horas trabalhadas por dia, escrevia por volta de seis textos por
dia, tinha que estar na empresa presencialmente e nao conseguia
transporte. Ja para o Entrevistado 3, mesmo regime que um CLT
como horério e trabalho presencial.

Quando se trata das vantagens do regime, para a Entrevistada 1
¢ a flexibilidade que existe em relacdo ao trabalho, conseguir fazer
algo em qualquer horério e de qualquer lugar sem ter a pressao
de alguém vistoriando e cobrando a cada 5 minutos sobre algo,
além de nio ter todos os grandes descontos na hora do pagamento.

As desvantagens, para a Entrevistada 1, sao “muito maiores”:
g

A falta de beneficios e 13°, muitas empresas ainda nio en-
tendem o que ¢ a prestagio de servigos e um contrato PJ.
Pensando em valores, imaginam que sairdo em vantagem por
estar pagando “menos” para um funciondrio que nao é CLT e
que pode prestar os mesmos servicos. Com esse pensamento,
elas acreditam que o prestador deve cumprir um hordrio fixo

de trabalho e exigem muito mais do profissional.

O Entrevistado 3 nio consegue ver vantagens e as desvantagens
s30 os bonus trabalhistas que ele nio recebe, saldrio muito reduzido
do piso atual (segundo ele, pela metade) e 6x1 sem hora extra.

A Entrevistada 1 saiu do seu trabalho com laudo de burnout?

e completamente doente do seu trabalho com vinculo PJ. A Entre-

2 Burnout ¢ um distdrbio emocional, também conhecido como sindrome do
esgotamento profissional, que se caracteriza por exaustio extrema, estresse
e esgotamento fisico. E causado por situages de trabalho desgastantes, que
demandam muita competitividade ou responsabilidade.
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vistada 2 relata impactos na saide mental e fisica, que o trabalho
era muito cansativo principalmente por estar em uma escala 6x1
com plantio durante fim de semana, e por sentir que nao ganhava
o suficiente, pois eles poderiam dispensi-la a qualquer momento.
O principal motivo de estresse para ela eram as demandas. O
Entrevistado 3 sente, sobretudo, impacto na satide mental, jd que
se estressa muito e é pouco remunerado.

Quanto a estrutura oferecida para que executassem seus traba-
lhos, a Entrevistada 1 fala que precisava se virar com o que tinha
para poder entregar o melhor resultado; a Entrevistada 2 diz que
nio tinha os recursos necessirios naquele momento para que
pudesse fazer um bom trabalho, raramente tinha os materiais que
precisava para trabalhar, como veiculos de locomogio; o Entrevis-
tado 3 conta que fornecem os recursos necessdrios para trabalhar,
que seriam computador e internet.

Perguntados se gostariam de mudar de vinculo, a Entrevistada
1 diz que nao mudaria o vinculo de PJ e que, para ela, compensa
mais do que se tornar CLT, mas que mudaria o local que presta
servigos para um que sabe a diferenca entre vinculos e que tratasse
o profissional de forma honesta e respeitosa. A Entrevistada 2 diz
que nio gostaria de trabalhar como PJ. O Entrevistado 3 gostaria

de trocar de vinculo e nio trabalhar mais como P]J.

3.3 Comissionados e MEI

Foram entrevistados quatro comissionados em 6rgaos do Go-
verno de Goids, sendo que um deles também é MEI, que serd o
Entrevistado 4. O Entrevistado 1 diz trabalhar neste vinculo por
nao ter tido outra opgao, pelas vagas de CLT serem raras; o En-

trevistado 2 diz que ndo teve outra op¢do; o Entrevistado 3 fala
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que escolheu ser comissionado; e o Entrevistado 4 diz estar neste
vinculo por necessidade, dele e do empregador.

Todas as experiéncias do Entrevistado 1 foram por contrato CLT
ou PJ; o Entrevistado 2 jd trabalhou como PJ e CLT, contrato
que ele relata ter tido mais seguranga; o Entrevistado 3 jd foi PJ e
CLT; o Entrevistado 4 ja teve outros vinculos, como terceirizado,
prestador de servigos.

Quanto as obrigagoes, o Entrevistado 1 cumpre carga hordria
completa, contribui com o IR e o INSS, além de realizar todas as
fungoes de jornalista na comunicagao setorial da pasta em que estd
lotado; Entrevistado 2 cumpre carga hordria de 6 horas, porém
nio trabalha final de semana e feriado; Entrevistado 3 tem como
obrigag¢do a produgio de contetido de comunicagio institucional.

Sobre as vantagens, o Entrevistado 1 sente que é mais valoriza-
do, tanto como pessoa quanto como profissional do jornalismo,
dentro do setor publico, e o saldrio pago ¢ acima do piso salarial
para a categoria. Para o Entrevistado 3, tem como vantagem po-
der trabalhar em algo que tem completa ligacio com sua drea de
formagao. O Entrevistado 4 diz que a vantagem do seu trabalho
comissionado é que a escala de trabalho ¢é justa, o que dd a opor-
tunidade de continuar seus trabalhos pessoais, como o de MEI
na empresa de fotografia que possui. O terceiro entrevistado disse
nao sentir sobrecarga no cargo atual.

A desvantagem apresentada pela Entrevistada 2 é que ndo tem
nenhum beneficio a receber caso seja exonerado, e para o Entre-
vistado 4 ¢ que, em grande parte das vezes, o horério se estende
e ultrapassa o periodo combinado, mas diz que nao atrapalha a

sua vida. Os Entrevistados 1 e 3 nio apresentaram desvantagens.
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Quando perguntado se mudariam de vinculo, o Entrevistado
1 optaria pelo vinculo CLT e diz que embora seu vinculo atual
(ao contrdrio do PJ) ofereca direitos trabalhistas como 13° saldrio,
férias remuneradas e contribui¢io ao INSS, ele considera que as
leis trabalhistas representam um grande avango na dignidade e nos
direitos dos trabalhadores. O Entrevistado 2 diz que nao gostaria
de mudar. O Entrevistado 3 mudaria para o regime estatutdrio.
O Entrevistado 4 diz que nao gostaria de mudar, mas mudaria a
depender das circunstincias.

Nesta categoria, percebe-se nitidamente a caréncia de relatos de
entrevistados MEL. O tGnico que aceitou responder as perguntas da
pesquisa foi o Entrevistado 4, que possui uma empresa de fotografia

em paralelo ao seu trabalho no 6rgao publico.

3.4 Questdo juridica

Foi realizada a entrevista com um advogado trabalhista, que atua
como no sindicato de jornalistas. De acordo com ele, a Reforma
Trabalhista de 2017, realizada durante o governo Temer, trouxe
diversas mudangcas que afetaram o trabalho de forma ampla. Entre
as principais alteracoes, destacam-se: a terceirizacao foi amplia-
da para todas as atividades da empresa, inclusive atividades-fim;
convengoes coletivas e acordos passaram a ter prevaléncia sobre a
legislagao, permitindo maior flexibilidade em negociacoes traba-
lhistas; a jornada parcial foi regulamentada e houve flexibilizagao
na jornada 12x36, além da criagao do trabalho intermitente; con-
tribuicao sindical deixou de ser obrigatéria, o que afetou a receita
dos sindicatos; e passou a ser permitida a rescisio por comum

acordo entre empregado e empregador.
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Quanto as mudangas, o advogado diz que os jornalistas eram
amparados por um regime mais rigido de protecao de direitos,
com uma jornada de trabalho limitada a 5 horas didrias, salvo
acordos coletivos que permitiam a extensio. Também havia forte
atuagao sindical e fiscalizacio de contratos para evitar a precarizagio.
Ele explica que “com a flexibilizagio de contratos e a possibili-
dade de contratagao intermitente, o vinculo formal de emprego
foi substituido em muitos casos por contratos tempordrios ou
terceirizados. A perda da obrigatoriedade da contribui¢io sindical
também enfraqueceu a representacio da categoria’.

O advogado trabalhista elucida que a flexibilizagao trouxe van-

tagens € desvantagens;

Por um lado, ela permitiu maior dinamismo no mercado de
trabalho, especialmente em setores que demandam mao de
obra tempordria ou em picos de demanda. Por outro lado, ela
resultou em precarizagio de algumas profissoes, com menor
estabilidade, perda de beneficios tradicionais (como férias e
139 saldrio) e incerteza em relagio a renda mensal. Muitos
trabalhadores passaram a ter vinculos informais ou contratos
intermitentes, o que impacta negativamente a previsibilidade

financeira e seguranca no trabalho”.

O advogado diz que, para a prote¢io de jornalistas, seria ne-
cessdrio mudar na legislaco: regras mais claras e restri¢des para
evitar que contratos tempordrios sejam usados como substitui¢ao
permanente de vinculos formais; criagdo de mecanismos que ga-
rantam a continuidade de beneficios como aposentadoria, férias
proporcionais e seguro-desemprego, mesmo em vinculos flexiveis;
intensificar a fiscalizagao de vinculos trabalhistas para evitar fraudes,

como a contratagao de jornalistas como MEI ou freelancer quando
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o vinculo real é de emprego; e estabelecer pisos salariais compati-
veis com a categoria, mesmo para trabalhadores terceirizados ou

intermitentes, evitando a desvalorizacio salarial.

Consideracodes finais

Este estudo evidenciou a diversidade de experiéncias e desafios
enfrentados pelos jornalistas conforme os diferentes tipos de vin-
culos trabalhistas. As entrevistas destacaram aspectos tanto vanta-
josos quanto desvantajosos de cada tipo de contrato, refletindo a
precarizagio crescente nas condi¢des de trabalho dos jornalistas,
como apontado por Ferreira et al. (2023).

A Consolidagio das Leis do Trabalho (CLT) mostrou-se um vin-
culo mais seguro e com mais beneficios garantidos, como atestado por
Bertolini (2016), que discute as protegoes e vantagens do trabalho
formal. Os relatos dos entrevistados destacam uma sobrecarga de
fungoes e pressdes constantes para a produtividade, especialmente
em cargos de responsabilidade editorial. Figaro (2014) ja havia aler-
tado para o esgotamento e a multitarefa que afetam os jornalistas
contemporaneos, tornando o trabalho ainda mais extenuante.

O regime de Pessoa Juridica (PJ]), por outro lado, apresentou
relatos de menor seguranga e falta de beneficios tradicionais, como
férias remuneradas e 13° saldrio. Os entrevistados mencionaram
que a pressdo e a exigéncia de hordrios fixos sdo praticas comuns,
0 que ressoa com as observacoes de Nicoletti e Figaro (2022) sobre
a plataformizagao e as novas formas de exploragiao no ambiente
de trabalho jornalistico. O aumento do uso de contratos PJ como
substituicao do vinculo formal também ¢ um reflexo das mudan-
cas pds-Reforma Trabalhista de 2017, conforme discutido pelo

advogado entrevistado e apoiado por Figaro, Kinoshita e Barros
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(2019), que destacam as condigoes de produgio e comunicagio
nos arranjos econémicos alternativos.

Na categoria de comissionados e MEI, observou-se certa fle-
xibilidade e reconhecimento do trabalho, mas também a falta de
seguranga em casos de exoneragao ou mudangas de gestdo. Essa
precariedade ¢é ressaltada por Rosa (2015) ao discutir as relagoes
de trabalho de jornalistas autdbnomos, que muitas vezes enfrentam
dificuldades em garantir direitos como a aposentadoria ¢ o segu-
ro-desemprego. Destaca-se, ainda, a auséncia de mais relatos de
jornalistas MEI, o que gerou uma lacuna na compreensio acerca
deste vinculo empregaticio em especifico neste trabalho.

J4 0 advogado entrevistado destacou as consequéncias da flexi-
bilizagao proporcionada pela Reforma Trabalhista de 2017, que,
embora tenha introduzido maior dinamismo nas contratacées,
impactou negativamente a estabilidade dos profissionais de jor-
nalismo. Essa visao ¢ alinhada a andlise de Dantas et al. (2017),
que refletem sobre as tendéncias de precariza¢io e as mudangas
estruturais que afetam a profissao.

Portanto, fica evidente que a precarizagao do trabalho jornalis-
tico, com vinculos cada vez mais flexiveis e incertos, traz impactos
diretos & saide mental e & seguranca profissional dos jornalistas,
como observado em vérios dos relatos. A andlise dos diferentes
tipos de contratos expds a necessidade de maior regulamentagao
e garantias minimas, como proposto por Figaro (2017) e pelo
advogado entrevistado, que sugerem mudangas na legislacao para
proteger melhor os profissionais e evitar que contratos mais in-
formais se tornem a norma, substituindo vinculos formais com

direitos consolidados.
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Assim, o presente artigo refor¢a a importincia da discussao
sobre os modelos de contratagdo e as suas consequéncias na pré-
tica jornalistica, esperando contribuir para futuras pesquisas que
abordem solugées vidveis para melhorar a protegdo e a qualidade
de vida dos profissionais da drea quando se trata da relagao entre

empregadores ¢ empregados no jornalismo.
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O CONSUMO DE NOTICIAS
JORNALISTICAS: UM
RECORTE REGIONAL POR
FAIXAS ETARIAS

Ana Jilia da Cruz Cosfa | Anna Clara Pereira Rodrigues
Guilherme Goncalves Borges | Jodo Vitor de Jesus Pimentel

Julia Ayumi Kuramoto Kubo | Luanna Oliveira Souza

Introducéio

O questionamento “Como vocés consomem noticias hoje?” é
quase um ritual dos docentes em todo inicio de semestre no curso
de Jornalismo da Universidade Federal de Goids (UFG). Redes
sociais e sites de noticias dominam as respostas fornecidas pelos
discentes, seguido por televisao, podcasts, revistas fisicas, digitais
e até jornal impresso. Mesmo fora do ambiente académico e das
responsabilidades do profissional jornalista, a realidade de con-
sumo ¢ igualmente questionada. A incerteza quanto ao consumo

de noticias por parte da populagao, somada a preocupagio com a
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credibilidade e confiabilidade do jornalismo atual, inquietam os
profissionais da comunicagio.

Segundo Kuschick e Hauser (2015, p. 131), o jornalismo sofreu
inimeras transformagoes ao longo da histéria — tecnoldgica e sim-
bolicamente. Afinal, narra passado e presente de diferentes modos e
linguagens. “As transformagoes nao se configuram somente através
do impacto causado pelas tecnologias, mas também no contexto
social, histérico e cultural dos usos da informacao”.

Midias tradicionais outrora dominantes como TV, impresso e
rddio tiveram que se adaptar “[...] devido as possibilidades emer-
gentes dos avangos das telecomunicagoes nas tltimas décadas. Estes
processos ocasionaram mutagdes tecnoldgicas que resultaram na
hibridizagao e nos constantes processos de trabalhos e recursos téc-
nicos das plataformas digitais”, (Colombo, Varela, Biazotti, 2023,
p- 112). Contudo, a forma de consumo também foi transformada.

Estar online se tornou essencial para a comunicagio contemporanea.

O computador e o uso da internet vém se difundindo ao
longo do tempo e o estar online se mostra uma tecnologia
de informacio essencial para a comunica¢io entre pessoas.
Para quem nasceu em meio a essa realidade se torna mais
ficil a compreensio e o uso dessas ferramentas, mas para
os idosos de hoje, que s6 tiveram contato com a tecnologia

da internet recentemente, é um desafio se adaptar (Foletto,

Fiepke, Wilhelm, 2018, p. 505).

Surge, entdo, uma necessidade de ampliar as discussoes sobre
como se realiza o consumo de noticias na atualidade, levando em
consideragao uma popula¢io de diferentes faixas etdrias. Em Goids,

especificamente, ndo hd vastos estudos referentes ao tema, o que
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intrigou e motivou a pesquisa que antecedeu a escrita deste artigo. O
objetivo de entender sobre a relaio entre individuo e noticia é uma
forma de identificar como o jornalismo se estabelece atualmente.

A disciplina de Iniciagao Cientifica, ministrada para o curso de
Jornalismo da Faculdade de Informagio e Comunica¢io da UFG,
durante o segundo semestre do ano de 2024, foi a oportunidade
de pesquisar o tema “O mercado de trabalho jornalistico: configu-
ragoes contemporineas’, sob o recorte “Jornalismo e o consumo
de noticias na atualidade”. Para viabilizar um estudo, definimos a
questao-problema “Como as diferentes faixas etdrias consomem
e constroem a imagem do jornalismo?”.

A partir de entao, foi concebida uma pesquisa exploratéria
quantitativa com um questiondrio estruturado, produzido no
Google Forms e disponibilizado online, a luz, também, de referen-
cial teérico pertinente. Este artigo é, portanto, a apresentagao dos
resultados obtidos quanto a andlise de jovens, adultos e idosos
que moram na cidade de GoiAnia e os seus hibitos de consumo
de noticias jornalisticas.

Foram consideradas varidveis como idade, género, nivel de
escolaridade, renda e regiao de moradia, com o objetivo de com-
preender a frequéncia de consumo, tipos de contetido e meios de
comunicagio mais consumidos por respectiva faixa etdria, bem
como os critérios de confiabilidade para cada individuo e de que
maneira isso influencia no seu consumo e, consequentemente,

molda a imagem do jornalismo atualmente.

1. Comunicacéo, socializacao e identidade

No conceito de bios mididtico ou virtual, a partir da ideia de

Sodré, capturada por Sodré Colombo, Varela, Biazotti (2023), hd



263

a ideia de que vivemos em uma nova forma de vida, na qual o ser
humano e sua relagao com o mundo estao diretamente ligados
as experiéncias comunicacionais — compostas por informagoes,
que circulam sem fronteiras e que, por conseguinte, constroem
a identidade do individuo, sempre sujeitas a modificacoes e in-

fluéncias externas.

Bios virtual é a prétese, ndo apenas uma maquinaria comu-
nicacional que permite ao cidadio inteirar-se das coisas do
mundo, e sim uma ‘atmosfera’ magnética (um ethos feito de
habitos e afetos) onde, por um lado, ‘respira-se’ o consumo
programado pela socializacio latente do mercado e da ordem
tecnoldgica; por outro, ‘habita-se’ um mundo de imponde-
rabilidade, ubiquidade e interatividade (Colombo, Varela,
Biazotti, 2023, p. 121).

Ao nos depararmos com as redes sociais cada vez mais intrinse-
cas s relagoes sociais do século XXI, as midias tradicionais (jornal
impresso, rddio e televisio) — que antes definiam o tempo de cir-
culagao de informagoes e possuiam estrutura hierarquizada —, e o
consumo linear se transformaram. Essa transformacao se deu em
decorréncia da crise dos meios impressos e o advento da tecnologia,
consolidando o meio digital para diferentes geragoes e faixas etdrias.

Ao longo do processo de pesquisa em que se baseia este artigo,
foram notadas as diferentes percepgoes sobre o jornalismo e a forma
que os individuos interagem e constroem a sua imagem, sendo os
meios de comunicagio ndo apenas ferramentas, mas agentes for-
madores de uma nova realidade social. A sociedade contemporinea
estd regida pela midiatizagio, conceito este associado aos impactos

que os meios de comunicagao tém sobre as estruturas sociais, po-
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liticas, culturais e econémicas (Colombo, Varela, Biazotti, 2023).
Essas midias, para além de participarem do cotidiano das pessoas,
também influenciam as relagdes sociais e experiéncias humanas,
tendo o poder de alterar comportamentos e identidades.

Dessa forma, ¢ possivel afirmar que as evolugoes tecnoldgicas,
somadas & moderniza¢io dos meios comunicacionais, impactaram
diretamente a sociedade e seu modo de socializagao, mesmo que de
formas diferentes. A interpretagdo e a percep¢ao do mundo e das
experiéncias ocorrem de maneiras diversas, principalmente quando
dividimos individuos em faixas etdrias, suas interacoes, a forma
como acessam as informagoes e o contexto em que estao inseridos.

Os jovens de hoje, diferentemente das geragdes anteriores, cres-
ceram em um ambiente digital e altamente interativo, caracterizado
pela imponderabilidade e interatividade, no qual o consumo de
informacoes é mais fluido e imediato. Para Schlaucher (2012), os
jovens — que exercem papel de protagonismo no que diz respeito
ao dominio da linguagem dos meios digitais — passaram a migrar
dos meios tradicionais para novas midias que lhes oferecem maior
liberdade e autonomia para se expressarem e interagirem.

Por outro lado, para as geragoes mais velhas — que vivenciaram
e consumiram o auge da televisao e dos demais meios de comu-
nicagio tradicionais — o surgimento da tecnologia e das midias
sociais impactaram nao apenas a rotina, mas também os processos
comunicacionais jd anteriormente familiarizados. Enquanto alguns
idosos se aventuram no mundo digital, outros ainda preferem os
veiculos tradicionais. “Existe uma progressiva inser¢ao do idoso
na comunicagao virtual, mas ainda é uma pequena parcela desse
publico que demonstra estar habituada e confortdvel com esses

avangos tecnoldgicos” (Foletto, Fiepke, Wilhelm, 2018, p. 516).
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Ainda segundo Colombo, Varela e Biazotti (2023), a comu-
nicagdo — antes predominantemente unidirecional — sofreu uma
transformacio que possibilitou a saida do receptor da condi¢io de
consumidor passivo, que apenas recebia as informagées do emissor,
para tornar-se um agente ativo e critico no processo comunicativo.
Tal reconfiguragio, apoiada no surgimento e na popularidade das
redes sociais, permitiu um ambiente de informagdes quase ins-
tantineas, no qual as informagées estao sempre em movimento,

sendo atualizadas e modificadas em tempo real.

1.2 Consumo na atualidade

Para pensar o consumo de noticias jornalisticas na atualidade,
deve-se considerar a histéria dos meios de comunicacio e a latente
dependéncia da tecnologia. O jornalismo, para chegar a “audiéncia
de massas” (Deuze, 2000), utiliza a tecnologia para recolher, editar,

produzir e disseminar a informacio.

Desde o aparecimento dos primeiros jornais na Europa, durante
o século XVII, a tecnologia tem permitido que o jornalismo
se organize em torno de uma premissa bdsica: a transmissao
rdpida e perceptivel de informacio. Se olharmos para a histéria
da tecnologia na comunicagio social, poderfamos afirmar que
o século XIX estd ligado a (aparicio, crescimento e solidificacio
da) imprensa escrita, o século XX estd ligado a radiotelevisao e
o século XXI muito provavelmente ird ligar-se as plataformas
multimédia digitais (sem fios). O jornalismo tem-se profissio-
nalizado e evoluido de acordo com isto, desenvolvido especia-
lizagbes impressas (jornais e revistas), em rédio e televisao, bem

como no jornalismo digital (Deuze, 2006, p. 17).

O novo mundo digitalizado exigiu a adaptacao do jornalismo

para tentar garantir o publico. O advento dos novos meios de co-
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municagao — especialmente redes sociais, sites, blogs e plataformas
de streaming — alterou permanentemente a forma como os produtos
jornalisticos sao produzidos e consumidos, além de introduzir
novos critérios para determinar o valor e a relevincia do contetdo.

A Teoria do Agendamento ou Agenda Setting considera que os
meios de comunica¢io predeterminam os assuntos a serem abor-
dados pela produgio jornalistica, corroborando a tese do poder
de influéncia dos media. Nelson Traquina (2000), posteriormente,
afirma que a imprensa “pode, na maior parte das vezes, nio con-
seguir dizer as pessoas como pensar, mas tem, no entanto, uma
capacidade espantosa para dizer aos seus préprios leitores sobre”
(Traquina, 2000, p. 7). Dessa forma, o consumo de noticias jor-
nalisticas na era digital é influenciado nao s6 pela tecnologia, mas
também pelos modos como os meios de comunicagao direcionam

a atengio publica.

1.2 Representacdo, interesse e papel do jornalismo

Ao longo dos anos e do avango da sociedade, a cultura, os
costumes e os hdbitos vao se moldando e transformando. O jor-
nalismo acompanha essas mudangas e passa a ser compreendido
de diferentes formas em suas diversas plataformas, sejam impres-
sas, digitais ou televisivas. A imagem do jornalismo ¢ de suma
importancia para despertar o interesse da sociedade e incentivar
seu consumo — nao apenas por sua credibilidade, mas também por
seu papel como mediador social. Essa identidade, no entanto, é
percebida de maneiras distintas entre as diferentes faixas etdrias,
como jovens, adultos e idosos.

Os jovens estao cada vez mais conectados ao mundo da co-

municagao, seja como telespectadores ou na exuberante tentativa
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de conquistar um espago como porta-vozes dos seus interesses
nas redes sociais. J4 os idosos ainda costumam acompanhar os
meios de comunica¢iao mais tradicionais, seja para assistir a um
telejornal ou uma novela. Por outro lado, os adultos estio meio a
meio nessa jornada de acompanhar o avango tecnoldgico e ainda
acompanhar ridio, TV e todos os veiculos informativos existentes.
Buckingham (20006) explica como a diferenca geracional reflete

na relagio com as midias.

As midias contemporineas preferidas pelos jovens tém qua-
lidades fundamentalmente diferentes daquelas da geragao de
seus pais. As novas midias sdo vistas como mais democrdticas
que autoritdrias; mais diversificadas do que homogéneas; mais
participatérias do que passivas. Avalia-se que elas engendram
novas formas de consciéncia entre os jovens, que os levam
além da limitada imaginacio de seus pais e professores (Buc-
kingham, 2006, p. 31).

Para Morin (1999), a sociedade é produzida pelas interacoes
entre individuos, mas, uma vez produzida, retroage sobre estes
mesmos, também produzindo-os. Nesse sentido, as faixas etdrias
se conectam pela frequente interagao entre os sujeitos deste mes-
mo grupo e, a partir disso, a identidade de veiculos informativos
para a sociedade é construida, considerando, também, multiplas
premissas como poder, responsabilidade e credibilidade.

De fato, a imagem do jornalismo ¢é socialmente construida e,
de certa forma, a partir de seus profissionais. Para compreender
como essa identidade ¢é vista para cada geracio, é preciso um didlogo
entre comunicagao, sociologia e psicologia, onde sao analisadas

questdes socioecondmicas, de género e cultura. Para Souza e Aze-
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védo (2018, p. 4), “as pessoas estdao construindo suas identidades
a todo o momento, na contemporaneidade os espagos mididticos
auxiliam nessa construgao”, assim, a representa¢io do jornalismo
tem um papel fundamental na construcio identitdria dos cidadaos,
o que refor¢a a importincia de os préprios jornalistas ajudem a
construir uma imagem representativa e confidvel do jornalismo.
O jornalismo cumpre um papel vital na sociedade, as diferentes
geracoes entendem e observam essa responsabilidade de modos
distintos. E diante do vasto catdlogo de informagoes publicadas
diariamente, somado a tecnologia que permite a filtragem de
contetidos, consumir informagées que dialogam especificamente
com seus préprios interesses é, sobretudo, desejavel. Para todas as
faixas etdrias, a construgao da imagem do jornalismo é moldada

por suas preferéncias ideoldgicas, politicas e culturais.

2. Metodologia

Por se tratar de uma pesquisa exploratdria, cujo objetivo é o de
fornecer algumas respostas para a questao-problema que norteia este
artigo — “Como as diferentes faixas etdrias consomem e constroem
a imagem do jornalismo?”, foram realizados dois procedimentos
metodoldgicos: (a) levantamento bibliografico, com a fun¢io de
ampliar os conhecimentos acerca dos estudos jé desenvolvidos sobre
o consumo de noticias ante as transformagdes tecnoldgicas e gera-
cionais; (b) aplicagio de um questiondrio tipo Survey, instrumento
de pesquisa que fornece descrigdes estatisticas de uma amostra do
universo a ser analisado (Mineiro, 2020). A partir desse tltimo

instrumento, organizou-se o estudo em “sub-etapas”.
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2.1 Elaboracdo e aplicacdo do questionério

A elaboragao do formuldrio considerou varidveis que se inter-
seccionassem, isto é, que se relacionam de algum modo com o
objeto escolhido. Ao delimitar isso, foi elaborado um questiondrio
no Google Forms, e foi priorizada a transparéncia, por meio do
Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE), além da
clareza em cada secio e diferentes varidveis, como o uso de escalas,
ordenacio e multiplas escolhas.

O questiondrio foi elaborado e aplicado pela internet devido
a0 custo baixo, obtengao de respostas imediatas e tabula¢io auto-
madtica das respostas, além do alcance maior 4 amostra escolhida.
Em razao do prazo limitado para a elabora¢io da pesquisa, foram
obtidas 90 respostas no decorrer de 15 dias e, como critério para a
finalizagao dessa etapa, levamos em consideracio a pirimide etdria
de Goiania do Censo do IBGE de 2022.

Entre as 90 respostas obtidas: 27 (30%) foram da faixa etdria
de 15 a 25 anos, 18 (20%) de pessoas com mais de 65 anos; e, 45
delas (50%) de adultos com 30 a 50 anos. Em todas as faixas etdrias
escolhidas, foi maior a participagiao de Mulheres Cisgénero'. Dessa
forma, a amostra obtida demonstrou-se alinhada a propor¢ao da
populagio goiana sob a dtica do género e da idade.

A partir dessas informagoes, o critério utilizado para a catego-
rizagdo das faixas etdrias relacionou-se com a divisao presente na
pirAmide etdria citada e as transformagées tecnoldgicas, que afeta-
ram nao somente o fazer jornalismo como também o consumo e a

imagem deste. Kérley e Winques (2016) destacam a importincia de

1 O termo cisgénero refere-se as pessoas que se identificam com o género que
lhes foi atribuido ao nascer, enquanto transgénero seria o que foge dessa visao
marcada pelo determinismo bioldgico (Silva, Souza, Bezerra, 2019, p. 4).
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considerar a pluralidade de conceitos sobre geracoes, entendendo-as

como prdticas coletivas moldadas por um contexto sécio-histérico.

3. Andlise e discuss@o dos dados

Com o fechamento do questiondrio, os dados obtidos foram
tabulados e analisados com o auxilio da ferramenta Google Sheets.
A amostra obtida ¢ proporcional & pirimide etdria da populagio de
Goiania (grafico 1), ndo havendo, assim, a necessidade de igualar
o nimero de respostas das faixas etdrias ou realizar um célculo de

margem de erro.

Grifico 1 - Piramide etdria de Goiania

Piramide etaria

100 anos ou mais
9599 anos
90a94anos
85289 anos
80asg4anos
75a79 anos
70a74 anos
65269 anos
60a64anos
55a59anos
50a54 anos
4549 anos
40a44anos
35a39anos
30a34anos
2529 anos
20a24anos
15a19 anos
10a14 anos
5a9anos

Oadanos

Fonte: IBGE (2022)

As categorias utilizadas para tratamento e a andlise das respostas

recolhidas sdo: 0 consumo e a imagem do jornalismo em Goiania.

0,00%
0,02%
0,08%
020%
o4a%

o7%

157%
200%
240%
201%
320%
390%
403%
s01%
an
3e7%
320%
305%
318%

295%

Homens Mulheres

oo1%
0,04%
oar%
038%
068%
1,05%
162%
217%
269%
307%

3.40%

374%
443%
aarx
a2
a2r%
401%
327%

2,94%

308%

287%
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3.1 Consumo do jornalismo em Goiénia

Para compreender a rotina de consumo de produgdes jornalisticas

dos moradores de Goiénia, foram propostas questoes a respeito de:

a.

b.

d.

€.

Frequéncia de consumo de noticias jornalisticas;
Editorias mais e menos consumidas;

Tipos de consumo de noticias, se locais, nacionais e inter-
nacionais;

Meios de comunicagao mais e menos consumidos;

Confianca na apura¢io dos diferentes meios de comunicagio.

Inicialmente, verificamos que a maioria populacional de todas as

faixas etdrias consome noticias todos os dias da semana, até mesmo

os jovens, entre 15 a 25 anos. Além disso, os jovens apresentaram

o menor niimero de respostas “1 vez por semana’, embora seja a

Gnica a apresentar respostas (3) “Nunca”. Na faixa etdria de mais

de 65 anos, nota-se uma polariza¢io: 14 pessoas responderam que

consomem noticias todos os dias da semana, enquanto as 4 restantes

alegam consumir apenas 1 vez por semana. A semelhanca entre as

faixas etdrias jovem e adulta estd na predominancia de respostas

variadas dentro de cada grupo, evidenciando a diversidade nos

padrées de consumo de produgdes jornalisticas.
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Griéfico 2 - Frequéncia de consumo de noticias

Frequéncia de consumo
W Entre 15225 anos M Entre 30 e 50 anos Mais de 65 anos

30 +

DUJO! SOIDJloU Sp ownsuod O

EE BB &

1x por semana  3x por semana  Dia sim, dia ndao Nunca Todos os dias da semana

Com que frequéncia vocé consome noticias jomalisticas?

Fonte: Elaborado pelos autores

Portanto, apés o entendimento da frequéncia de consumo, mos-
trou-se necessirio compreender quais eram os contetidos — editorias
— mais consumidos. Desse modo, podemos tragar a identidade
cultural das diversas faixas etdrias, seguindo a ideia de Winques
(2016, p. 148) de que “qualquer ato de consumo é essencialmente

cultural”. O autor defende, portanto, que:

SIS SOX!O} 10d |OUO!68J 91008l WN SOJIIS]

[...] o fato de consumir e utilizar produtos como subsidios
de construgio e afirmacio de identidades, exclusio e dife-
renciagio, sio universais. Ainda, mediante a visualizacao do
consumo é possivel identificar atos locais e mundanos que tém
conexdo com a produgio, circulagio e inovagio tecnolédgica
(Winques, 2016, p. 148).

Pedimos entio, para que se enumerasse de 0 a 8 (8 sendo o mais

consumido e 0 0 menos consumido) as editorias de: Entretenimento,
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Cultura, Seguranca, Educacao, Ciéncia e Tecnologia, Politica, Saide
e Economia. Na faixa etdria jovem — dos 15 aos 25 anos — percebe-se
uma predominéncia no consumo pelas editorias de Entretenimento e
Cultura, enquanto dreas como Economia e Satide despertam menor
interesse. A editoria de Educagao apresentou uma discrepancia maior

de respostas, bem espalhadas por entre o espectro.

Grifico 3 - Editorias mais consumidas (15-25 anos)

Entretenimenta

Cultura me
[ I
Seguranga
s
[ |
m3
[ )
[ K

Educagio

Cigncia e Tecnologia
Politica

Salde

0% 25% 50% 75% 100%

Fonte: Elaborado pelos autores

Os adultos de 30 a 50 anos tiveram um equilibrio de consumo
por entre todas as editorias, com exce¢do de economia, cuja apenas
um entrevistado relatou consumir com maior frequéncia. Podemos
ver também, interessantemente, que a editoria com menor consumo

¢ a de politica, registrando 11 respostas de grau “1”.
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Griafico 4 - Editorias mais consumidas (30-50 anos)
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Fonte: Elaborado pelos autores

Por fim, o publico acima dos 65 anos apresenta um forte - e
quase exclusivo - interesse pela temdtica da Politica, enquanto as
demais dreas, especialmente Cultura e Entretenimento, revelam

maior desinteresse.

Grifico 5 - Editorias mais consumidas (65+ anos)

me
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Entretenimento

Ciéncia & Tecnologia

0% 25% 50% 75% 100%

Fonte: Elaborado pelos autores

Também buscamos compreender quais meios de comunicagao

estavam sendo utilizados para consumo das produgoes jornalisticas,
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chegando a duas varidveis: os meios de comunica¢ao mais consu-

midos e os meios de comunicacio considerados mais confidveis.

Griéfico 6 - Meios de comunicacio mais consumidos

Consumo x Veiculo
m
[

Redes sociais
Sites

TV Aberta
| )

[
[ B
7
[ R

TV Assinatura
Radio
Podcasts

Jomnal Impresso
Ravista Fisica

Revista Digital

100

Fonte: Elaborado pelos autores

Foi possivel observar, entdo, que os meios de comunicagio mais
utilizados pela populacio goianiense sdo as redes sociais, TV por
assinatura e TV aberta. Por outro lado, a revista fisica, o jornal
impresso e a revista digital sio os veiculos menos consumidos. E
possivel analisar que a maior parte dos veiculos nio sio consumidos,
havendo quase que uma monopolizacio das redes sociais enquanto

meio primordial de disseminag¢io de produtos jornalisticos.

Grifico 7 - Confianca nos meios de comunicagio

RELAGAO VEICULOS X GRAU DE CONFIABILIDADE
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Fonte: Elaborado pelos autores
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Em geral, nota-se um aprego maior por noticias jornalisticas
produzidas por TV aberta, TV por assinatura e sites. Em contra-
partida, os veiculos menos confiados sdo, respectivamente, Podcasts,
revistas fisicas e redes sociais. Esta mostra-se uma contradicio,
visto que os meios de comunicagao mais utilizados nao sio os mais

confiados — pelo contrdrio, s2o os menos confiados — e vice-versa.

4.2 Imagem do jornalismo em Goidnia

Com o objetivo de verificar como a imagem do jornalismo ¢é
construida entre jovens de 15 a 25 anos, adultos de 30 a 50 anos
e idosos de mais de 65 anos, que residem em Goiénia, foram se-
lecionadas algumas varidveis:

a. Representagio social nas noticias que consome;

b. Assuntos de interesse;

c. Papel do jornalismo;

d. Interagdo com noticias jornalisticas.

Quando questionados sobre se sentirem representados social,
ideoldgica e socialmente nas noticias que consomem, pode ser
verificado através dos grificos 8, 9 e 10, que os jovens estao mais
propicios a concordarem que o jornalismo os representa. Entre os
entrevistados mais jovens, de 27, apenas dois discordaram total-
mente e trés discordaram, o niimero para aqueles que concordaram
totalmente ainda foi baixo, com apenas dois.

Por outro lado, os idosos sdo o publico que possui maior ddvida
quanto a representagao do jornalismo. De 18 idosos, apenas quatro
concordaram, em contrapartida, cinco nao sabiam responder. J4
entre os adultos, 14 marcaram a opg¢io “ndo estou certo da res-
posta”, 12 discordaram e 13 concordaram, ou seja, ainda hd uma

parcela de adultos que se veem representados no jornalismo, mas
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uma grande quantidade ainda nao sabe se sente que o jornalismo

trata de assuntos que os representam.

Griéfico 8 - Representacio nas noticias (15-25 anos)
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Fonte: Elaborado pelos autores

Gréfico 9 - Representacio nas noticias (30-50 anos)
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Fonte: Elaborado pelos autores
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Griéfico 10 - Representagio nas noticias (+65 anos)
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Fonte: Elaborado pelos autores

De modo geral, de acordo com o grifico 11, o presente estudo
indica que o ntimero de individuos que se sentem representados
pelo jornalismo é maior. Entretanto, ainda hd um ndmero signi-

ficativo que nio sabe responder.

Grifico 11 - Representagio nas noticias

Vocé se sente representado(a) social, ideoldgica e socialmente nas noticias que consome?
90 respostas

@ Concordo totalmente

@ Concordo

@ Nao estou certo da resposta
@ Discordo

@ Discordo totalmente

SIS SOX[OJI 10d |DUO!69J 91008l WN SOJIIS]

Fonte: Google Forms
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Para Vidal (2009), o interesse pode ser definido como:

[...] conveniéncia, lucro, proveito, vantagem que alguém
encontra em alguma coisa; atrativo, simpatia. Publico, por
sua vez, tem definicoes diversas, sendo as seguintes relacio-
nadas ao objetivo deste estudo: que serve para uso de todo;
comum; relativo ao governo do pais e a suas relagdes com os
cidadios: notério (Vidal, 2009, p. 67).

Para compreender como as pessoas que responderam a este
questiondrio avaliam a abordagem do jornalismo em relagio a
temas de seu interesse, solicitamos que atribuissem uma nota de
zero a cinco (gréfico 12). Dentre os 90 entrevistados, 34,4% mar-
caram o numero trés para essa pergunta, sendo assim, a maijoria
dos individuos que responderam a essa questdo se mostraram em
duvida ou incertos quanto a isso. Em relagdo aos outros niimeros,
apenas 10% aprovam o jornalismo como mediador de assuntos
do seu préprio interesse, 23,3% concordam parcialmente. Jd de
modo negativo, 20% escolheram a opgao dois, 5,6% a opgao um
e 3,3% selecionaram zero.

Analisando os dados com as idades isoladas, a escolha em clas-
sificar o nimero quatro foi a maior entre os jovens. Os adultos
foram 19 na opgao trés, ou seja, o pablico que mais estd centrali-
zado nesse debate. Em relacio aos idosos, se mostraram bastante
divididos, enquanto seis escolheram o nimero dois, outros seis

escolheram o numero quatro.



280

OUJO! SOIDJloU Sp ownsuod O

SIS SOX!O} 10d |OUO!68J 91008l WN SOJIIS]

Grifico 12 - Atencio ao interesse dos entrevistados

Em uma escala de 0 a 5, o quanto vocé acha que o jornalismo fala diretamente sobre assuntos do
seu interesse?
90 respostas

40

30 31 (34,4%)

29 20 (22,2%) 21 (23,3%)

10 (11,1%)

Fonte: Google Forms

Em relacio ao papel do jornalismo, os resultados da pesquisa
mostram que 0s jovens sao um grupo que majoritariamente enxerga
o jornalismo como relevante. Em sua maioria, os adultos também
seguem a mesma linha de raciocinio. Em outra perspectiva, tiveram
mais votantes que escolheram “pouco relevante” se considerando
todos os publicos. Ao reunir todos os dados (gréfico 13), 42,2%
entendem o jornalismo como muito relevante para a sociedade
atual, em seguida, 31,1% acreditam que é relevante. 20% passam

a ter a imagem do jornalismo como pouco relevante.

Grifico 13 - Papel do jornalismo

Como vocé avalia o papel do jornalismo na sociedade atual?

90 respostas
@ Muito relevante
@ Relevante
@ Pouco relevante
‘ @ Irrelevante
= @ Nao sei dizer

Fonte: Google Forms
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Compreendendo as respostas obtidas é interessante buscar enten-
der de que modo o jornalismo tem se tornado pouco relevante para
os idosos. “A sociedade cobra um jornalismo de melhor qualidade.
Mais honesto, mais apurado, mais explicativo, mais contextuali-
zado” (Campos, 2009, p. 16). Nesse raciocinio, o jornalismo tem
avan¢ado juntamente com a tecnologia, constantemente hd um
bombardeio de informagées nos veiculos de comunicagao, porém
o publico idoso é o mais prejudicado com essa nova onda digital.

Interagir com as noticias jornalisticas reflete na forma como ele
é visto. Compartilhar, comentar ou até conversar com amigos sobre
essas matérias ¢, de certa forma, demonstrar que hd confiabilidade

na fonte primdria da informagao.

Grifico 14 - Interagio com as noticias

Como vocé interage com noticias jornalisticas?
90 respostas

Comento nas redes sociais 22 (24,4%)

Comento entre amigos 57 (63,3%)

Apenas compartilho o noticiario,

sem comentarios 8(10%)

Vejo o noticiario junto com

e 26 (28,9%)
amigos, familiares e/ou colega...

Nao costumo interagir 24 (26,7%)

Fonte: Google Forms

Neste item, foi obtido um niimero significativo de respostas
de pessoas que interagem com as noticias (gréfico 14), seja com
comentdrios, compartilhamentos ou consumindo juntamente com
outras pessoas. O resultado da pesquisa entrega que os adultos
costumam comentar mais com os amigos, enquanto a maioria dos

jovens e idosos nao costumam interagir.
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Tendo em conta os resultados obtidos, é importante destacar as
diferentes necessidades que cada faixa etdria possui para consumir
o jornalismo. Entretanto, é conclusivo que apesar das incongruén-
cias, a imagem ¢ positiva para as diferentes geragdes. Enquanto
os idosos precisam retomar a confianga no jornalismo, os jovens

tém o déficit de noticidrios que falem diretamente com e para eles.

Consideracées finais

Este estudo buscou compreender o consumo de noticias pelas
diferentes faixas etdrias da populagio de Goi4nia, bem como captar
percepgoes sobre a confiabilidade e relevincia do jornalismo. Os
resultados obtidos apresentam uma relativa auséncia de consumo
de produgoes jornalisticas tradicionais, substituido — em sua maio-
ria — pela tecnologia digital. Esse fato revela-se contraditério sob
a perspectiva de que se pode observar, também pela maioria, que
as redes sociais foram definidas como “ndo confidveis”. Tal per-
cep¢ao aponta para um cendrio de oportunidades e desafios para o
jornalismo: enquanto a tecnologia facilita o alcance e o consumo,
a credibilidade precisa ser resgatada e fortalecida.

Além disso, evidenciou-se que as diferentes faixas etdrias possuem
necessidades e preferéncias especificas no consumo de noticias. Os
jovens optam por conteidos mais dinimicos; os idosos tendem a
consumir mais assuntos voltados a politica em midias tradicionais e
os adultos ocupam uma “posi¢ao hibrida”, transitando entre meios
digitais e convencionais. Outra reflexao diz respeito ao sentimento
de representatividade do publico nas noticias que consome, em
que a maioria revelou ter uma baixa conexao com o jornalismo

produzido atualmente.



283

Portanto, a pesquisa mostra que, apesar do papel autolegitimado
como agente social e pilar da democracia, o jornalismo enfrenta
desafios inerentes ao cendrio contemporaneo. Os resultados aqui
obtidos podem servir como base para futuros estudos que visem
compreender, com maior profundidade, tépicos relacionados a
confian¢a do publico, o didlogo entre geracoes e as transformagoes
tecnolégicas. Dessa forma, podendo inferir estratégias para que a

drea ndo apenas sobreviva, como também se fortaleca.
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