i Fiicou

Vil Feira de Informacdo e Comunicacao

Oficinas, minicursos e G'I's mar-
cam o setimo ano da Feira de In-
formacao e Comunicacao da UFG
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Edi¢ao Felipe Ungarelli, Sara Luiza e Jéssica Reges

Diagramagao Larissa Quixabeira

Entrevista

L Vera Tris Paternostro |
mostra caminhos
para novos jorna-
listas e fala sobre
a mudanca no
cenario da profissao

>>5:

------------‘




Samambaia >> Goidnia | maio, 2013

aeliteriall

Informacao nunca é demais

Texto: Joao Victor Guedes

Apos 59 edicoes, conseguimos pela
primeira vez organizar um material
completarmente tematico. Todo o conte-
udo da edigdo 60 é voltado para a VII
Feira da Informacio e Comunicacio
(Feicom), evento organizado pela Facul-
dade de Comunicacdo e Bibliotecono-
mia. Aqui, o leitor tem a possibilidade
de se inteirar da programagio e confe-
rir entrevistas. Em trés dias de Feicom,
“Criatividade, Responsabilidade Social
e Inteligéncia” marcam a interagio entre
discentes, docentes e convidados, refor-
gando o compromisso com um ambien-
te capaz de levantar questionamentos,
formar opinices e, acima de tudo, capa-
citar grandes comunicadores.

Neste ano, contamos coma TV UFG
e os colegas de Gestdao da Informagéo.
Mais gente para ajudar nesta Feira que
ja se consolidou como uma das mais im-

artigoe

portantes do seguimento no Centro-Oes-
te. O que ndo falta nas proximas paginas
é criatividade. O esforco dos alunos de
Jornal Impresso [ em elaborar as primei-
ras pautas merece reconhecimento. A
iniciativa € dos estudantes da disciplina
oferecida pela professora Luciene Dias.

Juntos, Samambaia e Feicom tém o
compromisso de transmitir informacdo.
Teremos, assim, o conhecimento necessa-
rio para aplicar a comunicagdo sem dife-
rengas, preconceitos e intolerancias. Que
una diversas comunidades, varias ideias
em um s6 mundo. Poder participar da
VII Feicom é um exercicio académico
importante para a formagao profissional.
O que seria de todos nos em um mun-
do vazio? Sem saber que o planeta sofre,
que a violéncia mata, que “a esperanca é
a tltima que morre”? Por isso questione,
reflita, duvide e, claro, participe!

ofoftana{ 0‘3':!:0.; .

Vitrine publica da producao intelectual e cultural

Texto: Prof. Magno Medeiros*

A palavra feira deriva do latim
feria, que significa “dia de festa”. Do
ponto de vista etimologico, o termo
remete a nocio de “feriado festivo”,
momento em que a comunidade
interrompe sua rotina para celebrar
o encontro das pessoas em torno de
uma festa popular, originariamente
religiosa ou comercial. Em tempos
remotos, até guerras ja foram
interrompidas para a realizacao desses
eventos. Historicamente, as feiras
surgiram a partir do século 500 a.C,,
no Medio Oriente, e estavam ligadas
as festividades religiosas, em torno
das quais as pessoas aproveitavam a
oportunidade para a exposigdo, a troca
e o comércio de mercadorias.

Hoje, a palavra feira tem outros
significados, existern as feiras de
ciéncia, de inovagdao tecnologica,
de moda, de gastronomia, de arte,
e de cultura. Mantém-se a nocgao

etimoldgica de “festividade” e de
“encontro festivo”, mas amplia-se
para outros aspectos da realidade
contemporanea.

A feira guarda o sentido original
de encontro festivo, popular e
comunitario. Mas vem sofrendo
transmutagdes. Hoje, ela transcende
a orbita marcadamente religiosa e
comercial para alcangar o mundo das
producoes simbolicas e imaginarias.
Ela ¢, sobretudo, o locus onde
expomos nossos produtos e servigos
a praga publica, hoje globalizada
e desterritorializada. Portanto, a
feira € a vitrine publica de agdes
e realizagbes, cuja caracteristica
principal é a celebragdo festiva dos
resultados alcangados e/ou projetados
pelo trabalho ardiloso.

Transparéncia, aliada a visibilidade,
difusdo cientifica e socializacao do
conhecimento. Esta é a concepgido
pedagogica daFeicom, promovida pela
Facomb/UFG. Uma feira apresenta a

produgdo de professores, estudantes,
pesquisadores e técnicos.

Ao ensejo de realizacdo da VII
Feicom, queremos saudar a Comissido
Organizadora e ressaltamos também
o valoroso apoio dos estudantes. Por
fim, agradecemos os apoiadores do
evento, os estudantes participantes e os
palestrantes convidados. Somos gratos,
ainda, aos professores e pesquisadores
que se dispuseram a ministrar um
minicurso, uma oficina ou outra
atividade académica e cientifica.

Uma feira se faz, efetivamente,
a partir e com o esfor¢o coletivo de
todos. Afinal, a feira é um encontro de
talentos, € a oportunidade da troca e do
intercambio, éainteragdo universidade-
sociedade, € a festividade do trabalho
realizado. Enfim, a celebragao das maos
que produzem ciéncia, tecnologia,
conhecimento, arte e cultura.

*Doutor pela USP, professor e diretor
da Facomb UFG
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VIl Feicom abre as portas para novas midias

EDI(;AO INOVA E COLOCA OS ESTUDANTES EM FOCO EM TODAS AS ETAPAS DE PRODUCAO E DIVULGACAC DA FEIRA

Texto: Marcelo Gouveia
Edigdo: Luiza Guimaraes
Diagramacdo:Larissa Quixabeira

Feicom ¢ uma mostra de
produtos e servigos em in-
formagio e comunicagdo,

organizada e gerida pela Faculdade
de Comunicagio e Biblioteconomia,
Facomb, da Universidade Federal de
Goias, UFG . A Feira funciona como
um espaco aberto para apresentacao
de trabalhos cientificos e técnicos, pro-
jetos experimentais, videos, fotos, pa-
lestras, conferéncias, debates e exposi-
goes artistico-culturais que envolvem
todos os cursos da Faculdade de Co-
municagdo, além de profissionais da
drea que oferecem tematicas sempre
atuais ao setor.

O evento deixou marcas positivas no
contexto académico goiano desde sua
primeira edi¢do, em 2007 e surge como
uma oportunidade de interagao acadé-
mica, disseminagao cientifica e integra-
¢do entre docente e discente A Feicom
ganhou continuidade e, em sua sétima
edicio, se consolida como um dos even-
tos mais tradicionais e representativos
da comunicagio no Centro-Oeste,

A partir dessa perspectiva, a Feicom
desponta com umnovo desafio,
realizar a VIl edi¢do da Feira
com a tematica: Cria-

tividade, Respon- _,": N
sabilidade Social e / & ;
Inteligéncia.  Tais "'
assuntos vio ser
interpretados mais '
uma vez no perfil e
reconhecimento de
seus palestrantes,

conferencistas, mi-
nistrantes e facilita-
dores.

O Presidente

da Coordenagido da VII Feicom, pro-
fessor César Viana, afirma que os as-
suntos que vido servir como tema para
a edicao desse ano estao correlaciona-
dos, apesar da especificidade de cada
um deles. “Essa correlagdo entre temas
diversos € o que a mais quer emos fa-
zer nos trabalhos da Facomb e por isso
a importancia de ser revelado dentro
da Feicom”, atenta Viana.

De cara nova

Com a jungao do curso de Gestao
da Informagao a Facomb, no ultimo
semestre, a Feicom ganha uma nova
roupagem. Nesta edi¢do, a maneira
de mostrar tudo o que é produzido

na Faculdade de

O tema do evento € Criatividade, Responsabilidade Social e Inteligéndia

relagéo entre
sidiversos € o que
mais queremos fazer nos
trabalhos da Facomb.” as
César Viana,
Presidente da coordenagdo da Feicom

Comunicacido estara focada nos alu-
nos. Desse modo, os estudantes esco-
lTheram as tematicas e realizam tanto a
cobertura, quanto
a promogdo do
evento. Segundo
César Viana, os
discentes contam
historias de-
les, mostrando a
propria produgido
e assim, sdo ca-
pazes de gerar novas maneiras de se
produzir e pensar comunicagao.

A presenca efetiva dos alunos sem-
pre foi parte fundamental da Feicom; o
diferencial desse ano € o uso de novas
midias. Juntamente com Gestao da In-
formacdo, os cursos de Jornalismo, Re-
lagbes Publicas, Publicidade e Propa-
ganda e Biblioteconomia conseguem
rastrear todas as audiéncias criadas e
mapear os usuarios analisados. Esta
nova abordagem permite com que o
evento fortaleca sua identidade, den-
tro e fora da UFG.

Novidades

A coordenacio da VII Feicom asse-
gurou uma parceria com a Tv UFG. Os
alunos da organizagao tiveram a opor-
tunidade de produzir e divulgar o ma-
terial audiovisual sobre a Feira
(programas de curta duragdo
e matérias jornalisticas) que é

transmitido na programacao
do canal. Além da Tv UFG,
outros veiculos midiaticos da
universidade, como a Radio
Universitaria, estao envolvidos
na divulgagao do evento. O uso
dos meios da propria UFG para a
difusdo da Feira faz com que a Fei-
com envolva grande parte da comunida-

Fotos: Acervo Feicom

Professor César Viana, presidente da
Coordenacdo da Feicom

de académica e assim, se consolide como
projeto de extensio na universidade.

Além do uso dos veiculos de comu-
nicacdo da UFG para difusdo do evento,
a edigdo de 2013 conta com novidades
também em sua programacao, incluin-
do apresentacdes culturais diversas e
dos proprios alunos, a Feira dispde de
uma sala interativa de games e outra de
quadrinhos e caricaturas.

Relevancia

A Feicom e parte essencial da iden-
tidade da Faculdade de Comunicagio,
é uma forma de mostrar o talento de
alunos e professores da institui¢ao e
tudo o que é produzido aqui. Nela, os
participantes tém a oportunidade de
trocar experiéncias, compartilharem
os trabalhos desenvolvidos na area e
promover o dialogo entre academia e
mercado. Mais do que isso, o evento
é uma janela para universidades no
estado e no pais. Com a Feicom, a co-
municagdo goiana € vista e vista com
pompa de quem sabe o que faz.
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Producao marca sétima edicao da feira

MOVIMENTO INEDITO DE TRABALHO CONJUNTO coM A TV UFG DEVE IR ALEM DO PERIODO DE REALIZACAO DO EVENTO

Texto: Lucas Fenrir
Edicao: Jéssica Reges
Diagramac&o: Murilo Nascente

ste ano, uma parceria da RTVE/
E UFG com os organizadores da

Feicom trouxe inovagdes por
parte dos alunos, que se empenham em
trazer algo novo e diferente de todas as
edicdes anteriores, além de igualmente
cativante no tema a ser debatido.

O projeto ¢ uma unido entre a pro-
pria feira e a TV UFG. A chamada TV
Feicom sera organizada de duas for-
mas: a primeira € com contetido de
inter-programas para a TV UFG que
tambem sera veiculado no blog da fei-
ra e a segunda, com contetido exclusi-
vo para o blog, de cunho mais jorna-
listico, com assuntos voltados para a
universidade e a comunidade.

Nessa parceria, enquanto a Feicom
entra com o0s programas, a emissora da
Universidade da auxilio técnico e ofe-
rece workshops de captura e edigdo de
audio e video, criagdo de roteiro, etc.

Luiza Mylena, coordenadora de jor-
nalismo da Feicom, explica que a criagdo

de um telejornal é algo complexo, que
demanda tempo e muita responsabili-
dade, justamente porque deve-se pensar
na linha editorial e na angulacao das
pautas para que seja de acordo com o
temna da Feicom, que remete ao novo.

“Tudo que estamos pensando em
produzir é um material que seja atra-
tivo, porque queremos passar uma
imagem que tanto a Feicom como a Fa-
comb podem ser interessantes e atrati-
vas, seja para os estudantes da Facomb,
como para o restante da Universidade
e até mesmo para a comunidade exter-
na” afirma Luiza.

Segundo os organizadores, oito
reportagens vao ser divulgadas para
a TV UFG, sendo produzidas antes e
durante a Feicom, a fim de abordar
tanto a Facomb, sede do evento, quan-
to a propria feira.

Ainda em fase de produgdo, a pe-
riodicidade da programacgao da TV
Feicom € incerta. A frequéncia pré-
-estabalecida € que antes da feira a
equipe produza um programa por se-

Alunos se empenham nas producdes audiovisuais que fardo parte da feira

I

Fotos: Acervo Feicom

Académicos comecam os preparativos para os interprogramas

mana, para o blog e para a emissora,
e durante a Feicom eles pretendem
langar um programa por dia.

QO projeto de audio e video, no en-
tanto, vai além. No futuro, a equipe
nido pretende permanecer isolada ape-
nas na Facomnb, mas depois do evento o
objetivo é expandir os horizontes, a fim
de tratar de abordar diversos assuntos.

QO  estudante

como publico alvo”, declara Gabriel,
refor¢ando a ideia de que o projeto de
audio e video veio para marcar real-
mente essa sétima edigdo da feira.

Os interessados em fazer parte des-
se projeto poderdo aprender do a manu-
sear e compreender como funcionam os
equipamentos audiovisuais. Reunides
de pauta, agendamento de entrevistas,
correrias para colocar as decupagens e

de jornalismo, matérias em dia. Para muitos calouros
Gabriel Trin- do curso, foi
dade, é um dos Tiudo que pensamos em uma  opor-
responsaveis por ; sz T tunidade de
esse foco audio- pI-‘Odl.lZl[‘f} um I’I’l.d[CI‘I-Jl trabalhar em
visual da feira gque s€ja EJ.l.I'atl\"O” uma das ver-
“O foco sdo as . tentes do jor-
reportagens,  porém sza. My 'ref"a’ . nalismo.

o desejo do projeto ¢ coordenadora de jornalismo na Feicom -, . Fei-

avancar durante a Feicom para um
programa completo, com ancoras e
tudo o mais, para apresentagio do
material audiovisual; além disso, nos-
sa intengdo é continuar os trabalhos
durante e depois da feira para esta-
belecermos uma TV da Facomb, fei-
ta pela faculdade e tendo ela mesma

com, os alunos ndo so aprendermn rmais
sobre o proprio curso como estabelecern
varios dialogos entre jornalismo, publici-
dade e propaganda, relactes puiblicas e o
recém chegado curso de gestdo da infor-
magcio. Uma vez que a base da comunica-
¢ao € a informagao, nada melhor do que
expd-la em todas as suas formas.



antravista

Samambaia >> Goidnia | maio, 2013 o

Comunicacao e responsabilidade

JORNALISTA DA Tv GLOBO, VErA Iris PATERNOSTRO, AFIRMA QUE E DEVER DO JORNALISTA PROMOVER O PENSAMENTO CRITICO

Texto: Grace Shelem
Edigao: Jéssica Reges
Diagramac&o: Wéber Félix

uito se fala na mudanga do
jornalismo com chegada
da Internet. Nos primeiros

anos, os textos dos jornais impressos
eram apenas copiados para o ambiente
virtual. Hoje, os editores ja perceberam
a necessidade de adaptar a linguagem
para essa nova midia. Mas se existe
algo que nao mudou com o advento
das midias digitais, esse algo € o papel
social do jornalista. A correria de uma
sala de redagdo, a instantaneidade da
internet, ou a pressdo do ao vivo na
Tv, ndo devemn ser motivos para o pro-
fissional deixar de lado valores como
inteligéncia, criatividade e responsabi-
lidade. A Gerente de Desenvolvimento
do Jornalismo da TV Globo, Vera Iris
Paternostro, afirma que para o jorna-
lista se destacar na profissdo € preci-
so abandonar essa desculpa cémoda.

O conhecimento cientifico é valo-
rizado no mercado de trabalho?
Eu penso que o conhecimento cienti-
fico € muito importante, pois da uma
base, uma estrutura ao conhecimen-
to técnico operacional. Sentimos que
0s novos profissionais, ainda estagi-
arios, que possuem um saber mais

amplo, uma formagio mais teorica,
terdo consequentemente um resultado
melhor no trabalho quando aplica-lo
na pratica. Ele sabera pensar melhor.

Como vocé vé o campo da comuni-
cacdo fora do eixo Rio Sao-Paulo?
Penso que atualmente o mercado de
trabalho em outros estados esta cres-
cendo, inclusive porque o avango de
novas midias e principalmente a Inter-
net abriram um campo até entdo inexis-
tente. Isso € otimo e deve ser aproveita-
do pelos estudantes de outros estados.
Faca uma interligacio entre os
itens que compode o tema da VII
Feicom “Criatividade, Responsa-
bilidade Social e Inteligéncia”.
Esses temas devem estar permanen-
ternente nas metas do trabalho jor-
nalistico do mundo atual. Nossa pro-
fissdo € necessaria ndo somente na
divulgacdo da informagdo, mas tam-
bém como um dos alicerces da cons-
trucio do conhecimento. E também
dever do jornalista usar a inteligéncia
e a criatividade para provocar e esti-
mular a busca do pensamento citrico
e do discernimento. Jornalistas tem
uma responsabilidade social muito
mais ampla do que podem acreditar.

Quem é Vera Iris Paternostro?

Talvez pelo nome vocé néo saiba quem ela é. Ou. se ver o rosto, néo vai reconhec-
er. Mas € certo que os fintos do trabalho dela ja chegaram até voce. Jomalista, Vera
Inis Patemostro é Gerente de Desenvolvimento do Jornalismo da TV Globo. Criou
a Globo News e trabalhou nela até 2007. Também foi coordenadora dos programas
Globo Ciéncia e Globo Ecologia da Fundagéo Roberto Marinho. Trabalhou como ed-
itora do Jornal Nacional e como editora-chefe do Jornal Hoje. Seu livro “O Texto na
TV: manual de Telejomalismo” muito contribui com a formag#o de novos reporteres.

Qual (ais) desses itens vocé conside-
ra mais importante para o trabalho do
jornalista?

O trabalho do jornalista vem sendo
modificado pela propria mudanga do
mundo moderno. Hoje em dia, as in-
formagdes chegam muito rapido, sao
ageis, temos instantaneidade e imedia-
tismo de informagoes. Nesse ponto, o
jornalista co-
mec¢a também

a ampliar seu
escopo de tra-
balho e por
isso responsa-
bilidade social

€ um fator que

esta fortemente li-
gado ao profissio-
nal de hoje. Nao
deixando de lado a
criatividade e cla-
ro a inteligéncia.

Vocé acha que é possivel praticar to-
dos esses valores citados acima na cor-
reria diaria de uma sala de redagao?

Pode ser se o profissional estiver de-
terminado a buscar um diferencial na
profissdo. E comodo e facil passar por
cima de valores com a desculpa da cor-
reria de uma redacao. Penso, porém,

Eldever do jornalista
usar a inteligéncia
e a criatividade
para provocar e
estimular a busca do
pensamento critico e do
discernimento.”

que se faz necessario manter uma linha
de conduta buscando sempre aprimo-
ramento pessoal e profissional, seguin-
do seus valores.

Como vocé vé a participagio dos
alunos na organizacdo de eventos
como a Feicom?

Acho que é uma experiéncia funda-
mental. Desenvolve e faz crescer pro-
fissionalmente. Sempre que houver
possibilidades de enfrentar desafios,
ainda mais den-
tro da Universi-
dade, vale a pena
para a
¢do profissional.

evolu-

Quais as mu-
dangas que o
acesso cada vez
mais facil a in-
formagao
sou no fazer jornalismo?

O jornalista hoje € jornalista 25 ho-
ras por dia, tem que estar muito mais
atento, muito mais preocupado com
a checagem dos fatos e das informa-
goes, tem que ser agil e desenvolver
sua sensibilidade jornalistica mais
do que em outras épocas. A disputa
pela informacédo esta bern maior, bem
mais acirrada, o profissional preci-
sa saber ( aprender ) lidar com isso.

cau-

Qual a importancia das Tv's comuni-
tarias no Brasil?

As TVS comunitarias tem importante
fungdo num pais como o nosso, com
imensas distdncias em todos os senti-
dos. Elas podem, se bem realizadas,
se tornarem o necessario fator de in-
tegracao e de formacao da sociedade
possibilitando um desenvolvimen-
to mais igualitario da populagio.
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Troca Foto presente mais uma vez

O PROJETO INTERATIVO SERA MONTADO NO PATIO DA Facoms

Texto: Jean Marineli
Edicdo:Luiza Guimaraes
Diagramacéo: Filipe Andrade

Troca Foto, evento realizado
na Feira de Comunicagao da
UFG - Feicom, teve grande

resultado relacionado ao numero de
visitas em 2011. Mais uma vez, a fei-
ra de fotos sera montada no patio da
Facomb para que os interessados em
fotografia possam interagir.

A montagem da estrutura do Tro-
ca Foto novamente ficara por conta do
grupo Coletivo Andorinha. Para este
ano o Troca foto ganhou um aditivo e
sera divulgado virtualmente pela sua
pagina no facebook.

A feira de fotografias tem como fi-
nalidade a troca de fotos, idéias sobre
fotografias, além de possibilitar um
encontro sobre o tema. O projeto foi
criado em 2011 e idealizado inicial-
mente por Ana Rita Vidica, graduada
em Artes Plasticas e Publicidade e Pro-
paganda pela UFG , e por um grupo
de alunas da disciplina de Laboratdrio
de Fotografia composto por Leticia

Deleu, Maria Claudia Reis, Sindy Gui-
mardes, Jullyane Noleto, Luiza Mo-
rais, Karine do Prado, Isadora Picolo
e Ana Luiza Loures.

Segundo Ana Rita, “a ideia de uma
feira de trocas € antiga e existem muitas
feiras de troca, como por exemplo, na
cidade de Olhos D"agua, em Goias.“Ela
diz ainda que a criagao do projeto ndo
apresentou nenhuma dificuldade, pois
a idéia é muito simples e a propria
montagem é feita pelas pessoas que se
dispoem a levar suas fotos.

O projeto inicialmente foi cadastrado
pela Ana Rita juntamente a Pro-reitoria
de Extensdo e Cultura, mas devido ao
seu afastamento para a conclusio de um
doutorado, o Troca Foto teve sua vincu-
lagdo institucional removida, passando
a ser coordenado por um grupo coletivo
de fotografia, o Coletivo Andorinha.

Como funciona?
Apos a montagem do “varal” no

pdtio da Facomb, os integrantes do
Coletiva Andorinha vdo expor as pri-

meiras fotos no local.
Os visitantes da feira
de fotografias da Fei-
com vao poder levar
fotos para trocar com
as ja disponiveis no
Troca foto, desde que
ja tenham realizado a
inscrigdo. O numero
de fotos a serem troca-
das vai variar de acor-
do com a quantidade
de fotografias que a
pessoa levar. A troca
¢ realizada
lente a quantia de fotos
levadas pelo interessado em trocar.
Apés expor as proprias fotos, a pes-
soa pode trocar por outras colocando o
nome no verso da fotografia. Ao final
do evento, o nome que estiver escrito
na parte recomendada serd o novo
dono da foto. E recomendado aos
visitantes que cheguem o mais cedo
possivel ao local para que possam es-
colher e ter maior numero de opgoes
na hora de selecionar a fotografia

Fotos: Mana Claudia Reis

equiva- Visitante registra o nome em imagem para exposicio

desejada. A expectativa da equipe do
grupo Coletividade Andorinha € que,
nesta edi¢io do Troca Foto, aumente
ainda mais o numero de visitantes e
pessoas interessadas em fotografia.

As fotografias para troca na feira de
fotos podem ser de qualquer tema e de
qualquer tamanho. Fica a disposicio
do participante levar uma fotografia
criativa para despertar o interesse dos
demais visitantes.

No patio em frente a Facomb, visitantes interagem com as imagens expostas na edicdo de 2011 do Troca Foto
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Brincando com Luz

MosTRA LUMINOUSENSE LEVANTA DISCUSSOES QUE VAO ALEM DE SUAS FOTOGRAFIAS E CHEGA ATE A PERSPECTIVA DO IMAGINARIO

Texto: Thalys Augusto
Edigao: Luciene Dias
Diagramacdo: Renan Nogueira

ma TV com sua luz azul dan-
¢a de um lado para o outro
e se multiplica, corpos se di-

videm e dao a impressao de ser de
outro mundo, a brincadeira com a
luz provoca deslocamento e perda de
referéncia do real. Essas sao algumas
impressoes da Mostra Luminousense
composta por fotografias de paisa-
gens, pessoas e objetos trabalhados
com o senso de luz, que € o uso da

técnica da luz para produzir obras
que fogem da regra da legibilidade.

Essas obras foram possiveis com
o dinheiro de um processo trabalhista
que o estudante de Jornalismo Luiz da
Luz ganhou e pode finalmente comegar
a praticar a sua vontade de fotografar.
No més de maio a técnica e a teoria fo-
tografica do estudante vao estar pre-
sentes em uma pequena mostra de seu
trabalho na VII Feicom.

O uso da técnica na Mostra Lumi-
nousense exclui as tecnologias digitais
de programas de ajuste de imagens,
que estio muito presentes na fotogra-
fia publicitaria e também na jornalistica

0 corpo da foto se divide com a aplicacdo da téainca

A universidade
RnAo precisa ser
limitada, eu que-
ria dominar a
técnica e nao o diploma,
muita gente entra na
universidade pensando
s no diploma

Fotos: Luiz da Luz

Foto da TV com aplicacdo da téaica de luz mostra a tela multiplicada

dando um maior aproveitamento a im-
agem, possibilitando o trabalho com as
cores e ajustes necessarios. Entretanto,
para o Artista, essa tecnologia pode ser
limitadora, pois muitas vezes se faz
uma produgao fotografica sem tanta
preocupacdo ja que vai poder ajustar
na pos-produgdo, criando uma perda
de vinculo com o objeto fotografado.

O deslocamento dos “desenhos de
luz” de Luiz esta presente também em
seu processo de formagdo como foto-
grafo: "A minha escola foram vivéncias,
viagens e com o dia a dia fui assimilando
a técnica usando apostilas e internet”.

Quando comegou a aprender a
manusear a nova camera passou a
assistir aulas de Fotografia Publici-
taria como ouvinte, fazendo uma es-
colha que fugia de sua grade curric-
ular de Jornalismo “A universidade
nao precisa ser limitada, eu queria
dominar a técnica e nao o diploma,
muita gente entra na universidade
pensando s6 no diploma”.
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attividadaes
Oficinas e minicursos sao apostas da Vi

A IDEIA E AGREGAR VARIADAS PRODUCOES NO ESPACO E INTERVALO DE TEMPO DO EVENTO

soleg eguien S04

Texto: Giuliane Nascimento, Nathallia Barros e Rafael Miranda
Edi¢do e Diagramac&o: Larissa Quixabeira

s ofcinas e minicursos sao uma
Adas principais atracbes da Feira
de Informagdo e Comunicagio.
“Sao oportunidades de aperfeicoamento
de técnicas e conhecimentos que nido es-
tdo nas grades dos cursos, mas que ger-
almente fazem sucesso entre os alunos
da Facomb e de toda a comunidade da
UFG", explica o docente César Viana,
que trabalha na organizacao do evento.
Tanto as oficinas quanto os mini-
cursos serdo ministrados nos trés dias
da Feira, de 15 a 17 de maio, durante
os periodos da manhi e da tarde, abor-
dando temas variados que atendem a
interesses diversos. Saiba mais sobre as
atividadades que acontecern nas salas e
patio da Facomb

Preparagio de voz — respiragao, dicgao,
impostagio e interpretacao de texto

A oficina sera ministrada por TonZéra
e trard uma abordagem de respiracao,
impostagao de voz e dicgdo, além de in-
terpretagdo de texto e tempo de leitura.
Durante a oficina, os participantes vao
produzir gravacoes de textos jornalisti-

Exercicios vocais podem aperfeicoar a voz

cos e publicitdrios. A oficina é voltada
principalmente para alunos de Jorna-
lismo, Publicidade e Relagoes Priblicas
que pretendem fazer uso profissional
da voz.

Oficina de Stop Motion

O estudante de jornalismo Thalys Au-
gusto vai coordenar uma oficina pratica
de Stop Motion, com massinha de mo-
delar, na Feicom desse ano. O objetivo
central é ensinar as nogbes basicas de
Stop Motion e o processo de produgao
de uma animagao de baixo custo. No
final da oficina, cada pessoa deve rea-
lizar uma animagao de no maximo um
minuto. A ternatica das animagbes sera
responsabilidade social, meio ambiente
e governo. A oficina oferece 10 vagas e
tera duracio de seis horas.

Género enquanto categoria de analise
da midia

O minicurso Génere enquanto categoria de
andlise da midia, ministrado por Carolina
Rodrigues, vai discutir os estudos sobre
feminismo e midia. O foco do minicur-
so sera o género enquanto categoria de
andlise dentro dos meios de
comunicacdo. O minicurso
tem duracio de 4 horas e abri-
ra vagar para 30 pessoas.

Midia do sexo e sexo namidia
A Feicom traz a oficina Midia
do sexo e sexo na midia: conversas
sobre abordagens midiiticas do
sexo, que sera coordenada por
Elaine Gonzaga. Essa oficina
pretende discutir o sexo como
abordagem midiatica do pon-
to de vista das sexualidades
nao heterossexuais. A invisi-

bilidade desses individuos
nos meios de comunicagio
de massa sera um dos focos
debatidos na oficina.

Estereotipos e imagens na
midia impressa: a constru-
¢ao da realidade sob o pris-
ma comunicacional

A oficina sera ministrada
por José Eduardo Mendon-
¢a, traz uma abordagem
diferente das outras duas.
O objetivo é analisar criti-
camente a construcio da re-
alidade na midia. Dentro dos conceitos
de estereotipos e imaginarios, sera ana-
lisado como os meios de comunicagdo
retratam pessoas comuns e figuras pu-
blicas dentro de um jogo de interesses e
pressdes sociais.

Jogos Teatrais em Dialogos

A oficina Jogos Teatrais em Didlogos, coor-
denada pelos alunos de jornalismo Yago
Rodrigues e Nathalia Barros, pretende
estabelecer uma relacgao entre a arte dra-
matica e a comunicagio. Na oficina, sera
trabalhado aquecimento corporal e a
técnica teatral de Jogos. O objetivo cen-
tral € trazer uma reflexao sobre a nossa
percepgao enquanto ser humano. Os in-
teressados devem trazer roupas leves e
uma garrafinha de agua. A oficina abri-
rd vaga para 15 pessoas

CANAL FUTURA - Inicia¢io de Ro-
teiros para TV

O Canal Futura também vai oferecer
uma oficina na edigao deste ano da fei-
ra. O curso trara a iniciagdo de roteiros
para a TV. A agio estd programada
para acontecer no dia 16, as 15h30. A
analista de contetido da emissora, Ana
Chaves de Melo, sera a ministrante.
Segundo ela, a oficina € uma grande

Yago Rodrigues em processo criativo com mdscaras

Fotos: Arquivo pessoal
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oportunidade para os interessados na
produgao televisiva. Quem tiver inter-
esse em participar, pode interagir com o
meio académico, ampliar a divulgagio
das pesquisas cientificas e valorizar o
sotaque e as riquezas regionais a partir
das produgbes feitas. A emissora ofer-
ecera cinquenta vagas na ocasiao.

As Etapas da Organizagio de um
Show Musical

Quern pensa que os minicursos ofereci-
dos pela Feicom serdo direcionados ape-
nas para alunos da drea de Comunica-
¢lo Social esta enganado. Prova disso é
o curso de organizacao de shows music-
ais. Aberto ao ptiblico, ele tem por objeti-
vo apresentar as etapas de produgao dos
mesmos. Janaynne Carvalho do Amaral
sera a ministrante na ocasido. A ativi-
dade visa deixar os interessados a par
das etapas de pré-produgio, produgio e
pos-produgio dos espetaculos de muisi-
ca. Trinta vagas serdo oferecidas.

Desenvolvendo um blog de noticias
Rapido word press

O ministrante Tel Santana vai desen-
volver um curso voltado para a criagio
de blogs de noticia. O objetivo é ensinar
aos interessados como se da o manejo
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da pdgina especial. As noticias veicu-
ladas serdo de cardter “Word press”. O
minicurso, de extrema importﬁnda para
os alunos de Comunicagdo Social, que
muito trabalham com a drea da infor-
matica, também sera aberto ao publico
em geral. Vinte vagas serdo oferecidas.

O Designer ¢ meu amigo!

Qutro minicurso importante para esta
edicao da Feicom trard a relagdo entre
o designer e o publicitario. A atividade,
ministrada por Naualia Gabrielle e
Amaral Teixeira, quer mostrar os papéis
que cada profissional representa e como
a parceria entre as dreas pode se dar na
comunica¢gio de uma marca. O mini-
curso tera duragio de uma hora. Serdo
oferecidas 50 vagas aos interessados.

Tlustracao/Colagem

O professor de Comunicagdo Social
da Facomb, Salvio Farias, trabalha na
comissdo clentifica da Feicom ha duas
edigbes e promove tal tema em uma ofi-
cina destinada aos motivados. Segundo
ele, nao € importante que se saiba es-
bogar ou ilustrar, mas ¢ fundamental
que se consiga criar uma mensagem
visual para um texto. “Na comunica-
¢do, sobretudo no Jornalismo, os alunos
geralmente nio sabem desenhar, e niao
é preciso sabé-lo para a oficina. Trabal-
hamos com recortes e papéis coloridos
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Feira oferece oficinas voltadas a producbes artiticas

E isso € possivel, pois o desenho ndo
esta na mao, mas na mente” anuncia.

Jornalismeo do Traco

. O estudante Heitor Vilela tambeém
ministrara uma modalidade pare-
cida. A oficina “Jornalismo do Trago”
tem como objetivo levar, a partir de
experiéncias reais de divulgagdo de
charges e caricaturas, o impacto que
o desenho causa em discussoes politi-
cas. O curso colocara os inscritos em
contato com a técnica e introdugdo da
ironia no jornalismo panfletario.

Ilustracdo a mao livre

Um minicurso de ilustragio a mio
livre também sera organizado. Nele,
os interessados desenvolverao técni-
cas de desenho para seu desenvolvi-
mento profissional ou académico. O
aperfeicoamento se dara atraveés da ex-
pressdo grafica e artistica, onde serdo
abordados os seguintes temas: traco, es-
pago, proporgio, volume, sombra, efei-
tos, movimentos e textura.

Discursos jornalisticos e processos de
edicao do cerrado

Na quinta-feira, 15, das 08h00 as 11h30,
sera ofertado o minicurso que debatera
as relagbes entre os discursos jornalis-
ticos e os movimentos de apropriagio
do Cerrado. A palestrante, Professora
Rosana Borges abordara
especialmente os discursos
relacionados 4 expansao
das fronteiras geopoliticas e
geoecondmicas, que possibi-
litaram a transformacao do
territério do cerrado, hoje
A considerado “celeiro da hu-
manidade” e “filé mignon”
da moderna agricultura.

. Mitologia Nordica e sua
influéncia no entreteni-
mento atual

O minicurso realizar a coleta
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Professor Salvio Peixoto e alunas de Jormnalismo

de informagbes sobre filmes e seriados
exibidos atualmente que se baseiem na
Mitologia Nordica, explicando a relagao
dos mesmos com a historia original des-
sa mitologia, de acordo com o estudante
de jornalismo e palestrante Lucas Moura.

Normalizacio de Trabalhos Académicos
Ofertado pela Professora Luciana Can-
dida da Silva, o minicurso abordada
os procedimentos para a aplicagdo das
normas da ABNT na apresentagao de
trabalhos académicos.

Catalogagao de fotografias
A atividade tem
como objetivo des-
crever uma fotogra-
fia por meio de seus
aspectos e caracte-
risticas de forma que
possa ser identifica-
da e localizada em
diferentes suportes.
A oficina ministrada
por Lucio Mariano
Ferreira tera 25 va-
gas disponiveis.

Estudantes da Facomb no labotén'o da Faculdade

Fotos: Reprodugéo acervo Feicom

Camara Escura: o principio da camera
fotografica

Durante a pratica, os inscritos aprende-
rao como fazer uma camera escura, ins-
trumento optico essencial para o desen-
volvimento da Fotografia.

A reportagem especial no telejornalismo
Ministrado por Francislanda Rodrigues
Penha, a atividade apresentara aos par-
ticipantes as etapas do processo de pro-
dugao das reportagens especiais no tele-
jornalismo, percorrendo um trajeto que
vai da reunido de pauta a veiculagio da
matéria e sua repercussao.

Fotos: Reprodugéo acervo Feicom
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Gestao da Informacao traz novidades

ESTUDANTES DO NOVO CURSO DA FACOMB CONTRIBUEM COM IDEIAS QUE PODEM BENEFICIAR ALUNOS DE TODA A UNIVERSIDADE

Texto: Kamila Monteiro
Diagramacéao: Yago Rodrigues

a apenas alguns meses na Fa-
culdade de Comunicacio e
Biblioteconomia (Facomb) os

alunos de Gestdo da Informagio (GI)
estio se preparando para participar,
pela primeira vez, da Feicom Os pro-
jetos que os estudantes do curso pre-
tendem apresentar na feira poderdo
contribuir ndo apenas para os alunos
de comunicagdo, mas também para
muitos outros cursos da UFG.

No grupo de trabalho, os estudan-
tes vdo apresentar um projeto que esta
sendo elaborado ha mais de um ano em
convénio com a Assembleia Legislativa
do Estado de Goids. O projeto, que foi
denominado “Mapa de Especialistas
da UFG” sera disponibilizado para
Assemnbleia como forma de consultar
e reconhecer os estudantes da Univer-
sidade. Outro projeto é o mapeamento
do site do drgao estadual, que fara com
que os usuarios externos tenham maior
facilidade de acesso.

Desde o comeco houve a preocu-
pagio dos organizadores de envolver
o curso de Gestdo da Informacio na
Feicom, por isso, a professora Marina

Roriz, que esta na comissdo de organi-
zagdo do evento, sugeriu a palavra ‘In-
teligéncia’ no tema da Feira.

Segundo a coordenadora do curso
de G.L professora Eliany Alvarenga, a
escolha dessa palavra na tematica da
Feira esta relacionada ao papel do pro-
prio curso. “Queremos que os profis-
sionais da UFG tenham capacidade de
entender os processos de tomadas de
decisdes, que a partir dai fara com que
eles tenham condicoes de desenvolver
inteligéncia estratégica ou inteligéncia
competitiva”. Os alunos vao mostrar
como determinada informagao pode
ser recolhida, selecionada e apresenta-
da, além de como esse processo de de-
cisdo sera tomado a partir de planeja-
mento e antecipacao, sempre pensando
no melhor cendrio e na situagio a curto,
médio e longo prazos. A participagao
de gestao se completa com a presenca
de Elaine Marcial, que € a palestrante
convidada do curso, profissional na
area de inteligéncia competitiva.

Alguns alunos também vao contri-
buir trabalhando no blog da Feira. Se-
gundo o estudante do quinto periodo
de gestao da informagido Rhaydrick San-
dokhan, enquanto a Feira estiver acon-
tecendo, os alunos pretendern fazer “es-
tudos relativos ao alcance e abrangéncia

O que é Gestdo da Informacao?

A Gestdo da Informagio é a administracio eficaz de todos os recur-
sos de informacdo relevantes para as organizagoes, tanto em termos de
recursos informacionais gerados internamente, quanto em recursos in-
formacionais externos. A partir desta configuragao, o Gestor da Informa-
¢ao atua no mercado de trabalho nas competéncias a seguir: Analista de
Negacios, Consultor de Empresas para Gestao da Informagdo, Analista
de Informacao, Analista de Mercados, Auditor de Seguranca de Infor-
magao e de Conhecimento e Profissional de Inteligéncia Competitiva. O
curso de Gestio da Informacio da UFG funciona desde agosto de 2010.
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Estudantes de Gl e coordenadora do curso, professora Eliany Alvarenea.

dos canais no facebook e no youtube,
além de ter a preocupacio de otimizar
o0s mecanismos dessas redes”.

Inicio do Curso

O curso de Gestio da Informagio
surgiu no programa Reuni da UFG, em
2008. Durante dois anos os alguns pro-
fessores de Biblioteconomia e de Re-
lagoes Publicas vislumbraram a ideia
desse curso, que ja estava acontecendo
na Universidade do Parana e na Fede-
ral do Pernambuco. Como o curso tem
esse apelo a tecnologia da informagio,
os professores propuseram uma par-
ceria entre o Instituto de Informdtica,
INF, da UFG e a Facomb, que na época
foi aceita pelo antigo diretor do Institu-
to, professor Cedric Luiz de Carvalho.
Depois de uma elei¢do e com a entrada
de outro grupo de professores na dire-
¢ao do INF, houve o entendimento do

coletivo que o curso de gestio nao es-
tava diretamente ligado a informatica e
a computagao, entao foi sugerido que a
Facomb recebesse o curso. A partir dai
fizeram alteragbes no Projeto Politico
Pedagogico do curso colocando um en-
volvimento maior da comunicagio.

O curso de Gestio da Informagio
ainda trabalha com o INF, o Instituto
de Matematica e Estatistica, a Facul-
dade de Letras e a FACE, Faculdade de
Ciéncias Contabeis e Economia. Com
a contribuicdo de cada uma dessas fa-
culdades, o curso pretende formar um
profissional que vai desenvolver uma
face de comunicagdo tecnologica, de
gerenciamento e de ciéncia da informa-
¢ao. Sao nessas interfaces que o curso
espera construir um profissional inter-
disciplinar, que consiga fazer a tradu-
cdo de qual seria a necessidade de di-
ferentes mercados como organizagoes
empresariais e a sociedade.
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Publicidade une téchica e humanismo

BuscA CONSTANTE E POR UM PENSAMENTO E ANALISE CRITICA COM VISTAS A UM MELHOR EXERCICIO DA PROFISSAO

Texto: Lorraine Carla

Edicdo: Jéssica Reges e Joao Victor Guedes

Diagramacéo: Larissa Quixabeira

ania Marcia Cesar Hoff é a con-

vidada do curso de Publicidade

e Propaganda para a VII Feira
de Informacgio e Comunicagio, Fei-
com. Ela é professora-pesquisadora do
programa de Mestrado em Comunica-
¢do e Praticas de Consumo da Escola
Superior de Propaganda e Marketing,
ESPM, e editora da Revista Comunica-
¢do, Midia e Consumo. Tania nasceu no
estado de Sao Paulo na cidade Taubaté
e lecionou na a Pontificia Universida-
de Catélica de Sao Paulo, PUC-SP e na
Fundagio Armando Alvares Penteado,
FAAP. Inicialmente, Tania era traduto-
ra e depois de tornou professora. Com
a docéncia veio o interesse pela pesqui-
sa e assim Tania Hoff comecou a es-
tudar temas relacionados ao consumo
atraves da midia e a representacao do
corpo na publicidade.

O tema da Feicom deste ano é “Inte-
ligéncia, Responsabilidade Social e
Criatividade”. Com base nessa tema-
tica, 0 que € criatividade?
Criatividade € o que melhor vocé pode
fazer para resolver uma situagao, lan-
cando mdo desses dois crivos presentes
no tema da Feicom, a inteligéncia e a
responsabilidade social

Como vocé acha que o publicitario
alia a pressao do trabalho cotidiano
com boas ideias?

O profissional publicitario mesmo na
pressiao do trabalho cotidiano preci-
sa ter um distanciamento. Ele precisa
responder ao que o mercado pede e ao
mesmo tempo fazer uma analise criti-
ca perante o trabalho que esta reali-
zando. O publicitario precisa se per-
guntar se ele esta correspondendo ao

que lhe é pedido e ao mesmo tempo
pensar em como ele esta construindo
esse mundo, se o seu trabalho ajuda
na construgao da sociedade ou a que-
brar preconceitos. Em nome da pres-
sa o profissional muitas vezes nio
pensa no que esta fazendo e acaba
reproduzindo aquilo que todo mun-
do esta acostumado a fazer, mas nem
sempre aquilo que todo mundo faz é
o melhor. Para mim as boas ideias sao
aquelas que saem do lugar comum. E
preciso pensar antes de criar

Como os eventos académicos podem
contribuir para que os alunos colo-
quem em pratica o que aprenderam?
Os eventos académicos sao um mo-
mento de debate, de discussao e de
encontro. De debate porque aque-
las questdes que nds aprendemos
em sala de aula e que nds pensamos
que vio permanecer em sala de aula
acabam voltando nos eventos. Mui-
tos ternas vistos nas aulas ndo sdo de
sala de aula, sao da vida profissional.
Quando os alunos organizam e se
envolvern com o evento, pensam nos
nomes dos convidados que vio parti-
cipar, fazem contato com essas pesso-
as, participam da realizagdo do even-
to e depois do término fazem uma
avaliagao do que foi o evento, iss0 no
meu ver constitui uma pratica.

O que descobriu de mais interessante
ou inovador durante suas pesquisas?
Descobri que o mercado é feito por
pessoas, embora nds tratermos o mer-
cado com uma grande entidade, fica
condicionado por um olhar cultural e,
as vezes, de uma cultura ainda elitis-
ta. Quando eu olho a questao do corpo

percebo que ficamos o século XX traba-
lhando a diversidade, a diferenca es-
tética, racial, a diversidade cultural da
sociedade brasileira de uma maneira
achatada. O olhar do mercado ficou re-
fém de determinados preconceitos que
estdo na nossa cultura. Entio essa ques-
tao da representagiao do corpo € muito
reveladora deste olhar que noés preci-
samos comegar a construir, E preciso
enfrentar alguns medos e sair do lugar
comum, ndo ficar preso ao que esla se-
dimentado. Ha campanhas que sairam
do lugar comum e foram sucesso.

Qual o papel da midia na atualidade e
como ela atua no imaginario das pessoas?
A cultura nas suas praticas ja constréi
o imaginario. Se vocé pensar na midia
como um grande sistermna de divulgagio
de ideias, ancorado na questio da tec-
nologia é possivel visualizar o quanto
ela pode construir de imaginarios mi-
diaticos que se confrontario e entrarao
em diadlogo como aqueles imaginarios
da cultura antes da midia. Ela tem um
lugar muito poderoso de comunicacao
e de criagdo de imaginarios. Ela pode
atuar refor¢ando, renovando, questio-
nando e construindo o imaginario.

Com o avango tecnoldgico, quais mu-
dangas vocé percebeu no modo de tra-
balhar e estudar a comunicagao?

A tecnologia traz para o profissional
de comunicagdo mudancas no fazer.
Aquilo que estava dividido em mui-
tos departamentos de repente ficou
mais concentrado. As novas midias
trazem uma possibilidade de mudan-
¢a de formato e com isso surgiu uma
publicidade quase participativa. Nos
recebemos em uma mensagem no ce-
lular uma opinido sobre uma pega pu-
blicitdria e podemos responder. Nas
midias tradicionais, nos ouviamos

L.

Professora fala da importdncia da for-
macdo humana na pratica profissional

no radio e assistiamos pela televisao,
mas o consumidor ndo respondia.
Apesar disso, a natureza social da pu-
blicidade nao se altera muito, se alte-
ra na questdo do fazer, nas mudancas
do modelo de comunicagao que ficou
mais interativo, mais dindmico, mas a
natureza social da publicidade que ¢
feita por pessoas que estdo na socie-
dade e que dialoga intensamente com
a sociedade, isso continua.

Faca uma reflexdo sobre campo da
pesquisa em comunicagio no Brasil.
O campo da comunicagio esta ainda
se construindo no Brasil. Nds precisa-
mos ter muita responsabilidade, muita
seriedade, porque podemos dar a le-
gitimidade que esse campo precisa. Ja
estamos construindo isso, nos fazemos
muita coisa boa e podemos melhorar
muite ainda. Vamos precisar de todo
mundo com muita boa vontade, criati-
vidade, inteligéncia e muita responsa-
bilidade social. (risos).

Foto: reprodugéo arquivo pessoal de Tania Hoff
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Grupos de Trabalho promovem dialogos

VII Feicom mosTRA QUE 05 GTS AINDA SAO A MELHOR FORMA DE TROCA DE EXPERIENCIAS ENTRE ALUNOS E PROFISSIONAIS

Texto: Larissa Quixabeira e Cibele Portela

Edicdo: Renan Nogueira
Diagramagcao: Larissa Quixabeira
llustracdo: Lohany Arnos

[ jomo ja é tradigdo, a Feira de
Informagdo e Comunicagio,
Feicom, deste ano traz os

Grupos de Trabalho, GT's que tem

o intuito de abrir um espago para a

apresentagdo de projetos inscritos por

estudantes e profissionais das areas de

Comunicacio e Ciéncia da Informacio.

Além disso, vao fomentar o debate

dos temas levantados por esses

trabalhos, entre os proprios autores, os
coordenadores da mesa e o ptiblico.

A apresentagio dos trabalhos
se divide em quatro modalidades:
Comunicagio Cientifica, atraves de
artigos e trabalhos escritos. Os posteres,
queestardo expostos peos corredores da

Facomb durante o evento; Exposigao,
modalidade destinada a fotografias,
videos, ilustragbes e demais produtos
audiovisuais e, por fim, a modalidade
Projeto Experimetal/Estigio, com a
apresentacio de projetos realizados
nos laboratdrios, oficinas e locais de
estagio dos cursos de graduacao.

O professor Salvio Peixoto comenta
a fungdo dos grupos de trabalho em
um evento como a Feicom, “E legal a
histéria do GT, porque quem vai assistir
ja esta interessado naquele tema. E quem
vai apresentar, vai conhecer outros
trabalhos semelhantes”, afirma. Para o
professor, os Grupos de Trabalho sao de
extrema importancia, pois atuam como
uma forma de troca de experiéncias
entre os participantes. “Acho bacana
saber como as pessoas trabalham e os
resultados obtidos”, completa.

Para Lara Slater, professora
responsavel por um dos GT’s, a Feicom
€ um evento que tem como objetivo
aproximar aqueles que se interessam
por areas afins e com isso produzir
mais conhecimento sobre certos temas
que nem sempre ¢ possivel o ensino
abordar. Lara completa ainda que ¢
de suma importincia que o estudante
entenda este momento como espago
de aprendizagem ao invés de apenas
reclamar dos espacos ja instituidos.

Alem dos GI's, quem passar pelo
evento podera assistir a palestras e
participar de oficinas e mini-cursos. Este
ano serdo sete Grupos de Trabalho que
organizam as apresentagoes por temas
especificos, abrangendo as diversas
areas da Comunicagao e da Informagao.

Comunicagao
e Imagem

Relacoes

Publicas

O GT Relagdes Publicas sera coordenado
pela professora Flavia Martins. O grupo
espera receber trabalhos ligados a
comunicagdo empresarial e também vai
discutir o papel do relagdes publicas na
sociedade atual.

Biblioteconomia

O grupo, que é coordenado pela
professora Maria Garbelini trara
trabalhos que véo abordar as
vertentes da informagao e da
comunicagao dentro do universo
interdisciplinar do curso de
Biblioteconomia.

srasenss

Jornalismo

Grupo voltado para o debate de questdes inerentes a
produgéo jornalisticas e a suarelagao com os diversos
piiblicos e meios. Coordenado pelo professor Anténio
Carlos, o grupo recebera trabalhos que expdem
experiéncias nas varias especialidades do Jornalismo,
assim como trabalhos que tragam reflexoes acerca da
producao e/ ourecepgao das mensagens jornalisticas.

Grupos de Trabalho da 4° edicdo da Feicom em 2009.
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> entre academia e mercado

Coordenado pelo professor da
institui¢do  Salvio Peixoto, o
Grupo de Trabalho Comunicagdo
e Imagem vai receber os trabalhos
ligados ao mniicleo de pesquisa
em Teoria da Imagem. Este ramo
de pesquisa ja existe dentro da
universidade, mas ficou parado
por um tempo. Salvio garante
que as pesquisas em Teoria estdo
mais vivas do que nunca e devem
ser mostradas durante o evento.
O professor ressalta que toda
pesquisa ou trabalho que estiver
relacionado & imagem fara parte
das apresentagoes deste GT

\ Gestao da
\ Informacgao

O mais novo curso da Facomb

tem o seu GT comandado
pelo professor Jodo Maricato.
Esse grupo pretende abrir
espago para a apresentagao
de  trabalhos  voltados
para a temadtica proposta
pelo Feicom, debatendo
assuntos tangentes a Gestao
Informacional e também a
comunicagao em geral.

Sob a coordenagao da professora do curso de jornalismo,
Luciene Dias, este GT é aberto a receber trabalhos das
. diversas dreas de comunicagao pensadas na Facomb.

De acordo com a professora, o principal objeto a ser
Y discutido é a produgdo em Comunicagdo Social
e Informacdo e os padrbes existentes para essas
produg¢oes. Em vista destes padroes, o GT procura
debater como convivemos com as diversidades e como
enxergamos a diferenga nos processos comunicacionais,

Publicidade e
Propaganda

O Grupo de Trabalho do
curso de Publicidade e §
Propaganda tem como |
objetivo  discutir  as
narrativas publicitdrias !
audiovisuais, impressas |
ou aquelas que se utilizam \
de suportes digitais
diversos. Acoordenadorado
grupo, Lara Satler, afirma
que os trabalhos esperados
sdo aqueles que dialoguem
com narrativas publicitarias
de modo a contribuir com
reflexdes criticas sobre suas
produgoes de sentido.

O piblico alve do Grupo
sdo alunos de graduacao e
pos-graduagdo, bem como
protessores pesquisadores
einteressados em debataer
com os temas propostos. ]

Fotos: Acervo Feicom
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Do universo virtual para o mundo fisico

ESTUDANTES CONSTROEM ESTRATEGIAS PARA DIVULGAR A V1| FEICOM ATRAVES DA REDE E LEVAR MAIS GENTE A PARTCIPAR DO EVENTO

Texto: Yasmim Pessoa
Edigao: Felipe Ungarelli
Diagramacéo: Larissa Quixabeira

a0 s0 de entretenimento vive

a internet. Como uma ferra-

menta de alcance ilimitado e
livre, a internet se tornou um veiculo
que permite que contetidos, opinido
e informacdo sejam espalhados e
compartilhados rapidamente, ndo se
resumindo somente a aspectos volta-
dos a diversao. Os organizadores da
VII Feira de Informacio e Comuni-
cacdo, a Feicom, sabem muito bem
disso, e usam essa midia para atingir
o ptuiblico-alvo da feira, que é prin-
cipalmente de estudantes de cursos
vinculados a Comunicagdo.

A pdgina presente na web traz in-
formagoes detalhadas da programacio
e de como participar da feira, além de
entrevistas com os responsaveis por
palestras e oficinas. Para que isso fos-

se possivel, foram necessarios planeja-
mento e esfor¢o de estudantes da Uni-
versidade que se voluntariaram para
criar estratégias que pudessern comu-
nicar o objetivo da VII Feicom. E o caso
dos estudantes de Publicidade e Pro-
paganda, Miguel Paolini, de 18 anos, e
Lucas Ataides, de 19. Os dois se junta-
ram para discutir a melhor maneira de
apresentar uma identidade visual para
o evento de modo criativo e funcional.

O estudante Miguel Paolini, res-
ponsavel pela parte de programacao
da pagina, que € vinculada ao blog da
Facomb, Faculdade de Comunicacao e
Biblioteconomia, comenta que a ideia
discutida junto com o responsavel pelo
design, Lucas Ataides, era criar um site
leve e agradavel visualmente, ja que
o evento € voltado, em grande parte,
para o publico jovern e que se se inte-
ressa por coisas que demonstram a vi-
sao de mundo deles.

Design do novo site da Feicom

Lucas Ataides completa ainda que !

o design criado para o site da sétima
edigdo da Feicom pode ser utilizado
para as proximas Feiras. De acordo
com ele, “A comissao organizadora
percebeu que os blogs criados para
os eventos anteriores nido tinham
uma continuidade, permanecendo
ativos somente durante a feira.”. A
ideia de criar um site vinculado ao
blog da Facomb, poderia dar a opor-
tunidade de ele continuar existindo
a longo prazo, nao s6 com textos so-
bre a feira, mas com noticias vincula-
das ao mundo da comunicagio.
Lucas também explica que a
identidade visual é responsavel por
boa parte do sucesso de um evento
e por isso o interesse e dedicagao
por construir uma marca e um site
que realmente fosse interessante do
ponto de vista do design. Mas a par-
te de manter conteiido em dia para o
site, além e estratégias de divulgagao
em redes sociais e em outras midias,
como impresso, radio e TV, depende
de uma equipe mais voltada para o
curso de Jornalismo. A estudante do
7¢ periodo, Luiza Mylena, de 21 anos,
coordena a comissdo de Jornalismo
da Feicom e, também como volunta-
ria, busca a melhor forma de chamar a
atencdo do publico para a feira.

Conteudo

O trabalho de divulgagdo do even-
to estd presente basicamente na pagina
da Feicom. Segundo Luiza Mylena, a
presenca nas redes sociais se da a par-
tir do facebook da Facomb para nao
dispersar o foco principal de divulga-
cdo, que € o site. Além disso, o desejo
da coordenadora ¢ fazer com que os
participantes da feira divulguem o

Lucas

O estudante de publicidade,
Ataides, fez o design do site

evento a partir de fotos relacionadas a
ele para ampliar ainda mais o alcance
e o conhecimento do publico a respei-
to do evento.

Todo esse trabalho de divulgagao,
preocupacao com o desenho e a fun-
cionalidade do blog tern motivos para
existir. A internet, como uma ferra-
menta de alto alcance, amplia a possi-
bilidade de uma maior participagio de
fato no evento. Luiza Mylena diz que
a equipe de Gestio da Informagio,
curso também vinculado a4 Facomb,
ficou responsavel por medir o niume-
ro de acesso do publico na pagina da
Feicomn. Além disso, ela consegue ver
as oportunidades que a presenga na
internet causam para o sucesso do
evento. As pessoas interagem com a
comissdo organizadora através dessa
pagina na internet e buscam respostas
para suas duvidas sobre como partici-
par do evento.

Fotos: Yasmim Pessoa
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Jornalism

DIRETOR EXECUTIVO DA REVISTA

Texto: Jéssica Cardoso
Edicdo: Luciene Dias
Diagramagcéo: Larissa Quixabeira

auricio Pestana € publicitario,
cartunista, escritor e roteirista
com trabalhos publicados no

Brasil e no exterior. A principal tematica
do seu trabalho € a luta a favor dos
direitos humanos e cidadania plena das
minorias brasileiras, o que lhe concedeu
reconhecimento internacional. Pestana
¢ presidente do Conselho Editorial da
revista Raca Brasil, sendo seu diretor
executivo, e fala com exclusividade ao
Samambaia

Como vocé avalia a forma como
a populacao em geral lida com as
diversidades sociais?

Em primeiro lugar € importante separar
o que é “diversidade social”, como vocé
fala na sua pergunta, de “diversidade
racial”. Por anos se falou no Brasil
que o problema racial estava ligado a
questao social. Contudo, as informagoes
que se tem hoje vao confirmam o que

Critica social € tema constante no
trabalho de Pestana
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o e |luta por Direitos Humanos

Raca BRASIL FALA SOBRE SUA EXPERIENCIA PARA ESTUDANTES E PESQUISADORES DA UFG

o movimento negro fala ha décadas, o
problema social nao resolve a questao
racial, muito pelo contrario quanto
mais o negro ascende socialmente, mais
ele € discriminado, porque a impressao
que se tem € que ele ocupa um lugar
que historicamente nunca foi seu. A
sociedade brasileira estd mais disposta
a discutir a questao racial, mas isto é
fruto de uma longa luta do movimento
social negro.

Qual o papel da educagao e da
informagao para que as desigualdades
e os preconceitos sejam amenizados?

Fundamental, sujeito
informado e mais educado tera clareza

um mais
de que o ser humano independente
de cor, raga, sexo ou opgio religiosa
e provido das mesmas faculdades
mentais. O que o diferencia por muitas
vezes sdo as oportunidades que lhes ¢
oferecida. Porém isso ndo significa que
uma pessoa muito bem informada e
também com boa educagao por questoes
culturais, familiares, entre outras nao
possa vir a ser racista,

Os seus cartum abrangem
temdticas antes ignoradas. Qual a
importancia deste trabalho?

O cartum historicarnente no Brasil
serviu como apoio as lutas sociais,
a denuncia contra as injusticas e
em muitos aspectos no auxilio a
educacio. Poderia citar aqui varios
exernplos, mas falarei apenas da
minha geracdo, que utilizou-se
do cartum no combate a ditadura
militar. Falo da turma do O
Pasquim do qual me orgulho de ter
feito parte mesmo que ja no final da
ditadura militar. No meu caso nao
tenho duvidas de que meu trabalho
foi fundamental para denunciar e

ajudar a colocar a discussdo racial na
pauta nacional.

Faca uma analise sobre eventos
académicos como a Feicom?

E importante dizer que no atual estagio
da humanidade existe uma revolugdo
em varias dreas, e a base de tudo
isso é a educagdo. Eventos como esse
trazem a luz novas formas de tratar a
educacao dando maior proximidade

Seinaoifosse o jornalismo pro-
vavelmente viveriamos regimes
autoritarios, pois é através da

informacao e de cidadaos mais

esclarecidos que a democracia

e o respeito aos direitos huma-
nos sobrevive.”

entre o aluno, o ambiente académico e a
comunidade. O fato de poder estar numa
universidade de tanto prestigio e tao
disputada como a Universidade Federal
de Goias e estar trazendo a experiéncia
de um artista como eu, que ao longo de
30 anos estive em importantes veiculos
de comunicagdo discutindo a questio
étnico-racial brasileira vem apenas
coroar esse novo momento da educagio,
fato que ha uma ou duas décadas seria
impensavel, acredito que € essa nova
visdao da educagdo e da informacao
que ira nortear essa area nas proximas
décadas.

Que reacio o senhor pretende causar
nas pessoas que léem seus cartuns?

Reflexao, indignacdo, humor, tristeza,
enfim eu pretendo provocar acima de tudo

o pensamento, fazer com que as pessoas
pensemn e reflitamn sobre os problemas
gerais que atingern o corpo e a alma. Acho
que este é o papel do cartum O cartum
néio tem, como alguns ji me perguntaram,
respostas. O cartumn € uma forma de grito,
de alarde de provocagdo, eu quero no
fundo mexer e provocar as pessoas para
que pensem sobre nossa existéncia.

O que podemos esperar de sua fala
durante a Feicom?

O jornalismo cumpre um papel
fundamental na luta pelos direitos
humanos no Brasil e em especial na
Ameérica Latina. Tem sido através do
jornalismo e dos meios de comunicagéo
que ao longo de mais de um século o
Brasil e varios paises tém denunciado
a violagdo dos direitos humanos. Se
ndo fosse o jornalismo provavelmente
viveriamos regimes autoritarios, pois
¢ atraveés da informacao e de cidadaos
mais esclarecidos que a democracia
e o respeito aos direitos humanos
sobrevive. Pretendo, entdo, narrar
experiéncias, propondo uma analise da
minha atuagdo, especialmente na mais
importante revista da questdo racial da
America latina, a Raca Brasil.
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elharas

(OLATUDO!

Na década de 1940, o pintor francés Henri Matisse
(1869-1954) foi proibido por seu médico de trabalhar
com tintas. Como a necessidade de criar formas per-
manecia viva no artista, ele utilizou recortes de papéis
coloridos com guache para conceber a famosa série-
Jazz, apresentando colagens para compor imagens de
circo e outros espetdculos. Com inspiragdo na técnica
utilizada por Matisse, as imagens exibidas na Galeria
deste Samambaia também foram produzidas a partir
de colagens, todas realizadas na Oficina de llustracdo
da Feicom 2011. (Texto e diagramacao: Salvio Juliano)

Um saxofone listado
idealizado por
Dunia Esper (aluna de
Design Grdfico, da FAV)
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